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[bookmark: _Toc101421569]MỞ ĐẦU
[bookmark: _Toc132122505]1. Tính cấp thiết của đề tài 
[bookmark: _Toc101421570]Với sự gia tăng nhu cầu tiêu thụ rượu bia của người dân, các hoạt động sản xuất và kinh doanh rượu bia ở Việt Nam cũng phát triển mạnh mẽ và mang lại nguồn lợi nhuận lớn cho các cơ sở. Cùng với sự phát triển sản xuất trong nước, hoạt động nhập khẩu rượu của các doanh nghiệp cũng phát triển mạnh mẽ.. 
Thời gian qua, công tác quản lý nhà nước (QLNN) đối với rượu nhập khẩu (NK) ở Việt Nam đã đạt được những thành công nhất đinh. Bên cạnh đó QLNN về kinh doanh rượu NK ở Việt Nam vấn tồn tại nhiều bất cập. Về mặt lý luận, hoạt động nói chung, QLNN đối với các lĩnh vực kinh tế - xã hội khác đã được nhiều nhà nghiên cứu, nhiều học giả quan tâm nghiên cứu. Tuy nhiên, hiện nay vấn đề QLNN về kinh doanh rượu NK có rất ít nghiên cứu. Do đó, các vấn đề về lý luận liện quan, hoạt động tổng kết đánh giá thực tiến và giải pháp để nâng cao năng lực quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu NK còn khá mờ nhạt. 
Với lý do đó, nghiên cứu sinh chọn đề tài “Quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu ở Việt Nam” làm đề tài luận án tiến sĩ của mình. 
[bookmark: _Toc132122506]2. Mục tiêu và nhiệm vụ nghiên cứu
2.1. Mục tiêu nghiên cứu
[bookmark: _Toc101421572]Làm rõ vấn đề lý luận về QLNN đối với kinh doanh rượu NK, phân tích, đánh giá thực trạng QLNN đối với kinh doanh rượu NK ở Việt Nam, đề xuất các giải pháp hoàn thiện QLNN đối với kinh doanh rượu NK ở Việt Nam.
2.2. Nhiệm vụ nghiên cứu 
Từ mục tiêu nghiên cứu trên, nhiệm vụ nghiên cứu chính của luận án được xác định là: Nghiên cứu hệ thống nhằm làm rõ cơ sở lý luận về QLNN đối với kinh doanh rượu NK; Nghiên cứu kinh nghiệm QLNN đối với kinh doanh rượu NK của một số nước trên thế giới và rút ra bài học cho Việt Nam; Nghiên cứu, phân tích, đánh giá thực trạng QLNN về kinh doanh rượu NK ở Việt Nam; Xây dựng quan điểm, định hướng và giải pháp nhằm hoàn thiện QLNN đối với kinh doanh rượu NK ở Việt Nam đến năm 2030.
[bookmark: _Toc132122507]3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 
[bookmark: _Toc101421574]3.1. Đối tượng nghiên cứu 
[bookmark: _Toc101421575]Đối tượng nghiên cứu của luận án là những vấn đề lý luận và thực tiễn về QLNN đối với kinh doanh rượu NK của một quốc gia.
3.2. Phạm vi nghiên cứu của luận án
Về nội dung: luận án nghiên cứu các vấn đề chính của hoạt động QLNN đối với kinh doanh rượu NK, bao gồm quản lý hoạt động NK rượu và kinh doanh rượu NK trên thị trường nội địa, không bao gồm hoạt động tạm nhập, tái xuất rượu.
Về thời gian: Quản lý nhà nước về kinh doanh rượu NK ở Việt Nam từ năm 2013 đến 2021, đề xuất giải pháp hoàn thiện QLNN đối với kinh doanh rượu NK của Việt Nam đến năm 2030.
Không gian: Nghiên cứu QLNN đối với kinh doanh rượu NK của Việt Nam, bên cạnh đó luận án còn tìm hiểu kinh nghiệm QLNN về KD rượu nhập khẩu ở một số nước trên thế giới.
[bookmark: _Toc101421576][bookmark: _Toc132122508]4. Phương pháp nghiên cứu
Trong quá trình nghiên cứu luận án, nghiên cứu sinh sử dụng phương pháp luận và các phương pháp luận của Chủ nghĩa Mác-Lê Nin, tư tưởng Hồ Chí Minh, phương pháp duy vật biện chứng và chủ nghĩa duy vật lịch sử được vận dụng nghiên cứu trong toàn bộ các chương của luận án. Những phương pháp cụ thể được sử dụng là: phương pháp hệ thống, phương pháp phân tích, phương pháp tổng hợp, phương pháp quy nạp, phương pháp so sánh, đối chiếu, phương pháp thống kê, phương pháp chuyên gia, phương pháp khảo sát.
[bookmark: _Toc101421579][bookmark: _Toc132122509]5. Những đóng góp mới của luận án
- Một là, giải quyết một số vấn đề mang tính lý luận về QLNN đối với kinh doanh rượu NK; 
- Hai là, rút ra những thành công cũng như bất cập, hạn chế của QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khẩu ở Việt Nam Đồng thời, chỉ ra được nguyên nhân của những bất cập, hạn chế đó.
Ba là, luận án đã đề xuất các nhóm giải pháp để hoàn thiện QLNN đối với kinh doanh rượu NK ở Việt Nam trong thời gian tới. Những giải pháp này được xây dựng trên cơ sở những luận cứ khoa học được luận giải một cách sâu sắc về lý luận và thực tiễn.
[bookmark: _Toc101421580][bookmark: _Toc132122510]6. Ý nghĩa lý luận và thực tiễn của luận án
[bookmark: _Toc101421581]6.1. Về lý luận
Kết quả nghiên cứu của luận án góp phần làm sáng tỏ thêm các khái niệm, nội dung, nhân tố ảnh hưởng đến QLNN đối với kinh doanh rượu NK phù hợp điều kiện kinh tế - xã hội, môi trường phát triển. Những vấn đề luận án đề cập, giải quyết góp phần phân tích những cơ sở khoa học trong việc đề xuất các giải pháp nhằm hoanf thiện QLNN đối với kinh doanh rượu NK ở Việt Nam.
[bookmark: _Toc101421582]6.2. Về thực tiễn
Kết quả nghiên cứu của luận án có thể sử dụng làm tài liệu tham khảo, phục vụ đào tạo, giảng dạy, học tập và nghiên cứu những chuyên đề thực tế liên quan đến QLNN đối với kinh doanh rượu NK ở Việt Nam. Nguồn tài liệu sử dụng cho các cơ quan quản lý từ Trung ương đến địa phương tham khảo để đề xuất giải pháp hoàn thiện và tăng cường QLNN đối với kinh doanh rượu NK.
[bookmark: _Toc101421583][bookmark: _Toc132122511]7. Kết cấu luận án
Ngoài phần mở đầu, kết luận và danh mục tài liệu tham khảo và các phụ lục, nội dung chính của luận án được trình bày trong 4 chương sau:
- Chương 1: Tổng quan các công trình nghiên cứu có liên quan đến đề tài luận án;
- Chương 2: Cơ sở lý luận và kinh nghiệm quốc tế về quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu; 
- Chương 3: Thực trạng quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu ở Việt Nam;
- Chương 4: Giải pháp hoàn thiện quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu ở Việt Nam.
[bookmark: _Toc132122512]CHƯƠNG 1:
[bookmark: _Toc101421585][bookmark: _Toc132122513]TỔNG QUAN CÁC CÔNG TRÌNH NGHIÊN CỨU                                               CÓ LIÊN QUAN ĐẾN ĐỀ TÀI LUẬN ÁN 
[bookmark: _Toc132122514][bookmark: _Toc101421586]1.1. Tổng quan các công công trình nghiên cứu 
[bookmark: _Toc101421587][bookmark: _Toc132122515]1.1.1. Những công trình nghiên cứu ở nước ngoài
[bookmark: _Toc101421589]Liên quan đến vấn đề QLNN về kinh doanh rượu nói chung và kinh doanh rượu NK đã được nghiên cứu khá phổ biến ở nước ngoài, một số công trình nghiên cứu có thể kể đến là: Analysis and Forecasts of the Demand for Imported Wine in China (Anyu Liu and Haiyan Song, 2021); Package graphic design and communication across cultures: An investigation of Chinese consumers' interpretation of imported wine labels (Franck Celhay, Peiyao Cheng, Josselin Masson và Wenhua Li, 2020); Consumer Responses to Price Shocks of Wine Imports in Korea (Chul Chung, Min-chirl Chung và Bonggeun Kim, 2020); Verification of imported red wine origin into China using multi isotope and elemental analyses (Hao Wu, Ling Tian, Bo Chen, Baohui Jin, Bin Tian, Liqi Xie, Karyne M.Rogers và Guanghui Lin, 2019); Discrimination of wine from grape cultivated in Japan, imported wine, and others by multi-elemental analysis (Hideaki Shimizu, Fumikazu Akamatsu, Aya Kamada, Kazuya Koyama, Masaki Okuda, Hisashi Fukuda, Kazuhiro Iwashita, Nami Goto-Yamamoto, 2018); A systematic narrative review of the effects of alcohol supply reduction policies on children and adolescents (Ryan Baldwin, Peter G.Miller, Kerri Coomber, Brittany Patafio, Debbie Scott, 2022); Measuring trade creation effects of free trade agreements: Evidence from wine trade in East Asia  (Kimie Harada và Shuhei Nishitateno, 2021); Regulation and purchase diversity: Empirical evidence from the U.S. alcohol market (Shuay-TsyrHo, Bradley J.Rickard, 2021); Government Options to Reduce the Impact of Alcohol on Human Health: Obstacles to Effective Policy Implementation (Tim Stockwell, Norman Giesbrecht, Kate Vallance and Ashley Wettlaufer, 2021); How the country-of-origin impacts wine traders’ mental representation about wines: A study in a world wine trade fair  (Heber Rodrigues, Julien Rolaz. Ernesto Franco-Luesma, María-Pilar Sáenz-Navajas, Jorge Behrens, Dominique Valentin, Nicolas Depetris-Chauvin, 2020); The benefits of country-specific non-tariff measures in world wine trade (Fabio Gaetano-Santeramo, Emilia Lamonaca, Gianluca Nardone, Antonio Seccia, 2019). How to increase sustainability in the Finnish wine supply chain? Insights from a country of origin based greenhouse gas emissions analysis” (Helena J.Ponstein, Stefano Ghinoi, Bodo Steine, 2019); The European wine export cycle (Sofia Gouveia, Patrícia Martins, 2019); Assessing environments of commercialization of innovation for SMEs in the global wine industry: A market dynamics approach (Agostino Menna, Philip R.Walsh, 2019); Recent trends in the international wine market and arising research questions (Eugenio Pomarici, 2016)/ 
[bookmark: _Toc132122516]1.1.2. Những công trình nghiên cứu trong nước 
[bookmark: _Toc101421590]Ở Việt Nam, vấn đề liên quan đến rượu, sản xuất kinh doanh rượu và kinh doanh rượu NK ở Việt Nam đã được đặt ra từ khá sớm. Trước những vấn để xã hội liên quan đến rượu, các nhà nghiên cứu trong nước đã công bố các công trình nghiên cứu liên quan đến vấn đề QLNN đối về kinh tế, QLNN đối với sản xuất kinh doanh rượu và QLNN trong kinh doanh rượu NK, có thể kể đến các công trình sau: Văn hóa rượu, (Nguyễn Lân Dũng, Nguyễn Đức Kiết, Thái Lương, 2002);  Độc quyền rượu và chế độ thuộc địa của Pháp ở Đông dương, (Gerard Sasges - Châu Huy Ngọc - biên dich, 2022); Tiêu dùng rượu bia ở Việt Nam, một số kết quả điều tra, (Lưu Bích Ngọc, Nguyễn Thị Thiềng, 2018); Tổng quan phương pháp nghiên cứu ước tính tổn thất kinh tế do suy giảm năng suất lao động do bệnh tật không tử vong liên quan đến sử dụng rượu bia trên thế giới, (Hoàng Thị Mỹ Hạnh, Vũ Thị Minh Hạnh, Vũ Thị Mai Anh, 2020); Các chính sách hiệu quả trong phòng, chống tác hại của rượu bia, (Đinh Công Luận và Nguyễn Hạnh Nguyên, 2017); Thực trạng lạm dụng rượu, bia và nhu cầu ban hành Luật Phòng, chống tác hại của rượu, bia, (của tác giả Vũ Văn Huân, 2016); Hiệp định đối tác Toàn diện và tiến bộ Xuyên Thái bình dương (CPTPP) và ngành công nghiệp đồ uống của Việt Nam, (Phòng Thương mại và Công nghiệp Việt Nam, 2019)p; Tổng quan về hệ thống chính sách thuế đối với ngành sản xuất rượu và đề xuất kiên nghị, (Viện Nghiên cứu quản lý kinh tế Trung Ương, 2020);  Quản lý nhà nước đối với thuế bảo vệ môi trường ở Việt Nam, (Phạm Bách Khoa, 2021); Quản lý nhà nước về lao động nước ngoài từ thực tiễn các khu công nghiệp Bắc Trung Bộ, (Trần Thị Bích Nga, 2021); Một số giải pháp nhằm nâng cao năng lực quản lý nhà nước đối với phát triển thể thao thành tích cao ở việt nam trong giai đoạn hội nhập, (Nguyễn Thị Phương Loan, 2018); Nâng cao năng lực quản lý nhà nước về hải quan từ ứng dụng công nghệ thông tin, (Nguyễn Mạnh Tùng, 2017);…
[bookmark: _Toc101421592][bookmark: _Toc132122517]1.2. Đánh giá tình hình nghiên cứu
[bookmark: _Toc132122518]1.2.1. Những vấn đề mà luận án có thể kế thừa và phát triển
[bookmark: _Toc101421594][bookmark: _Toc132122519]Những vấn đề đề mà luận án có thể kế thừa và phát triển: Về mặt lý luận, luận án kế thừa một số khái niệm được phân tích và trừu tượng hóa tại các công trình như: khái niệm về rượu nhập khẩu, khái niệm kinh doanh rượu nhập khẩu, khái niệm QLNN đối với kinh donah rượu NK;…. V ề mặt thực tiễn, luận án có thể kế thừa một số kết quả điều tra khảo sát và những đánh giá về thực trạng QLNN đối với kinh doanh rượu NK; Về mặt giải pháp và kiến nghị, luận án sẽ cân nhắc kế thừa một số kiến nghị nhằm hoàn thiện QLNN đối với kinh doanh rượu NK ở Việt Nam. 
1.2.2. Khoảng trống nghiên cứu
Những khoảng trống nghiên cứu của luận án đối với vấn đề QLNN đối với kinh doanh rượu ở Việt Nam là: Về mặt lý luận, phân tích làm rõ một số khái niệm có liên quan, trong đó quan trọng nhất là khái niệm về “quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu”, xác đinh nội dung và các yếu tố ảnh hưởng đến QLNN đối với kinh doanh rượu NK; Về mặt thực tiễn, đánh giá thực ttrạng QLNN đối với kinh doanh rượu NK ở Việt Nam thời gian qua, chỉ rõ nguyên nhân dẫn đến những hạn chế bất cập; Về giải pháp, kiến nghị, đưa ra những mục tiêu, quan điểm và định hướng cho công tác hoàn thiện QLNN đối với kinh doanh rượu NK ở Việt Nam đồng thời đề xuất một số giải pháp nhằm hoàn thiện QLNN đối với kinh doanh rượu NK ở Việt Nam. Kết quả nghiên cứu là những giải pháp có tính khả thi và đồng bộ cao. 
[bookmark: _Toc101421597][bookmark: _Toc132122520]CHƯƠNG 2:
[bookmark: _Toc101421598][bookmark: _Toc132122521]CƠ SỞ LÝ LUẬN VÀ KINH NGHIỆM QUỐC TẾ VỀ                 QUẢN LÝ NHÀ NƯỚC ĐỐI VỚI KINH DOANH                           RƯỢU NHẬP KHẨU
[bookmark: _Toc132122522]2.1. Một số vấn đề lý luận về quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu
[bookmark: _Toc132122523]2.1.1. Lý luận chung về quản lý nhà nước
[bookmark: _Toc101421600]- Khái niệm quản lý nhà nước:
QLNN được đề cập trong luận án này là khái niệm QLNN theo nghĩa rộng; quản lý nhà nước bao gồm toàn bộ các hoạt động từ ban hành các văn bản luật, các văn bản mang tính luật đến việc chỉ đạo trực tiếp hoạt động của đối tượng bị quản lý và vấn đề tư pháp đối với đối tượng quản lý cần thiết của Nhà nước. 
[bookmark: _Toc132122524]2.1.2. Lý luận về kinh doanh rượu nhập khẩu
Trong luận án, một số khái niệm được xác định như sau: Rượu  là đồ uống có cồn thực phẩm; Rượu nhập khẩu là đồ uống có cồn thực phẩm có nguồn gốc xuất xứ ở nước ngoài được nhập về Việt Nam để lưu hành trong nước; Kinh doanh rượu nhập khẩu là hoạt động thương mại về đồ uống có cồn thực phẩm có nguồn gốc xuất xứ ở nước ngoài được nhập về Việt Nam để lưu hành trong nước của các chủ thể nhằm mục đích thu lợi nhuận.
[bookmark: _Toc132122525]2.1.3. Khái niệm, đặc điểm và vai trò của quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu
- Khái niệm: QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khẩu là toàn bộ hoạt động của bộ máy nhà nước điều chỉnh mối quan hệ phát sinh trong quá trình hoạt động thương mại của các chủ thể về đồ uống có cồn thực phẩm có nguồn gốc xuất xứ ở nước ngoài trên thị trường.
- Đặc điểm: (1) QLNN  đối với kinh doanh rượu nhập khẩu là hoạt động mang quyền lực nhà nước; (2) QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khẩu là hoạt động được tiến hành bởi những chủ thể có quyền năng hành pháp;  (3) QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khẩu là hoạt động có tính thống nhất, được tổ chức có hệ thống; (4) Hoạt QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khẩu có tính chấp hành và điều hành; (5) QLNN với kinh doanh rượu nhập khẩu là hoạt động mang tính liên tục.
- Vai  trò: (1) Định hướng hành vi của các chủ thể tham gia vào hoạt động kinh doanh rượu nhập khẩu theo những mục đích, mục tiêu đã định trước của Nhà nước. (2) Điều tiết các hành vi không phù hợp, tạo ra hành lang pháp lý cho các hoạt động kinh doanh rượu nhập khẩu theo các mục tiêu đề ra. (3) Hạn chế những bất cập của thị trường rượu nhập khẩu giảm thiểu những rủi ro đối với các chủ thể tham gia thị trường này.
[bookmark: _Toc101421608][bookmark: _Toc132122526][bookmark: _Toc101421609]2.2. Nội dung quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu 	Comment by Trung (Duong Thai Trung): 
[bookmark: _Toc132122527][bookmark: _Toc132122528][bookmark: _Toc132122529]QLNN đối với kinhh doanh rượu nhập khẩu có những nội dung cơ ban sau: (1) Xây dựng và ban hành các văn bản quy phạm pháp luật về quản lý kinh doanh rượu nhập khẩu; (2) Tổ chức thực hiện quản lý đối với hoạt động kinh doanh rượu nhập khẩu; (3)  Kiểm tra, thanh tra về kinh doanh rượu nhập khẩu 
[bookmark: _Toc132122530]2.3. Nhân tố ảnh hưởng và tiêu chí đánh giá quản lý nhà nước về kinh doanh rượu nhập khẩu ở Việt Nam
[bookmark: _Toc132122531]2.3.1. Nhân tố ảnh hưởng đến QLNN về kinh doanh rượu NK
[bookmark: _Toc132122532][bookmark: _Toc132122534][bookmark: _Toc132122536]QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khẩu chịu ảnh hưởng bởi các nhân tố chính sau: (1) Quản điểm chỉ đạo Đảng về quản lý kinh doanh rượu; (2) Chính sách, pháp luật của Nhà nước về kinh doanh rượu (3) Các nguồn lực của quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu; (4) Truyền thống văn hóa rượu của người Việt.
3.3.2. Tiêu chí đánh giá QLNN đối với kinh doanh rượu NK
QLNN đối với kinh doanh rượu NK được đánh giá qua các tiêu chí chủ yếu sau: (1) Sự hoàn thiện của hệ thống pháp luật tạo khung khổ pháp lý cho hoạt động QLNN đối với kinh doanh rượu NK; (2) Tính khoa học và thực tiễn của hệ thống, tổ chức QLNN đối với kinh doanh rượu NK. Đó là sự hợp lý trong cơ chế phân công, phối hợp quản lý giữa các cơ quan QLNN về kinh doanh rượu NK; (3) Kết quả thực hiện QLNN đối với kinh doanh rượu NK của các cơ quan có thẩm quyền.
[bookmark: _Toc101421620][bookmark: _Toc132122537]2.4. Kinh nghiệm quốc tế về QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khẩu và một số bài học đối với Việt Nam 
[bookmark: _Toc101421621][bookmark: _Toc101421622][bookmark: _Toc101421623][bookmark: _Toc101421624][bookmark: _Toc101421625]Luận án đã nghiên cứu kinh nghiệm QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khẩu của những nước sau: Hoa Kỳ, Vương quốc Anh, Trung Quốc, Nhật Bản, Hàn Quốc. Từ đó đã rút ra những bài học sau đây trong QLNN đối với kinh doanh rượu ở Việt Nam: Bài học thành lập một tổ chức quản lý nhà nước chuyên ngành đối với rượu nhập khẩu; Bài học về xây dựng chính sách quản lý chặt chẽ thương nhân kinh doanh rượu nhập khẩu, tăng điều kiện được cấp giấy phép nhập khẩu rượu; Bài học về xây dựng chính sách thuế ở mức cao đối với rượu nhập khẩu; Bài học về kiểm nghiệm, kiểm dịch, kiểm tra xuất xứ và các hoạt động kiểm soát khác được thực hiện nghiêm ngặt đối với rượu nhập khẩu; Bài học về hạn chế hoặc cấm tiếp thị đối với rượu nhập khẩu; Bài học về xây dựng và thực thi các quy định nhằm hạn chế tối đa tính sẵn có của rượu nhập khẩu; Bài học về tăng cường chính sách thông tin, truyền thông về tác hại của rượu. 
[bookmark: _Toc101421629][bookmark: _Toc132122540]CHƯƠNG 3:
[bookmark: _Toc101421630][bookmark: _Toc132122541]THỰC TRẠNG QUẢN LÝ NHÀ NƯỚC ĐỐI VỚI KINH DOANH RƯỢU NHẬP KHẨU Ở VIỆT NAM
[bookmark: _Toc132122542][bookmark: _Toc101421631]3.1. Khái quát về tình hình kinh doanh rượu ở Việt Nam
[bookmark: _Toc101421632][bookmark: _Toc132122543]3.1.1. Tình hình sản xuất rượu ở Việt Nam
[bookmark: _Toc101421633]Trong những năm qua, sản xuất rượu, bia và đồ uống có cồn nói chung và sản xuất rượu nói riêng ở Việt Nam phát triển với tốc độ gia tăng nhanh về sản lượng qua các năm. Tổng sản lượng rượu được sản xuất trong giai đoạn 2013-2021 tại Việt Nam là trên 3.000 triệu lít, trong đó bao gồm trên 648 triệu lít rượu công nghiệp và 2.362 triệu lít rượu thủ công. Sản lượng rượu được sản xuất năm 2021 gấp hơn 2 lần so với năm 2013. Hoạt động sản xuất rượu tăng tương đối đều qua các năm về cả tổng sản lượng cũng như sản xuất công nghiệp và sản xuất thủ công. Trong giai đoạn 2013-2021, tổng sản lượng sản xuất rượu có tỷ lệ tăng trung bình 10,1% một năm; tỷ lệ tăng trung bình của sản xuất rượu công nghiệp là gần 10,4% một năm, rượu thủ công là gần 9,1%/năm. 
[bookmark: _Toc132122544]3.1.2. Tình hình tiêu thụ rượu ở Việt Nam
Trong gia đoaọn năm 2010-2017, Việt Nam là quốc gia có tốc độ tăng tiêu thụ rượu lớn nhất thế giới, gần 90% kể từ năm 2010, gấp khoảng 2,5 lần tốc độ tiêu thụ của Ấn Độ (37,2%). Tại thời điểm năm 2017, bình quân mỗi người Việt uống gần 9 lít đồ uống có cồn, con số này tại Ấn Độ là 5,9 lít; Nhật Bản là 7,9 lít...
Trong một báo cáo công bố năm 2018, Tổ chức Y tế thế giới (WHO) cũng đánh giá mức tiêu thụ rượu bia của người Việt ở bậc cao so với các quốc gia khác trong khu vực. Ước tính, trung bình mỗi người Việt trên 15 tuổi tiêu thụ 8,3 lít cồn nguyên chất trong một năm, nhiều hơn người Trung Quốc và gấp 4 lần người Singapore.
[bookmark: _Toc101421635]Theo kết quả điều tra quốc gia về tiêu dùng rượu bia ở Việt Nam cho thấy gần 60% tổng số người được điều tra cho biết họ hiện đang sử dụng rượu bia, trong đó tỷ lệ tương ứng ở nam giới và phụ nữ là 86,8% và 31,6%. Trong số những người hiện đang sử dụng rượu bia, có tới 80% sử dụng rượu nấu thủ công (85,6% ở nam giới và 51,5% ở phụ nữ). Tỷ lệ người uống bia chiếm 68,9% (67,3% nam giới và 76,4% phụ nữ). Tỷ lệ người uống rượu bia nhập lậu hay rượu giả/nhái chỉ chiếm một tỷ trọng nhỏ (1,5-2,5% tổng số người đang sử dụng rượu bia trong năm điều tra). (Lưu Bích Ngọc, Nguyễn Thị Thiềng, 2018). 
[bookmark: _Toc132122545][bookmark: _Toc101421636]3.1.3. Tình hình nhập khẩu rượu của Việt Nam
- Về số lượng:
Tổng lượng rượu nhập khẩu vào Việt Nam giai đoạn 2013-2021 đạt 176,1 triệu lít, trung bình 19,6 triệu lít mỗi năm. Tỷ lệ tăng lượng rượu nhập khẩu vào Việt Nam giai đoạn 2013-2021 trung bình 5,4% một năm. Do ảnh hưởng bởi một số yếu tố nên hoạt động kinh doanh rượu nhập khẩu rượu ở Việt Nam chững lại trong các năm 2020 và 2021. Tuy nhiên, với mức tiêu thụ rượu tăng trong thời gian vừa qua, thị phần thị trường Việt Nam cho rượu ngoại còn rất lớn.
- Thị trường nhập khẩu rượu vào Việt Nam:
Rượu được nhập khẩu vào Việt Nam có nguồn gốc đa dạng và phong phú, có xuất xứ từ nhiều quốc gia và vùng lãnh thổ trên thế giới, bao gồm Pháp, Anh, Nga, Litva, Ukraina, Belarus, Tây Ban Nha, Ailen, Ý, Đức, Bồ Đào Nha, Hàn Quốc, Trung Quốc, Nhật Bản, Thái Lan, Malaysia, Mỹ, Achentina, Chi-lê, Úc, New Zealand, Nam Phi…
Châu Âu, bao gồm Pháp, Anh, Nga, Litva, Ukraina, Belarus, Tây Ban Nha, Ailen, Ý, Đức, Bồ Đào Nha xuất khẩu rượu vào Việt Nam nhiều nhất, chiếm tới 67% tổng khối lượng rượu nhập khẩu của Việt Nam. Rượu được nhập khẩu vào Việt Nam từ các châu lục còn lại như từ Châu Á, bao gồm Hàn Quốc, Trung Quốc, Nhật Bản, Thái Lan, Malaysia chiếm 15%; từ châu Mỹ, bao gồm Mỹ, Achentina, Chi-lê chiếm 13%; từ Châu Úc, bao gồm Úc, New Zealand chiếm 4%; từ châu Phi, chủ yếu là từ Nam Phi là khoảng 1%.
[bookmark: _Toc132122546][bookmark: _Toc101421639]3.2. Quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu ở Việt Nam
[bookmark: _Toc132122547]3.2.1. Thực trạng tổ chức bộ máy quản lý nhà nước về kinh doanh rượu của Việt Nam 
Để thực hiện chức năng QLNN về kinh doanh rượu nói chung và kinh doanh rượu NK nói riêng, Việt Nam đã xây dựng một hệ thống các cơ quan từ trung ương đến địa phương. Ở Trung ương, Chính phủ thống nhất quản lý và bốn Bộ là: Bộ Y tế, Bộ Công Thương, Bộ Khoa học và Công nghệ, Bộ Tài chính quản lý theo chức năng của mình được phân công. Ở cấp cấp tỉnh/thành phố, thực hiện quản lý nhà nước về kinh doanh rượu nhập khẩu là các cơ quan sau: Sở Công Thương, Cục quản lý thị trường, Cục thuế, Cục Hải quan, Chi cục an toàn vệ sinh thực phẩm. Cấp quận/huyện: Phòng Kinh tế/phòng Kinh tế Hạ tầng, Chi cục Thuế,  Phòng Y tế, Đội quản lý thị trường.
[bookmark: _Toc132122548]3.2.2. Thực trạng chính sách,  pháp luật quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu ở Việt Nam
[bookmark: _Toc101421641]- Thực trạng chính sách, pháp luật về quản lý thương nhân	Comment by Trung (Duong Thai Trung): Phần này thiếu hẳn nội dung về số lượng giấy phép đã cấp (phân phối rượu, bán buôn rượu, bán lẻ rượu..) để phân tích , đánh giá về số lượng thương nhân được cấp GP và làm nổi bật việc dễ tiếp cận của người tiêu dùng khi có quá nhiều GP được cấp mà không hạn chế GP (ngược với chủ trương của Luật phòng chống tác hại của rượu biia
[bookmark: dieu_21][bookmark: dieu_22][bookmark: dieu_23][bookmark: dieu_24]Theo pháp luật hiện hành, để kinh doanh rượu nhập khẩu, thương nhân phải được cấp giẩy phép kinh doanh rượu, bao gồm hoặc “Giấy phép phân phối rượu” hoặc “Giấy phép bán buôn rượu” hoặc “Giấy phép bán lẻ rượu” hoặc “Giấy phép bán rượu tiêu dùng tại chỗ”. Trên cơ sở giấy phép được cấp, thương nhân được kinh doanh nhập khẩu rượu. Pháp luật cũng quy định, thương nhân phân phối rượu, thương nhân bán buôn rượu, thương nhân bán lẻ rượu, thương nhân bán rượu tiêu dùng tại chỗ trên phạm vi địa bàn các tỉnh, thành phố trực thuộc trung ương được cấp phép. 	Comment by Trung (Duong Thai Trung): Sai hoàn toàn
- Thực trạng chính sách, pháp luật thuế
[bookmark: _Toc101421643]Theo quy định của pháp luật Việt Nam, rượu nhập khẩu sẽ phải chịu ba loại thuế sau: thuế nhập khẩu, thuế tiêu thụ đặc biệt và thuế giá trị gia tăng. 
+ Thuế nhập khẩu 
[bookmark: _Toc101421644]Thuế nhập khẩu đối với rượu ở Việt Nam thực hiện theo Luật Thuế xuất khẩu, thuế nhập khẩu ngày 06 tháng 4 năm 2016; Nghị định số 134/2016/NĐ-CP ngày 01 tháng 9 năm 2016 của Chính phủ quy định chi tiết một số điều và biện pháp thi hành Luật Thuế xuất khẩu, thuế nhập khẩu; được sửa đổi, bổ sung theo Nghị định số 18/2021/NĐ-CP ngày 11 tháng 03 năm 2021 của Chính phủ. Theo Điều 2, Luật thuế xuất khẩu, thuế nhập khẩu số 107/2016/QH13 thì hàng hóa nhập khẩu qua cửa khẩu, biên giới Việt Nam là đối tượng chịu thuế nhập khẩu và chủ hàng hóa nhập khẩu sẽ là người nộp thuế. Cơ quan chịu trách nhiệm thu thuế Nhập khẩu là Tổng cục hải quan. Trị giá tính thuế nhập khẩu rượu là trị giá hải quan; thời điểm tính thuế nhập khẩu rượu là thời điểm đăng ký tờ khai hải quan. Thuế suất đối với từng loại rượu nhập khẩu hiện nay được quy định tại Nghị định 57/2020/NĐ-CP ngày 25/05/2020 sửa đổi, bổ sung một số điều của Nghị định số 122/2016/NĐ-CP ngày 01/9/2016 của chính phủ về biểu thuế xuất khẩu, biểu thuế nhập khẩu ưu đãi, danh mục hàng hóa và mức thuế tuyệt đối, thuế hỗn hợp, thuế nhập khẩu ngoài hạn ngạch thuế quan và Nghị định số 125/2017/NĐ-CP ngày 16/11/2017 sửa đổi, bổ sung một số điều của Nghị định số 122/2016/NĐ-CP sửa đổi, bổ sung một số điều của Nghị định 122/2016/NĐ-CP về Biểu thuế xuất khẩu, Theo đó, mức thuế suất đối với từng loại rượu nhập khẩu là khác nhau, thấp nhất là 40% và cao nhất là 55%.
+ Thuế tiêu thụ đặc biệt
Ở Việt Nam hiện nay, Luật Thuế tiêu thụ đặc biệt hiện quy định áp thuế này với 17 loại hàng hóa và dịch vụ, trong đó có rượu nói chung. Hiện tại, thuế suất tiêu thụ đặc biệt đối với rượu được chia làm 2 mức dựa trên nồng độ cồn trong rượu, bao gồm: thuế suất 65% đối với rượu trên 20 độ và 35% đối với rượu dưới 20 độ. Mức thuế suất đối với 2 loại rượu cũng tăng dần qua các năm, từ 25% và 45% (2010) lên 35% và 65% (2018) lần lượt với rượu có nồng độ cồn thấp hơn 20 độ và cao hơn 20 độ (Viện Nghiên cứu Quản lý kinh tế Trung ương, 2020).
Cách tính thuế tiêu thụ đặc biệt đối với bia rượu của Việt Nam hoàn toàn là thuế tương đối, tính tỷ lệ % dựa trên giá trị sản phẩm hay giá bán sản phẩm. 
[bookmark: _Toc101421645]  +Về thuế giá trị gia tăng
[bookmark: _Toc101421646]Theo quy định của pháp luật Việt Nam, rượu nhập khẩu về với mục đích kinh doanh tại Việt Nam phải chịu thuế giá trị gia tăng. Trong đó, thuế suất thuế giá trị gia tăng đối với rượu nhập khẩu nhằm mục đích kinh doanh là 10%. Giá tính thuế giá trị gia tăng đối với rượu nhập khẩu kinh doanh là giá nhập tại cửa khẩu cộng (+) với thuế nhập khẩu, cộng (+) với thuế tiêu thụ đặc biệt. Giá nhập tại cửa khẩu được xác định theo quy định về giá tính thuế hàng nhập khẩu. Bên cạnh đó, phương pháp khấu trừ thuế áp dụng đối với cơ sở kinh doanh thực hiện đầy đủ chế độ kế toán, hóa đơn, chứng từ theo quy định của pháp luật về kế toán, hóa đơn, chứng từ.	Comment by Trung (Duong Thai Trung): Thiếu hăn nội dung các nước tính thuế thế nào? Trực tiếp hay giãn tiếp hay hỗn hợp? so sánh với VN
[bookmark: dieu_3][bookmark: _Toc101421647]- Chính sách, pháp luật về quản lý mặt hàng rượu nhập khẩu
Để quản lý mặt hàng rượu nhập khẩu, nhà nước đã ban hành các văn bản QPPL quy định về quản lý nhà nước đối với mặt hàng rượu nhập khẩu. Đó là các quy định sau: dán tem rượu nhập khẩu; Quy định về ghi nhãn rượu nhập khẩu; Quy định về chất lượng và an toàn thực phẩm đối với rượu nhập khẩu: Quy định về địa điểm kinh doanh bán buôn, bán lẻ rượu; Quy định về quảng cáo;  Quy định về điều kiện bán rượu nhập khẩu theo hình thức thương mại điện tử;  Quy định về quy hoạch phân phối rượu. 
[bookmark: _Toc132122549]3.2.3. Thực trạng thực thi chính sách, pháp luật về quản lý nhà nước đối với rượu nhập khẩu ở Việt Nam
[bookmark: _Toc101421658]Luận án thực hiện phân tích, rút ra đánh giá cụ thể về thực trang công tác thực thi chính sách, pháp luật về kinh doanh rượu nhập khẩu theo những mảng của công tác quản lý nhà nước về kinh doanh rượu, đó là: Thực trạng công tác quy hoạch; Thực trạng công tác cấp phép;  Thực trạng công tác tuyên truyền, phổ biến chính sách, pháp luật về kinh doanh rượu nhập khẩu. 
[bookmark: _Toc132122550]3.2.4. Thực trạng công tác thanh tra, kiểm tra và xử lý vi phạm trong hoạt động kinh doanh rượu nhập khẩu
Tổng cục Quản lý thị trường là đơn vị chịu trách nhiệm tổ chức thực hiện thanh tra, kiểm tra thường xuyên các cơ sở kinh doanh rượu; xử lý vi phạm hành chính trong hoạt động kinh doanh rượu theo quy định của pháp luật. Bên cạnh đó, hàng năm, Bộ Công Thương còn thành lập các Đoàn kiểm tra hoạt động kinh doanh rượu của các thương nhân được cấp Giấy phép phân phối rượu. 
Quản lý thị trường đã vào cuộc đấu tranh với các hành vi kinh doanh rượu giả, rượu kém chất lượng, rượu nhập lậu,… Năm 2021, tổng hợp từ báo cáo của Cục Quản lý thị trường các tỉnh, thành phố trực thuộc Trung ương, lực lượng Quản lý thị trường cả nước đã kiểm tra 7.728 vụ, xử lý 4.455 vụ việc vi phạm về an toàn thực phẩm, xử phạt vi phạm hành chính hơn 19,6 tỷ đồng, trị giá tang vật, thu giữ hơn 21,5 tỷ đồng. Trong đó, đối với rượu, đã xử lý 58 vụ việc; tịch thu 7.268 chai và 491 lít rượu các loại có trị giá trên 1,1 tỷ đồng. Các hành vi xử phạt vi phạm hành chính do lực lượng quản lý thị trường tập trung chủ yếu là vi phạm về nhãn hàng hóa, kinh doanh rượu không có giấy phép, kinh doanh rượu chai ngoại nhập không có hóa đơn chứng từ, không dán tem nhập khẩu theo quy định.
[bookmark: _Toc132122551]3.3. Đánh giá chung về thực trạng quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu ở Việt Nam
[bookmark: _Toc132122552]3.3.1. Những kết quả đạt được
Thứ nhất, bộ máy QLNN về kinh doanh rượu cơ bản đã kiện toàn và ngành càng hoàn thiện; Chức năng, nhiệm vụ của từng cơ quan được pháp luật quy định rõ, có sự phân công, phân cấp cụ thể từ trung ương đến địa phương.
Thứ hai, hệ thống các văn bản quy phạm pháp luật về kinh doanh rượu nói chung và kinh rượu nhập khẩu nói riêng là khá đầy đủ, từng bước đáp ứng yêu cầu quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu trong bối cảnh toàn cầu hóa và hội nhập quốc tế, đồng thời góp phần hạn chế tác hại của rượu đối với sức khỏe người dân. 
Thứ ba, công tác triển khai thực hiện chính sách, pháp luật về QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khẩu của các cơ quan chức năng thời gian qua đã đạt được những kết quả đáng khích lệ. 
Thứ tư, Hoạt động thanh tra, kiểm tra và xử lý vi phạm pháp luật về kinh doanh rượu nhập khẩu của các cơ quan quản lý nhà nước được tăng cường và đẩy mạnh.
[bookmark: _Toc132122553]3.3.2. Bất cập, hạn chế và nguyên nhân
-  Những bất cập, hạn chế: (1) Hệ thống bộ máy QLNN về kinh doanh rượu nói chung chưa được kiện toàn và hoàn thiện; (2) Hệ thống các quy định về kinh doanh rượu nhập khẩu rượu là chưa đầy đủ, còn thiếu tính khả thi, còn tính thống nhất, còn sự mâu thuẫn, chồng chéo; (3) Công tác quản lý đối với kinh doanh rượu nhập khẩu trong thực tiễn còn nhiều bất cập, thiếu hiệu quả; (4) việc thanh tra, kiểm tra đối với kinh doanh rượu nhập khẩu còn thụ động, xử lý vi phạm chưa kiên quyết, chưa bảo đảm tính răn đe. 
3.3.2.2. Nguyên nhân
Thứ nhất, cơ sở pháp lý cho hoạt động quản lý nhà nước đối với hoạt động kinh doanh rượu nhập khẩu ở Việt Nam chưa hoàn thiện. 
Thứ hai, năng lực đội ngũ soạn thảo và thẩm định văn bản quy phạm pháp luật về kinh doanh rượu nói chung quản lý kinh doanh rượu nhập khẩu nói riêng còn hạn chế. 
Thứ ba, nhận thức trách nhiệm của các cấp lãnh đạo, các cơ quan quản lý nhà nước còn chưa đầy đủ về tầm quan trọng của công quản lý kinh doanh rượu nhập khẩu nên sự chỉ đạo còn thiếu thiếu kiên quyết và sát sao. 
Thứ tư, quá trình thực thi chính sách, pháp luật pháp luật của các cơ quan có thẩm quyền, cán bộ công chức được giao thẩm quyền còn chưa thống nhất và thiếu công bằng. 
Thứ năm, đầu tư cho công tác quản lý sản xuất, kinh doanh rượu nói chung còn hạn chế, chưa đáp ứng yêu cầu của thực tiễn quản lý. 
Thứ sáu, lực lượng cán bộ quản lý kinh doanh rượu nói chung còn thiếu về số lượng và hạn chế về chuyên môn nghiệp vụ. 
Thứ bảy, công tác tuyên truyền phổ biến pháp luật còn chưa được chú trọng đúng mức. Còn tình trạng, cán bộ, công chức thực thi pháp luật không biết có văn bản mới để triển khai thực hiện; nhiều địa phương, việc áp dụng văn bản pháp luật còn ở tình trạng chờ đợi cấp trên phổ biến, hướng dẫn rồi mới “chính thức” triển khai. 
[bookmark: _Toc132122554]Thứ tám, hội nhập kinh tế quốc tế, mở rộng giao lưu thương mại hàng hóa kéo theo sự gia tăng số lượng rượu nhập khẩu trong khi năng lực của cơ quan QLNN còn chưa theo kịp.
[bookmark: _Toc101421659][bookmark: _Toc132122555]CHƯƠNG 4:
GIẢI PHÁP HOÀN THIỆN QUẢN LÝ NHÀ NƯỚC                                           ĐỐI VỚI KINH DOANH RƯỢU NHẬP KHẨU Ở VIỆT NAM
[bookmark: _Toc101421661][bookmark: _Toc132122556]4.1. Mục tiêu, quan điểm hoàn thiện quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu ở Việt Nam.
[bookmark: _Toc132122557]4.1.1. Mục tiêu tổng quát của quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu ở Việt Nam
Hoạt động quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu là nhằm hướng đến các mục tiêu sau:
- Thứ nhất, nâng cao nhận thức của người dân về tác hại của rượu trong đó có rượu nhập khẩu, góp phần phòng ngừa, giảm tác hại của rượu đối với sức khỏe người dân, qua đó góp phần bảo vệ và nâng cao sức khỏe nhân dân.
- Thứ hai, nhằm phòng ngừa và giảm tỷ lệ người dân sử dụng rượu ở mức có hại, giảm tỷ lệ trẻ em sử dụng rượu thông qua các quy định về điều kiện kinh doanh phân phối rượu nhập khẩu. 
- Thứ ba, nhằm hạn chế tiếp cận và tính sẵn có của sản phẩm rượu, giảm dần số lượng rượu nhập khẩu, nâng cao hiệu quả quản lý rượu nhập khẩu đáp ứng yêu cầu của Luật Phòng, chống tác hại của rượu, bia năm 2019.
- Thứ tư, nhằm góp phần thực hiện mục tiêu phát triển bền vững, phát triển kinh tế - xã hội, phù hợp với thông lệ quốc tế về phòng ngừa, giảm tác hại của rượu đối với phát triển và hội nhập quốc tế.
[bookmark: _Toc132122558]4.1.2. Quan điểm hoàn thiện QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khẩu ở Việt Nam
- Hoàn thiện QLNN về kinh doanh rượu nhập khẩu là việc làm cần thiết, cấp bách bởi rượu nhập khẩu là hàng hóa có tính đặc thù có thể ảnh hưởng đến sức khỏe của người sử dụng. 
- Việc hoàn thiện QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khẩu phải được tiến hành một cách đồng bộ, có hệ thống. 
- Hoàn thiện QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khâu là nhằm nâng cao hiệu, lực hiệu quả và đạt được mục tiêu của quản lý. Việc này cần có sự phối hợp liên ngành chặt chẽ, trong đó trách nhiệm quản lý nhà nước về lĩnh vực này đóng một vai trò then chốt. 
[bookmark: _Toc132122559]4.2. Định hướng hoàn thiện QLNN  đối với kinh doanh rượu nhập khẩu ở Việt Nam 
- Hoàn thiện QLNN về kinh doanh rượu nhập khẩu phải phù hợp, hài hòa với pháp luật quốc tế trong xu thế hội nhập sâu rộng với nền kinh tế toàn cầu.
- Hoàn thiện QLNN về kinh doanh rượu nhập khẩu cần phải được dựa trên các quan điểm, đường lối và chính sách của Đảng và Nhà nước về phát triển kinh tế thị trường định hướng chủ nghĩa xã hội. 
- Hoàn thiện QLNN về kinh doanh rượu nhập khẩu phải có tính kế thừa trên cơ sở tổng kết đánh giá thực tiễn công tác quản lý nhà nước ở lĩnh vực này. 
- QLNN về kinh doanh rượu nhập khẩu phải được hoàn thiện theo hướng nâng cao trách nhiệm của tất cả các cấp, các ngành, mọi tổ chức, cá nhân trong công tác quản lý hoạt động kinh doanh rượu nhập khẩu
- Hoàn thiện QLNN về kinh doanh rượu nhập khẩu phải được thực hiện trên cơ sở ưu tiên bảo vệ sức khoẻ của mỗi người dân.
[bookmark: _Toc101421664][bookmark: _Toc132122560]4.3. Một số giải pháp hoàn thiện QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khẩu ở Việt Nam. 
[bookmark: _Toc101421665][bookmark: _Toc132122561]4.3.1. Hoàn thiện chính sách, pháp luật về quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu 
[bookmark: _Toc101421668][bookmark: _Toc101421669]Nhằm hoàn thiện pháp luật về quản lý kinh doanh rượu nhập khẩu, luận án đã đề xuất những giải pháp sau: (1) Rà soát pháp luật hiện hành có liên quan đến kinh doanh rượu nhập khẩu; (2) Hoàn thiện chính sách, pháp luật về thương nhân kinh doanh rượu nhập khẩu; (3) Hoàn thiện chính sách, pháp luật về thuế đối với rượu nhập khẩu; (4) Hoàn thiện chính sách, pháp luật về điều kiện kinh doanh rượu nhập khẩu; (5) Hoàn thiện chính sách, pháp luật về đảm bảo chất lượng sản phẩm và an toàn thực phẩm đối với rượu nhập khẩu; (6) Hoàn thiện các quy định về quản cáo, khuyến mại đối với rượu nhập khẩu.
[bookmark: _Toc132122562]4.3.2. Kiện toàn và nâng cao năng lực bộ máy quản lý kinh doanh rượu nhập khẩu 
Những biện pháp nhằm nâng cao năng lực của bộ máy quản lý nhà nước về kinh doanh rượu nhập khẩu gồm: (1) Tập trung kiện toàn các Cục Quản lý thị trường và các Chi cục An toàn vệ sinh thực phẩm tại các địa phương; (2) Thành lập đơn vị thanh tra chuyên ngành của lực lượng quản lý thị trường; (3) Củng cố, kiện toàn các cơ quan kiểm tra nhà nước về kinh doanh rượu, thiết lập hệ thống thông tin liên thông giữa các cơ quan kiểm tra nhà nước.
[bookmark: _Toc132122563]4.3.3. Nâng cao năng lực của đội ngũ cán bộ làm công tác quản lý kinh doanh rượu nhập khẩu 
Cần phải nâng cao năng lực của đội ngũ cán bộ, công chức làm công tác QLNN về kinh doanh rượu nói chung, cụ thể: (1) Tăng cường biên chế cho cho lực lượng chuyên trách của các tuyến, đủ khả năng quản lý và điều hành các hoạt động quản lý kinh doanh rượu trên phạm vi toàn quốc: (2) Nâng cao trình độ cho đội ngũ cán bộ, công chức làm công tác quản lý kinh doanh rượu trên thị trường; (3) Đầu tư nâng cấp cơ sở vật chất, phương tiện kỹ thuật, điều kiện làm việc và nâng cao chế độ đãi ngộ cho cán bộ, công chức làm công tác QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khẩu.
[bookmark: _Toc132122564]3.3.4. Tăng cường năng lực hệ thống kiểm nghiệm chất lượng sản phẩm đối với rượu nhập khẩu.
Một số giải pháp nhằm tăng cường năng lực của hệ thống kiểm nghiệm chất lượng sản phẩm đối với rượu nhập khẩu gồm: (1) Nâng cao tỷ lệ số phòng kiểm nghiệm đạt chuẩn tiêu chuẩn quốc tế; (2) Tiếp tục đầu tư về hạ tầng, trang thiết bị cho các phòng xét nghiệm; (3) Tăng cường đầu tư trạng thiết bị cho các tuyến, từng bước hiện đại hóa trang thiết bị kiểm nghiệm chất lượng an toàn thực phẩm rượu nhập khẩu; (4) Phát triển các mô hình đầu tư liên doanh, liên kết, chuyển giao công nghệ; (5) Tăng cường chia sẻ thông tin giữa các phòng kiểm nghiệm nhằm. 
[bookmark: _Toc132122565]3.3.5. Đẩy mạnh công tác giáo dục, tuyên truyên, phổ biến kiến thức, pháp luật về kinh doanh rượu nhập khẩu
[bookmark: _GoBack]Các giải pháp nhăm đẩy mạnh giáo dục, tuyên truyền, phổ biến kiến thức, pháp luật về kinh doanh rượu nhâp khẩu gồm: (1) Thực hiện đa dạng các hình thức truyền thông; (2) Bố trí, sắp xếp nguồn lực cho công tác tuyên truyền, phố biến và truyền thông. (3) Đổi mới nội dung, nâng cao hiệu quả các hình thức, phương pháp truyền thông, giáo dục; (4) Tăng cường liên kết, lồng gép nội dung với các chương trình phát triển khác. (5) Đẩy mạnh xã hội hóa công tác giáo dục truyền thông; (6) Xây dựng chuyên mục định kỳ hàng tháng để tuyên truyền trên hệ thống phát thanh truyền hình; (7) Tổ chức tập huấn, bồi dưỡng kiến thức, quy định của pháp luật về kinh doanh rượu nhập khẩu cho các cán bộ quản lý tại địa phương.
[bookmark: _Toc132122566]3.3.6. Giải pháp về kiểm tra, kiểm soát và xử lý vi phạm trong kinh doanh rượu nhập khẩu
Một số giải pháp về kiểm tra, kiểm soát là: (1) Tăng cường kiểm tra kiểm soát hành vi kinh doanh rượu nhập khẩu tại các cơ sở kinh doanh; (2) Tăng cường kiểm tra, giám sát, quản lý chặt chẽ hoạt động khuyến mại rượu nhập khẩu, nghiêm cấm khuyến mại rượu nhập khẩu cho người chưa đủ 18 tuổi. 
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KẾT LUẬN
Hoàn thiện QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khẩu là nhằm hoàn thiện và ổn định trường kinh doanh rượu nhập khẩu, thực hiện mục tiêu hạn chế tác động có hại của rượu đối với sức khỏe người dân, kinh tế - xã hội và phát triển bền vững. Góp phần thực hiện các mục tiêu đó, luận án kinh tế với đề tài “Quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu ở Việt Nam” đã đạt được một số kết quả sau: Thứ nhất, đã phân tích tổng hợp được một số vấn đề lý luận cơ bản về quản lý nhà nước đối với kinh doanh rượu nhập khẩu; Thứ hai, đã nghiên cứu kinh nghiệm của một số nước trên thế giới về QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khẩu và rút ra bài học có thể vận dụng cho Việt Nam; Thứ ba, đúc kết những thành công, hạn chế của thực trạng QLNN đối với kinh doanh rượu và xác định nguyên nhân chính của hạn chế, bất cập; Thứ tư, đã đề xuất một số giải pháp nhằm hoàn thiện QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khẩu ở Việt Nam trong thời gian tới. 
[bookmark: _Toc101421690]Vấn đề hoàn thiện QLNN đối với kinh doanh rượu nhập khẩu là vấn đề tương đối khó và phức tạp. Để giải quyết vấn đề này đòi hỏi người thực hiện phải có tư duy khái quát và tổng hợp cao trên cơ sở cách tiếp cận phù hợp. Với nỗ lực của mình, nghiên cứu sinh đã cố gắng để đạt được mục tiêu nghiên cứu đặt ra. Tuy nhiên, do còn giới hạn về năng lực nghiên cứu, tài liệu, kiến thức và kinh nghiệm thực tiễn, luận án sẽ không thể tránh khỏi những khuyến khuyết nhất định. Nghiên cứu sinh mong muốn nhận được những ý kiến góp ý của các thầy, cô, các nhà kho học và các chuyên gia để luận án được hoàn thiện hơn nữa.  
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