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MỞ ĐẦU
[bookmark: _Toc126930777][bookmark: _Toc126932266]1. Sự cần thiết nghiên cứu của đề tài luận án
Việt Nam đã, đang và sẽ tiếp tục hội nhập sâu rộng vào nền kinh tế thế giới để mở rộng thị trường và thúc đẩy xuất nhập khẩu nhằm khai thác lợi thế của Việt Nam trong quan hệ thương mại với các nước. Quá trình này tất yếu sẽ dẫn đến chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam nhằm thích ứng với sự thay đổi của thị trường thế giới. 
Việt Nam và Liên bang Nga thiết lập quan hệ ngoại giao chính thức từ ngày 30/01/1950. Dấu mốc quan trọng cho sự phát triển quan hệ hợp tác kinh tế - thương mại giữa hai nước là việc ký kết Tuyên bố về quan hệ đối tác chiến lược giữa Liên bang Nga và Việt Nam vào năm 2001. Ngày 29/5/2015, Hiệp định Thương mại tự do được ký chính thức giữa Việt Nam với Liên minh Kinh tế Á- Âu (VN-EAEU FTA) nói chung và Liên bang Nga nói riêng đã mở ra thêm nhiều cơ hội cho hàng hóa Việt Nam thâm nhập vào thị trường Liên bang Nga. Hai bên coi hợp tác kinh tế là trụ cột quan trọng của quan hệ đối tác chiến lược toàn diện, sẽ nỗ lực mở rộng hợp tác trên cơ sở cùng có lợi, quyết tâm tạo điều kiện thuận lợi, kịp thời tháo gỡ những vấn đề phát sinh trong quá trình hợp tác. 
Với dân số trên 140 triệu người, Liên bang Nga là một thị trường rộng lớn có nhiều tiềm năng để Việt Nam có thể đẩy mạnh xuất khẩu, phát huy được các lợi thế so sánh của mình. Đây cũng là thị trường truyền thống của Việt Nam, với một cộng đồng Việt kiều và người Việt Nam sinh sống ở Liên bang Nga, nên có nhiều thuận lợi khi đưa hàng hóa Việt Nam thâm nhập thị trường. Tuy nhiên, số liệu thống kê năm 2021 cho thấy, kim ngạch thương mại hàng hóa hai chiều  giữa Việt Nam - Liên bang Nga mới chỉ đạt 5,51 tỷ USD, chiếm 0,82% tổng kim ngạch thương mại của Việt Nam, trong đó, kim ngạch xuất khẩu đạt 3,20 tỷ USD, đứng thứ 26 trong số các thị trường xuất khẩu hàng hóa  của Việt Nam. Bên cạnh đó, cơ cấu hàng hóa xuất khẩu của Việt Nam sang Liên bang Nga trong nhiều năm thiếu cân đối.
Hiện tại và những năm tới, bối cảnh thế giới diễn biến nhanh và phức tạp. Việc Việt Nam chuyển dịch cơ cấu hàng hóa để đẩy mạnh xuất khẩu sang thị trường Liên bang Nga sẽ tạo nhiều cơ hội và điều kiện để phát triển thương mại, gia tăng xuất khẩu với 04 quốc gia còn lại trong Liên minh kinh tế Á-Âu, trong đó Liên bang Nga là thành viên có vai trò kết nối, phát triển rất quan trọng. Do vậy, đòi hỏi phải có sự thay đổi và chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu sang thị trường Liên bang Nga. Đặc biệt, cần nghiên cứu để tìm ra các giải pháp từ phía Nhà nước trong định hướng chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu đảm bảo tính khoa học, có tính hệ thống, toàn diện và khả thi.
Từ những lý do nêu trên, việc nghiên cứu đề tài “Giải pháp chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga” là cần thiết, tạo ra sự chuyển biến mạnh mẽ để phát triển xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang Liên bang Nga. 
[bookmark: _Toc126930778][bookmark: _Toc126932267]2. Mục tiêu và nhiệm vụ nghiên cứu của đề tài luận án
2.1. Mục tiêu nghiên cứu 
[bookmark: _Toc400453839]Hệ thống hóa, bổ sung và làm rõ cơ sở lý luận chủ yếu để phân tích, đánh giá thực trạng quá trình chuyển dịch cơ cấu xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga, trên cơ sở đó đề xuất các giải pháp và kiến nghị nhằm chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga đến năm 2030. 
2.2. Nhiệm vụ nghiên cứu 
- Nghiên cứu tổng quan tình hình nghiên cứu có liên quan để tìm ra khoảng trống về lý luận và thực tiễn cần tiếp tục nghiên cứu của luận án
- Hệ thống hóa, bổ sung và xác lập một số cơ sở lý luận chủ yếu và kinh nghiệm quốc tế về giải pháp chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu sang thị trường Liên bang Nga.
- Phân tích, đánh giá thực trạng chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga giai đoạn 2016-2021, tìm ra những kết quả, hạn chế và nguyên nhân để làm cơ sở thực tiễn cho đề xuất giải pháp.
- Tổng quan bối cảnh, đề xuất định hướng và giải pháp có cơ sở lý luận và thực tiễn nhằm chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga đến năm 2030.
[bookmark: _Toc126930779][bookmark: _Toc126932268]3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu của đề tài luận án
[bookmark: _Toc400453840]3.1. Đối tượng nghiên cứu
Đối tượng nghiên cứu là những vấn đề lý luận và thực tiễn về chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang một quốc gia.
3.2. Phạm vi nghiên cứu
- Về nội dung: Nghiện cứu theo các chủ thể thực thi chủ yếu là Nhà nước, doanh nghiệp và các Hiệp hội.
- Về không gian: Nghiên cứu chuyển dịch cơ cấu xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga.
- Về thời gian: Nghiên cứu thực trạng trong giai đoạn 2016-2021, đề xuất giải pháp đến năm 2030.
[bookmark: _Toc126930780][bookmark: _Toc126932269]4. Phương pháp nghiên cứu
Luận án sử dụng phương pháp luận duy vật biện chứng và tổng hợp các phương pháp sau: Phương pháp lịch sử và logic;  Phương pháp phân loại và hệ thống hóa lý thuyết; Phương pháp thống kê và so sánh; Phương pháp chuyên gia.
[bookmark: _Toc126930781][bookmark: _Toc126932270]5. Những đóng góp mới của Luận án
- Về lý luận: Luận án đã hệ thống hóa, bổ sung một số vấn đề lý luận về chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của quốc gia sang thị trường ngoài nước; bổ sung khung lý thuyết về khái niệm; xác định được các nội dung chủ yếu và các tiêu chí đánh giá, các yếu tố ảnh hưởng đến chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu sang thị trường nước ngoài trong mối liên hệ với các FTA đã được ký kết. Luận án đã tổng quan kinh nghiệm quốc tế và rút ra một số bài học có thể vận dụng và những bài học cần tránh cho Việt Nam.
- Về thực tiễn: Luận án đã tổng hợp, phân tích và rút ra những đánh giá về thực trạng chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga từ phía Nhà nước và doanh nghiệp. Trên cơ sở bối cảnh mới, Luận án đã xác lập một số định hướng, đề xuất giải pháp chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu sang thị trường Liên bang Nga theo 03 chủ thể là Nhà nước, doanh nghiệp và hiệp hội ngành hàng nhằm chuyển dịch có hiệu quả cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga.
[bookmark: _Toc440533354][bookmark: _Toc126930782][bookmark: _Toc126932271]6. Kết cấu của Luận án
Nội dung chính của luận án được bố cục thành 04 chương sau: Chương 1 - Tổng quan các công trình nghiên cứu liên quan đến đề tài luận án; Chương 2 - Cơ sở lý luận chủ yếu và kinh nghiệm quốc tế về chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của quốc gia sang thị trường ngoài nước; Chương 3 - Thực trạng chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga giai đoạn 2016-2021; Chương 4: Bối cảnh, định hướng và giải pháp chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga.
[bookmark: _Toc84595663][bookmark: _Toc126932272][bookmark: _Toc440533349]

CHƯƠNG 1:
TỔNG QUAN CÁC CÔNG TRÌNH NGHIÊN CỨU  LIÊN QUAN ĐẾN ĐỀ TÀI LUẬN ÁN
[bookmark: _Toc126932273]1.1. Tổng quan các công trình nghiên cứu 
[bookmark: _Toc126932274]1.1.1. Các công trình nghiên cứu có liên quan đến phát triển thương mại quốc tế
[bookmark: _Toc122506013][bookmark: _Toc126932275]Cơ sở lý thuyết về phát triển thương mại quốc tế, trong đó bao hàm nội dung chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu được đề cập trong nhiều học thuyết kinh tế như học thuyết trọng thương, lợi thế tuyệt đối của Adam Smith, lợi thế so sánh của David Ricardo, lý thuyết về sự ưu đãi của các yếu tố còn gọi là lý thuyết Heckscher - Ohlin. Lý thuyết về lợi thế cạnh tranh quốc gia (Michael Porter (1990), giải thích tại sao một số quốc gia lại có được vị trí dẫn đầu trong việc sản xuất một số sản phẩm. 
1.1.2. Các công trình nghiên cứu có liên quan đến xuất khẩu hàng hóa sang thị trường Liên bang Nga và Khu vực Liên minh kinh tế Á-Âu
Quan hệ thương mại giữa các quốc gia với Liên bang Nga được  Đỗ Minh Hạnh (1998), Trịnh Thị Thanh Thủy (2007) phân tích. Trên khía cạnh xây dựng chiến lược, chính sách phát triển thương mại quốc tế, (Đinh Văn Thành, 2010). Tiếp cận theo khía cạnh chính sách thương mại quốc tế của Liên bang Nga và khả năng phát triển quan hệ thương mại Việt Nam - Liên bang Nga (Đặng Hùng Sơn, 2012). Nghiên cứu về tác động của hiệp định thương mại tự do Việt Nam - Liên minh kinh tế Á - Âu đến thương mại giữa Việt Nam và Nga, Bùi Quý Thuấn (2021)
[bookmark: _Toc126932276]1.1.3. Các công trình nghiên cứu có liên quan đến chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu
[bookmark: _Toc440533350][bookmark: _Toc126932277]Chuyển dịch cơ cấu kinh tế nhằm phát triển xuất khẩu của Việt Nam phù hợp với xu hướng biến đổi của thị trường hàng hóa và dịch vụ thế giới, Nguyễn Văn Nam (2002), Nguyễn Hữu Khải (2006). Nghiên cứu kinh nghiệm chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của một số nước, Nguyễn Hữu Khải, Đào Ngọc Tiến, Vũ Thị Hiền (2007), Balkay Diána (2012), Nay Myo Aung (2009), Selvon Hazel (2013), Ana Popa (2015. Các nghiên cứu thực chứng hiện tại về lựa chọn kênh xuất khẩu (Li, Min, 2017), Lê Tuấn Lộc (2015), Nong Ngoc Hung (2017). Giải pháp chuyển dịch cơ cấu hàng hóa xuất khẩu của Việt Nam sang một thị trường (Đặng Thanh Phương, 2018), (Phạm Nguyên Minh, 2018), (Nguyễn Phúc Nam, 2021). 
[bookmark: _Toc440533351]1.2. Nhận xét các khoảng trống về lý luận và thực tiễn 
[bookmark: _Toc126932278]1.2.1. Những kết quả, vấn đề chưa được giải quyết trong các công trình nghiên cứu đã công bố
Phân tích được một số khái niệm mà luận án có thể sử dụng như: khái niệm về xuất khẩu, chuyển dịch cơ cấu hàng hóa, tự do hóa thương mại, hội nhập kinh tế quốc tế,… ; Phân tích và rút ra một số đánh giá; đưa ra được một số giải pháp chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam nói chung, trong đó có thị trường Liên bang Nga Những đánh giá này là dữ liệu quan trọng mà nghiên cứu sinh có thể kế thừa và phát triển trong luận án của mình.
[bookmark: _Toc126932279]1.2.2. Những vấn đề cần tiếp tục nghiên cứu trong luận án (khoảng trống nghiên cứu của luận án)
Thứ nhất, nghiên cứu, bổ sung một số vấn đề lý luận như làm rõ hơn về các khái niệm, các yếu tố ảnh hưởng đến chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu, đặc biệt là đối với thị trường Liên bang Nga trong mối quan hệ với các hiệp định thương mại tự do khu vực.  
Thứ hai, tổng hợp, phân tích thực trạng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga và thực trạng chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga từ phía Nhà nước và doanh nghiệp.
Thứ ba, nghiên cứu đưa ra những bối cảnh trong nước và quốc tế, quan điểm và phương hướng cho chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga. Những yêu cầu này được xem là tư tưởng chỉ đạo xuyên suốt trong chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga.
[bookmark: _Toc126932281]Thứ tư, nghiên cứu đã đề xuất một số giải pháp và kiến nghị chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu sang thị trường Liên Bang Nga theo 03 chủ thể là Nhà nước, doanh nghiệp và hiệp hội ngành hàng, đặc biệt là giải pháp về phía Nhà nước trong quản lý xuất khẩu và định hướng chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu có tính khả thi và đồng bộ cao.
CHƯƠNG 2:
CƠ SỞ LÝ LUẬN CHỦ YẾU VÀ KINH NGHIỆM QUỐC TẾ VỀ CHUYỂN DỊCH CƠ CẤU HÀNG XUẤT KHẨU CỦA                   QUỐC GIA SANG THỊ TRƯỜNG NGOÀI NƯỚC
[bookmark: _Toc126932282][bookmark: _Toc114575789]2.1. Khái niệm và nội dung của chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu
[bookmark: _Toc126932283]2.1.1 Khái niệm chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu
- Khái niệm xuất khẩu hàng hoá:
[bookmark: VNS0005][bookmark: VNS0006]“Xuất khẩu hàng hoá là việc hàng hoá được đưa ra khỏi lãnh thổ Việt Nam hoặc đưa vào khu vực đặc biệt nằm trên lãnh thổ Việt Nam được coi là khu vực hải quan riêng theo quy định của pháp luật” (khoản 1, Điều 28, Luật Thương mại 2005). 
- Khái niệm cơ cấu xuất khẩu: 
Cơ cấu xuất khẩu (CCXK) là tổng thể các bộ phận giá trị hàng hoá xuất khẩu hợp thành tổng kim ngạch xuất khẩu của một quốc gia cùng với những mối quan hệ ổn định và phát triển giữa các bộ phận cấu thành trong một điều kiện kinh tế - xã hội nhất định tương ứng với một thời kỳ xác định. CCXK là kết quả quá trình tạo ra của cải vật chất và dịch vụ của một nền kinh tế thông qua hoạt động thương mại quốc tế với trình độ phát triển nhất định của một quốc gia khi tham gia vào quá trình phân công lao động quốc tế. 
- Cơ cấu hàng xuất khẩu:
“Cơ cấu hàng xuất khẩu là tổng thể các nhóm hàng, mặt hàng xuất khẩu trong toàn bộ kim ngạch xuất khẩu với vị trí, tỷ trọng tương ứng và mối liên hệ hữu cơ tương đối ổn định hợp thành” (Nguyễn Hữu Khải, 2007).
- Chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu:
Chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu là quá trình thay đổi về số lượng, tỷ lệ, giá trị và mối quan hệ giữa các yếu tố cấu thành trong cơ cấu hàng xuất khẩu, đưa cơ cấu hàng xuất khẩu từ trạng thái này sang trạng thái khác nhằm đạt một CCXK tối ưu hơn, phù hợp với quá trình phát triển kinh tế.
[bookmark: _Toc114575790][bookmark: _Toc126932284]2.1.2. Nội dung chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu
[bookmark: page37]- Chuyển dịch giữa các nhóm hàng xuất khẩu: là sự chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu giữa các nhóm hàng xuất khẩu của một quốc gia sang một thị trường là quá trình thay đổi về vị trí, tỷ trọng và chất lượng của các nhóm hàng theo hướng thích ứng nhiều hơn với nhu cầu thị trường xuất khẩu, đồng thời phát huy được lợi thế so sánh của từng nhóm hàng tạo ra cơ cấu hàng xuất khẩu hợp lý và đáp ứng mục tiêu xuất khẩu.
- Chuyển dịch trong từng nhóm hàng xuất khẩu: là việc giảm dần tỷ trọng của các mặt hàng thô, sơ chế, tăng dần tỷ trọng các mặt hàng chế biến, chế tạo trong từng nhóm hàng xuất khẩu.
[bookmark: _Toc114575791][bookmark: _Toc126932285]2.1.3. Vai trò của các chủ thể trong chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu 
[bookmark: _Toc114575793]2.1.3.1. Vai trò của Nhà nước trong chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu
Nhà nước có những vai trò sau: (1) Định hướng phát triển sản xuất hàng hóa cho chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu; (2) Hỗ trợ doanh nghiệp chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu; (3) Đảm bảo thông tin hỗ trợ doanh nghiệp chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu; (4) Đảm bảo môi trường kinh doanh lành mạnh cho doanh nghiệp thực hiện chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu; (5) Vai trò điều phối cho phát triển xuất khẩu 
[bookmark: _Toc114575792][bookmark: _Toc114575794]2.1.3.2. Vai trò của doanh nghiệp trong chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu
Doanh nghiệp có những vai trò sau : (1) Doanh nghiệp giữ vai trò trung tâm trong chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu; (2) Doanh nghiệp là tổ chức kinh tế thực hiện vai trò sản xuất hàng hóa phục vụ xuất khẩu, bảo đảm sự ổn định tăng trường KNXK; (3) Doanh nghiệp góp phần nâng cao chất lượng và giá trị gia tăng trong hàng hóa xuất khẩu.
[bookmark: page2]2.1.3.3. Vai trò của các hiệp hội ngành hàng trong chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu 
Hiệp hội ngành hàng có vai trò sau: (1) Làm cầu nối giữa Nhà nước và thị trường trong chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu; (2) Đại diện, thực hiện quyền giám sát; (3) Đại diện doanh nghiệp tham gia quá trình đàm phán, ký kết các thỏa thuận, hiệp định thương mại tự do; cung cấp các dịch vụ cho các doanh nghiệp hội viên. 
[bookmark: _Toc126932286]2.2. Các yếu tố ảnh hưởng và tiêu chí đánh giá chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu 
[bookmark: _Toc126932287][bookmark: _Toc114575797]2.2.1. Các yếu tố ảnh hưởng đến chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu 
[bookmark: _Toc114575798][bookmark: _Toc114575799][bookmark: _Toc114575800]Có ba nhóm yếu tố ảnh hưởng đến chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu là: (1) Các yếu tố quốc tế; (2) Các yếu tố quốc gia; (3) Năng lực cạnh tranh của doanh nghiệp và sản phẩm.
[bookmark: _Toc114575801][bookmark: _Toc126932288]2.2.2. Tiêu chí đánh giá chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu
[bookmark: _Toc114575803][bookmark: _Toc114575802][bookmark: _Toc114575807]Tiêu chí đánh giá chuyển dịch cơ cấu xuất khẩu: Chỉ số đánh giá về năng lực xuất khẩu hàng hóa; Mức độ chuyển dịch cơ cấu hàng XK theo qui mô và tốc độ tăng trưởng; Mức độ chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu theo chất lượng và giá trị gia tăng thương mại hàng hoá.
[bookmark: _Toc126932289]2.3. Kinh nghiệm chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của một số quốc gia trên thế giới và bài học cho Việt Nam
[bookmark: _Toc114575811][bookmark: _Toc114575812]Luận án đã tìm hiểu kinh nghiệm chuyển dịch cơ cấu hàng hóa xuất khẩu của Belarus, Malaysia, Thái Lan và rút ra một số bài học kinh nghiệm đối với Nhà nước và doanh nghiệp trong chuyển dịch cơ cấu hàng hóa xuất khẩu sang thị trường Liên bang Nga.   
[bookmark: page52][bookmark: _Toc126932293]CHƯƠNG 3:
THỰC TRẠNG CHUYỂN DỊCH CƠ CẤU HÀNG XUẤT KHẨU CỦA VIỆT NAM SANG THỊ TRƯỜNG LIÊN BANG NGA                  GIAI ĐOẠN 2016-2021
[bookmark: _Toc126932294]3.1. Khái quát về thị trường Liên bang Nga
[bookmark: _Toc126932295][bookmark: _Toc114651125]3.1.1. Đặc điểm thị trường Liên bang Nga
Từ năm 2000 đến 2020, nền kinh tế Liên bang Nga đang tăng trưởng khá ổn định. Tổng sản phẩm quốc nội (GDP) tăng cao, dự trữ ngoại hối tăng và thặng dư thương mại. Mức lạm phát vừa phải, tiền tệ ổn định, cải cách thuế tiến triển tốt và bước đầu có kết quả lạc quan, khung khổ pháp luật đang được hoàn thiện. Tính đến cuối năm 2021, Liên bang Nga là nền kinh tế lớn thứ 11 trên thế giới với tổng sản phẩm quốc nội đạt 4,8 nghìn tỷ USD, với thu nhập bình quân đầu người là 11,590 USD. 
[bookmark: _Toc126932296]3.1.2. Quan hệ thương mại Việt Nam - Liên bang Nga 
Liên bang Nga thiết lập quan hệ ngoại giao chính thức với Việt Nam ngày 30/01/1950. Hiệp định thương mại tự do Việt Nam và Liên minh kinh tế Á - Âu được ký kết vào ngày 29/05/2015 và có hiệu lực từ ngày 5/10/2016. Tháng 11 năm 2021, nguyên thủ quốc gia hai nước đã ra “Tuyên bố chung về Tầm nhìn quan hệ đối tác chiến lược toàn diện giữa Việt Nam và Liên bang Nga đến năm 2030”. Thực trạng quan hệ thương mại giữa Việt Nam và Liên bang Nga được thể hiện ở Bảng sau: 
[bookmark: _Toc122598505]Bảng 3.1. Kim ngạch xuất nhập khẩu và cán cân thương mại giữa Việt Nam với Liên Bang Nga giai đoạn 2010- 2021
	Năm 
	Xuất khẩu
	Nhập khẩu
	Tổng kim ngạch
	Cán cân Thương mại (Triệu USD)

	
	Kim ngạch 
(Triệu USD)
	Tăng trưởng (%)
	Kim ngạch
 (Triệu USD)
	Tăng trưởng (%)
	Kim ngạch
 (Triệu USD)
	Tăng trưởng (%)
	

	2010
	829,70
	-
	999,10
	-
	1828,80
	-
	-169,40

	2011
	1287,32
	55,16
	694,01
	-30,54
	1981,34
	8,34
	593,31

	2012
	1617,85
	25,68
	829,37
	19,50
	2447,22
	23,51
	788,48

	2013
	1921,17
	18,75
	855,13
	3,11
	2776,29
	13,45
	1066,04

	2014
	1724,91
	-10,22
	826,71
	-3,32
	2551,62
	-8,09
	898,20

	2015
	1438,34
	-16,61
	741,78
	-10,27
	2180,12
	-14,56
	696,55

	2016
	1616,09
	12,36
	1136,83
	53,26
	2752,92
	26,27
	479,25

	2017
	2165,65
	34,01
	1392,33
	22,47
	3557,98
	29,24
	773,32

	2018
	2446,40
	12,96
	2131,10
	53,06
	4577,50
	28,65
	315,30

	2019
	2667,59
	9,04
	1835,11
	-13,89
	4502,71
	-1,63
	832,48

	2020
	2849,20
	6,81
	2065,50
	12,55
	4914,70
	9,15
	783,70

	2021
	4893,32
	71,74
	2238,52
	8,38
	7131,84
	45,11
	2654,81


Nguồn:  UN Comtrade (2022)
[bookmark: _Toc126932297]3.1.3. Quy định về nhập khẩu hàng hoá của Liên bang Nga 
[bookmark: _Toc114749037]Quy định về nhập khẩu của Liên bang Nga gồm: (1) Thủ tục nhập khẩu hàng hoá; (2) Vận tải, logistics và thanh toán; (3) Thuế quan đối với hàng nhập khẩu vào Liên Bang Nga. 
[bookmark: _Toc126932298]3.2. Phân tích thực trạng chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga
[bookmark: _Toc126932299]3.2.1. Kết quả chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu theo quy mô và tốc độ tăng trưởng
Xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường Liên Bang Nga chủ yếu là 02 nhóm hàng lớn là Hàng thô hoặc mới sơ chế (SITC 0-4) và Hàng chế biến hoặc đã tinh chế (SITC 5-8), chiếm tỷ trọng trên 99% trong cơ cấu hàng xuất khẩu. Nhóm hàng hóa không thuộc các nhóm trên (SITC 9) chiếm tỷ trọng rất nhỏ, chưa đến 0,1% nên không có ý nghĩa trong phân tích cơ cấu xuất khẩu sang thị trường Liên Bang Nga.
[bookmark: page80]Năm 2016, cơ cấu xuất khẩu đã có sự thay đổi mạnh với tỷ trọng tương ứng là 23.50% và 76.50%. Đến năm 2021, cơ cấu xuất khẩu tiếp tục xu hướng giảm tỷ trọng nhóm hàng thô hoặc mới sơ chế và tăng tỷ trọng nhóm hàng chế biến hoặc đã tinh chế với tỷ trọng tương ứng là 18,27% và 81,73%.
[image: ]









[bookmark: _Toc122598497]Hình 3.1. Xu hướng chuyển dịch cơ cấu hàng hóa xuất khẩu của    Việt Nam sang Liên Bang Nga giữa các nhóm hàng
Nguồn: Số liệu UN-Contrade (2022)
Hình 3.1 cho thấy xu hướng chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang Liên bang Nga qua các năm 2010, 2016 và 2021. Tốc độ tăng trưởng theo năm của nhóm hàng này có xu hướng tăng, đạt 16,54% năm 2016, và  28,02% năm 2021. Tỷ trọng nhóm hàng thô hoặc mới sơ chế (nhóm 0-4) có xu hướng giảm dần qua các năm tương ứng là 45,14%, 23,50% và 18,27%. 
Đối với  nhóm hàng chế biến hoặc đã tinh chế (nhóm 5-8), tốc độ tăng trưởng theo năm của nhóm hàng này có giảm dần qua các năm 11,13 % năm 2016, và 9,46% năm 2021. Tỷ trọng nhóm hàng chế biến, tinh chế có xu hướng ngày càng tăng trong CCXK hàng hóa của Việt Nam sang Liên bang Nga, tăng tương ứng là 54,86%, 76,50% và 81,73%. 
 (1) Chuyển dịch cơ cấu trong nhóm hàng thô hoặc mới sơ chế xuất khẩu của Việt Nam sang Liên Bang Nga 
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[bookmark: _Toc122598498]
Hình 3.2. Xu hướng chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang Liên Bang Nga trong nhóm hàng thô hoặc mới sơ chế
Nguồn:  UN Comtrade, 2022
Hình 3.2 cho thấy xu hướng chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam trong nhóm hàng thô hoặc mới sơ chế (nhóm SITC 0-4) qua các năm 2010, 2016 và 2021. 
(2) Chuyển dịch cơ cấu trong nhóm hàng chế biến hoặc đã tinh chế xuất khẩu của Việt Nam sang Liên Bang Nga 
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[bookmark: _Toc122598499]
Hình 3.3.  Xu hướng chuyển dịch cơ cấu hàng hóa xuất khẩu của Việt Nam sang Liên Bang Nga trong nhóm hàng chế biến hoặc đã tinh chế
Nguồn: UN Comtrade, 2022
[bookmark: _Toc126932300]3.2.2. Kết quả chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu theo các chỉ số thương mại quốc tế 
[bookmark: _Toc114730665]- Chuyển dịch cơ cấu nhóm hàng thô hoặc mới sơ chế xuất khẩu theo RCA 
Chỉ số RCA nhóm hàng thô hoặc mới sơ chế xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên Bang Nga giai đoạn 2016 - 2021 có xu hướng tăng từ 2,08 năm 2016 đến 5,21 năm 2021. Tuy nhiên chỉ số RCA của nhóm hàng trên thị trường Liên Bang Nga thay đổi thường xuyên và có xu hướng giảm khá mạnh. Tuy nhiên lại có xu hướng tăng khá nhanh trong các năm 2019, 2020 và 2021. 
[bookmark: _Toc525910767][bookmark: _Toc1048920][bookmark: _Toc58849377][bookmark: _Toc114730439][bookmark: _Toc122598508][bookmark: _Toc525910768]Bảng 3.2. Chỉ số RCA của một số quốc gia xuất khẩu nhóm hàng thô hoặc mới sơ chế sang thị trường Liên Bang Nga giai đoạn 2016 - 2021
	
	2016
	2017
	2018
	2019
	2020
	2021

	Ấn Độ
	12.56
	12,95
	12,40
	12,50
	12,32
	12,47

	Pakistan
	36,54
	38,79
	37,39
	37,49
	37,21
	37,45

	Thái Lan
	4,45
	4,25
	7,44
	7,65
	7,23
	7,49

	Việt Nam
	1,56
	1,22
	3,12
	5,37
	5,19
	5,21

	Trung Quốc
	0,003
	0,007
	0,05
	0,07
	0,06
	0,07

	Malaysia
	0,021
	0,04
	0,02
	0,04
	0,03
	0,03


Nguồn: Tác giả tổng hợp từ UN-Comtrade
Chỉ số RCA nhóm hàng thô hoặc mới sơ chế của Việt Nam có xu hướng tăng từ năm 2016 - 2021, đặc biệt là năm 2021 với RCA đạt 5,21. 
Chỉ số RCA nhóm hàng chế biến hoặc đã tinh chế của Việt Nam có khả năng cạnh tranh tương đối cao so với các đối thủ cạnh tranh trên thị trường này.
[bookmark: _Toc1048129][bookmark: _Toc1048924][bookmark: _Toc114730440][bookmark: _Toc122598509]Bảng 3.3. Chỉ số RCA của một số quốc gia xuất khẩu Hàng chế biến hoặc đã tinh chế sang thị trường Liên Bang Nga giai đoạn 2016-2021
	
	2016
	2017
	2018
	2019
	2020
	2021

	Ấn Độ
	18,74
	19,92
	21,9
	21,68
	20,98
	19,14

	Thái Lan
	17,97
	18,4
	18,25
	29,28
	28,76
	22,61

	Malaysia
	6,64
	6,58
	6,51
	7,19
	7,87
	8,22

	Việt Nam
	16,61
	6,69
	7,61
	4,62
	5,65
	7,73


Nguồn: Tác giả tổng hợp từ UN-Comtrade
[bookmark: _Toc114730666]- Chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu theo chỉ số cường độ thương mại 
Xuất khẩu của Việt Nam sang Liên Bang Nga ngày càng có cường độ yếu đi. Điều này cho thấy Việt Nam đang ngày càng mất đi vai trò là đối tác quan trọng của Liên Bang Nga, thậm chí còn xuống mức thấp nhất  so với tất cả các nước còn lại. 
[bookmark: _Toc114730667]- Chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu theo chỉ số tương đồng xuất khẩu
Cơ cấu xuất khẩu của Việt Nam ít tương đồng với hầu hết các nước trong khu vực EAEU. Mức độ tương đồng xuất khẩu thấp thì thương mại giữa Việt Nam và các đối tác Trong EAEU nói chung và Liên Bang Nga nói riêng có thể sẽ còn nhiều tiềm năng tăng trưởng. 
[bookmark: _Toc114730668]- Chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu theo chỉ số bổ trợ thương mại
Mức độ bổ trợ của hàng xuất khẩu nước ta đối với nhu cầu nhập khẩu của hầu hết các đối tác trong EAEU đã được cải thiện. 
[bookmark: _Toc126932301]3.2.3. Thực trạng các giải pháp chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu sang thị trường Liên bang Nga
3.2.3.1. Giải pháp của Nhà nước
Ban hành các Chiến lược xuất nhập khẩu hàng hóa theo thời ký; Đề án nâng cao năng lực cạnh tranh các mặt hàng xuất khẩu của Việt Nam thời kỳ 2015 - 2020, định hướng đến năm 2030; Đề án phát triển các thị trường khu vực thời kỳ 2015 - 2020, tầm nhìn đến năm 2030… Nhà nước đã điều chỉnh cơ chế, chính sách xuất nhập khẩu theo hướng khuyến khích xuất khẩu, phù hợp với quá trình hội nhập kinh tế, tự do hóa thương mại. 
3.2.3.2. Giải pháp của doanh nghiệp và hiệp hội
Nhiều doanh nghiệp đã đăng ký xin cấp C/O đẻ hưởng ưu đãi thuế. Các doanh nghiệp có khối lượng hồ sơ lớn, doanh nghiệp ở xa khu vực trung tâm là những người hưởng lợi nhiều nhất khi thời gian, công sức và chi phí được cắt giảm đáng kể. Có một số mặt hàng đạt tỷ lệ sử dụng C/O cao vào thị trường này là thủy sản, hàng dệt may, sản phẩm nhựa, gạo…
Các hiệp hội, với tư cách là đại diện cộng đồng doanh nghiệp, các hiệp hội ngành hàng đã có nhiều giải pháp hỗ trợ doanh nghiệp xuất khẩu sang thị trường Liên bang Nga. Thông tin kịp thời những chính sách của Nhà nước, dự báo tình hình, giải pháp của các Bộ, ngành để doanh nghiệp xuất khẩu với biết và tìm cách thích ứng; Tổ chức xúc tiến thương mại đẩy mạnh các hoạt động cung cấp thông tin kết nối giao thương, hỗ trợ doanh nghiệp tổ chức hội thảo, giao thương doanh nghiệp…
[bookmark: table06][bookmark: _Toc126932302]3.3. Đánh giá chung 
[bookmark: _Toc126932303]3.3.1. Những thành công
- Định hướng chiến lược và chính sách phát triển xuất khẩu đúng hướng, Chính phủ, và các cơ quan quản lý nhà nước đã hỗ trợ kịp thời trong phát triển xuất khẩu và chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu. 
- Giảm dần tỷ trọng hàng thô, sơ chế và tăng dần tỷ trọng nhóm mặt hàng chế biến hoặc tinh chế. 
- Cơ cấu mặt hàng xuất khẩu của Việt Nam đáp ứng tương đối tốt nhu cầu nhập khẩu của Liên bang Nga và có sự ổn định tương đối.
- Giảm dần tỷ trọng hàng thâm dụng lao động và tăng dần tỷ trọng nhóm hàng có hàm lượng công nghệ cao hơn.
- Thay đổi cơ cấu hàng xuất khẩu của các nhóm hàng một mặt cho thấy nền sản xuất của Việt Nam đã có sự chuyển dịch tích cực với tỷ trọng nhóm hàng chế biến, chế tạo chiếm hơn 83,95%, và mặt khác cho thấy chiến lược, chính sách xuất khẩu của Nhà nước đã được thực hiện đúng hướng.
- Sự nỗ lực đúng hướng, liên tục và dài hạn các doanh nghiệp trong việc vượt qua thách thức về các quy định riêng và chưa theo các chuẩn mực quốc tế của Liên bang Nga, đặc biệt là các rào cản thương mại phi thuế quan rất khắt khe, …
- Cộng đồng doanh nghiệp đã và đang có giải pháp thay đổi kết cấu mặt hàng, đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng giá trị gia tăng cao, chịu được áp lực đòi hỏi của thị trường. 
- Thương mại hàng hóa Việt Nam - Liên bang Nga mang tính bổ sung, hỗ trợ cho nhau hơn là cạnh tranh. 
- Thu hút FDI thành công ở giai đoạn 2016-2020.
[bookmark: _Toc126932304]3.3.2. Những hạn chế và nguyên nhân
* Những hạn chế
- Thiếu đa dạng hóa mặt hàng xuất khẩu của Việt Nam sang Liên bang Nga. 
- Nhiều ngành hàng xuất khẩu như máy móc, linh kiện, phương tiện đi lại còn mang tính gia công và phụ thuộc vào nguyên phụ liệu nhập khẩu.
- Giá trị gia tăng của hàng hóa xuất khẩu còn thấp. 
- Chất lượng hàng xuất khẩu của Việt Nam sang Liên bang Nga còn thấp, thiếu đa dạng và sức cạnh tranh chưa cao.
- Hoạt động logistics, nhất là đối với vận chuyển hàng hóa xuất khẩu cũng là một hạn chế xuất khẩu sang thị trường Liên bang Nga. 
*Nguyên nhân của hạn chế
- Đối với nhóm hàng chế biến, chế tạo - chủ yếu là gia công xuất khẩu cho các doanh nghiệp FDI cho thấy giá trị gia tăng thấp cũng như công nghiệp hỗ trợ của Việt Nam còn yếu.
- Hàng hóa xuất khẩu của Việt Nam đang phải đối mặt với sự cạnh tranh gay gắt (về giá cả, mẫu mã, bao bì, chất lượng, vận chuyển...) 
- Các rào cản phi thuế như quy định về vệ sinh an toàn thực phẩm, quy định về kiểm dịch chất lượng... 
- Ưu đãi từ việc thực hiện VN-EAEU FTA thấp hơn rất nhiều so với các ưu đãi trong các FTA khác như CPTPP, RCEP, EVFTA… 
- Đồng Rúp của Liên bang Nga trong những năm gần đây có sự biến động liên tục theo xu hướng giảm giá so với.
- Sự hợp tác phối hợp giữa cơ quan chức năng của hai nước còn chưa chặt chẽ
- Diễn biến khó lường, bất ổn của tình hình khu vực (Lệnh cấm vận, xung đột Nga- Ucraina… )
[bookmark: _Toc126932306]CHƯƠNG 4: 
BỐI CẢNH, ĐỊNH HƯỚNG VÀ GIẢI PHÁP CHUYỂN DỊCH              CƠ CẤU HÀNG XUẤT KHẨU CỦA VIỆT NAM SANG                          THỊ TRƯỜNG LIÊN BANG NGA
[bookmark: _Toc126932307]4.1. Bối cảnh quốc tế và trong nước tác động đến chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga
[bookmark: _Toc126932308]4.1.1. Bối cảnh quốc tế
[bookmark: _Toc530701283][bookmark: page101]Tăng trưởng kinh tế thế giới được cải thiện sau đại dịch Covid-19 nhưng vẫn tiềm ẩn nhiều rủi ro và chưa ổn định. Thương mại toàn cầu duy trì đà tăng trưởng nhưng đối mặt nhiều khó khăn do chủ nghĩa bảo hộ thương mại. Tăng cường liên kết sản xuất, phát triển mạnh mẽ mạng lưới sản xuất, phân phối và các chuỗi cung ứng khu vực và toàn cầu sẽ tiếp tục mạnh lên. Tự do hóa thương mại được mở rộng qua việc ký kết và thực thi cam kết trong các FTA. Cạnh tranh kinh tế dựa trên sự phát triển của Cuộc cách mạng công nghiệp lần thứ 4. Phát triển xuất khẩu bền vững, sản phẩm xanh gắn với kinh tế tuần hoàn. Cuộc xung đột giữa Liên Bang Nga và Ucraina cũng là yếu tố làm nhu cầu của người tiêu dùng Nga thay đổi nhanh. 
[bookmark: _Toc126932309]4.1.2. Bối cảnh trong nước 
Kinh tế vĩ mô của Việt Nam ổn đinh, tăng trưởng xuất khẩu tương đối tốt. Chính phủ Việt Nam đẩy mạnh cải cách thể chế kinh tế, cải thiện môi trường đầu tư kinh doanh, tài nguyên thiên nhiên, lao động đang là những lợi thế. Năng lực sản xuất ngành công nghiệp của Việt Nam đã cải thiện mạnh. Tỷ trọng đóng góp của nhóm ngành công nghiệp công nghệ cao trong công nghiệp chế biến chế tạo và của khu vực tư nhân ngày càng cao. Chất lượng và giá trị gia tăng trong của hàng hóa xuất khẩu hiện đã có thể đáp ứng được các yêu cầu của thị trường Liên Bang Nga. 
[bookmark: _Toc126932310]4.2. Quan điểm và định hướng chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga
[bookmark: _Toc126932311]4.2.1. Quan điểm chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên Bang Nga
[bookmark: page105]- Phải đáp ứng mục tiêu nâng cao chất lượng, hiệu quả và giá trị gia tăng của hàng xuất khẩu; 
- Đa dạng hóa mặt hàng xuất khẩu, coi trọng các mặt hàng xuất khẩu truyền thống, đồng thời cần tích cực mở rộng các mặt hàng mới; 
- Phát triển các mặt hàng xuất khẩu chủ lực sang thị trường Liên bang Nga nhưng không giới hạn vào những mặt hàng cố định mà linh hoạt đáp ứng nhu cầu thị trường và biến động giá cả. 
- Tăng dần tỷ trọng nhóm hàng xuất khẩu có giá trị gia tăng cao trong nước tự sản xuất và giảm dần lượng hàng xuất khẩu gia công và hàng có giá trị gia tăng thấp.
- Tận dụng được những thành tựu của khoa học công nghệ, chủ động nắm bắt kịp thời, tận dụng hiệu quả các cơ hội từ CMCN 4.0.
[bookmark: _Toc126932312]4.2.2. Định hướng chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên Bang Nga
Thứ nhất, chuyển dịch cơ cấu hàng xuất theo đúng các mục tiêu, giải pháp trong Chiến lược xuất nhập khẩu của Việt Nam đến năm 2030.
Thứ hai, nâng cao năng suất, chất lượng và hiệu quả sản xuất mỗi ngành hàng xuất khẩu, chuyển dịch cơ cấu hàng nông nghiệp, công nghiệp một cách hợp lý, phù hợp với điều kiện và quy hoạch sản xuất của từng vùng, từng địa phương, phát huy được lợi thế so sánh và sử dụng hợp lý các nguồn tài nguyên thiên nhiên.
Thứ ba, nhân rộng các mô hình sản xuất nông nghiệp tập trung, phát triển các khu công nghiệp, khu chế xuất hàng hóa xuất khẩu quy mô lớn, hiện đại, 
Thứ tư, theo mô hình tăng trưởng bền vững và hợp lý, kết hợp giữa chiều rộng và chiều sâu,  
Thứ năm, chú trọng ứng dụng khoa học - công nghệ, nhất là công nghệ cao,.
Thứ sáu, nâng cao chất lượng, tính hiệu quả và bền vững, trên cơ sở giải quyết hài hòa mối quan hệ giữa đảm bảo chất lượng tăng trưởng xuất khẩu với việc hạn chế ô nhiễm môi trường.
Thứ bảy, trong giai đoạn đến năm 2030, Việt Nam tập trung vào một số ngành hàng xuất khẩu truyền thống, chú trọng khai thác tối đa thị trường Liên Bang Nga trên cơ sở chuyển dịch cơ cấu hàng hóa theo hướng tăng hàm lượng giá trị gia tăng trong nội tại từng mặt hàng xuất khẩu hiện tại và đa dạng hóa sản phẩm xuất khẩu. 
Thứ tám, giai đoạn 2025 – 2030, tập trung phát triển sản xuất và xuất khẩu sang thị trường Liên Bang Nga các mặt hàng xuất khẩu mới như vật liệu mới, khuôn mẫu, dụng cụ y tế, hóa chất, dược phẩm…; 
[bookmark: _Toc126932313]4.3. Một số giải pháp chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga
[bookmark: _Toc126932314]4.3.1. Giải pháp đối với Nhà nước 
[bookmark: dieu_1_2][bookmark: page109]Luận án đề xuất 10 giải pháp như sau: (1) Đẩy mạnh hoạt động hợp tác song phương về thương mại quốc tế, tận dụng quan hệ thương mại truyền thống và ưu đãi trong VN-EAEU FTA; (2) Hoàn thiện cơ chế, chính sách xuất khẩu; (3) Quy hoạch các khu công nghiệp, khu chế xuất, cụm công nghiệp; (4) Phát triển sản xuất, xây dựng các vùng chuyên canh, vùng nguyên liệu; (5) Đầu tư, phát triển chuỗi cung ứng cho một số ngành hàng xuất khẩu có lợi thế; (6) Tăng cường thu hút đầu tư nước ngoài thúc đẩy chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu; (7) Phát triển hệ thống logistics hỗ trợ chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu; (8) Tăng cường và nâng cao hiệu quả hoạt động xúc tiến thương mại với thị trường Liên bang Nga; (9) Tăng cường công tác thông tin, tuyên truyền, tham vấn doanh nghiệp; (10) Giải pháp đối với các cơ quan quản lý nhà nước có liêu quan. 
[bookmark: page108][bookmark: _Toc126932315]4.3.2. Giải pháp đối với doanh nghiệp
Luận án đề xuất những giải pháp sau (1) Xây dựng chiến lược phát triển thị trường, chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu; (2) Nâng cao năng lực canh tranh của doanh nghiệp; (3) Đầu tư phát triển, thúc đẩy ứng dụng khoa học công nghệ và công nghệ thông tin;  (4) Tìm hiểu, lựa chọn và đàm phán phương thức xuất khẩu, thanh toán  phù hợp; (5) Tăng cường công tác tìm hiểu, nắm bắt thông tin thị trường
[bookmark: _Toc126932316]4.3.3. Giải pháp đối với các Hiệp hội ngành hàng
Một số giải pháp được luận án đề xuất là: Tăng cường vai trò đại diện của hiệp hội; Phát triển các hình thức cung cấp dịch vụ tư vấn, thông tin thị trường, xúc tiến thương mại, ...; Tăng cường phổ biến thông tin về thị trường Liên bang Nga, các cam kết trong VN-EAEU FTA; Đẩy mạnh công tác hỗ trợ doanh nghiệp ứng dụng thành tựu KH&CN và CMCN 4.0; Tổ chức các chương trình xúc tiến thương mại theo nhóm hàng, lĩnh vực kinh doanh cụ thể; Vận động các doanh nghiệp xây dựng kế hoạch và thực hiện trách nhiệm xã hội của doanh nghiệp; Nâng cao năng lực vận động và tư vấn chính sách của hiệp hội. 
[bookmark: _Toc440533355][bookmark: _Toc126932318]KẾT LUẬN
Quan hệ truyền thống giữa hai nước Việt Nam và Liên bang Nga, đặc biệt sau khi VN-EAEU FTA được ký kết và đi vào thực thi là cơ sở vững chắc cho sự tăng trưởng KNXK cũng như sự chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường này. Luận án “Giải pháp chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga” được thực hiện với những kết quả như sau:
· Tổng quan các công trình nghiên cứu trong nước và ngoài nước có liên quan đến chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam. Xác định những khoảng trống về mặt lý luận và thực tiễn làm cơ sở cho hướng nghiên cứu của đề tài. 
· Nghiên cứu một số vấn đề lý luận về chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu bao gồm một số khái niệm liên quan, nội dung và vai trò của các chủ thể tham gia chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu. Phân tích các yếu tố ảnh hưởng và tiêu đánh giá chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu và tìm hiểu kinh nghiệm chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu sang thị trường Liên Bang Nga của 03 quốc gia là Belarus, Malaysia và Thái Lan, qua đó rút ra 10 bài học cho Việt Nam trong chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu.
· Nghiên cứu về đặc điểm thị trường, cơ chế chính sách nhập khẩu của Liên Bang Nga và quan hệ thương mại Việt Nam - Liên bang Nga giai đoạn 2010-2020. Thực hiện đánh giá thực trạng chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên Bang Nga giai đoạn 2016-2020 theo các nội dung chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu, làm cơ sở cho các kiến nghị giải pháp. 
· Từ thực trạng chuyển dịch cơ cấu hàng hóa xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên Bang Nga giai đoạn 2016-2020; bối cảnh trong nước và quốc tế, luận án đưa ra 06 quan điểm và 08 định hướng chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên Bang Nga trong giai đoạn tới. Từ đó, đưa ra 03 nhóm giải pháp về phía Nhà nước, doanh nghiệp và các hiệp hội ngành hàng để có thể chuyển dịch một cách hiệu quả cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên Bang Nga. 
[bookmark: _GoBack]Trong quá trình nghiên cứu, do hạn chế về một số điều kiện nghiên cứu liên quan đến chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Liên bang Nga trong bối cảnh Covid-19 cũng như cuộc xung đột giữa Liên bang Nga và Ucraina nên luận án còn nhiều thiếu sót. Từ kết quả của Luận án, nghiên cứu sinh mong muốn sẽ tiếp tục nghiên cứu sâu hơn về chuyển dịch cơ cấu đối với từng ngành hàng cụ thể, phù hợp với lợi thế cạnh tranh của Việt Nam, đồng thời sát thực với nhu cầu của thị trường Liên bang Nga trong thời gian tới.
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