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PHẦN MỞ ĐẦU
1. Tính cấp thiết của đề tài luận án 
- Về mặt lý luận, trên cơ sở nghiên cứu các lý thuyết liên quan đến đẩy mạnh xuất khẩu hàng hóa vào thị trường đã ký FTA như lý thuyết về hiệu ứng tạo lập thương mại do tác động của FTA, nghiên cứu này sẽ góp phần luận giải rõ hơn một số vấn đề lý luận cơ bản về đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của một quốc gia vào một thị trường đã ký kết FTA song phương. Cụ thể là xác định được các bên tham gia và vai trò của mỗi bên khi tham gia đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày; các biện pháp đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày, nội dung vai trò và các chỉ tiêu đánh giá thúc đẩy xuất khẩu mặt hàng da giày cũng như các nhân tố ảnh hưởng đến thúc đẩy xuất khẩu da giày của một nước sang thị trường đã ký FTA làm cơ sở, căn cứ cho việc đề xuất các giải pháp, kiến nghị cho việc thúc đẩy xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam sang thị trường EU trong bối cảnh thực hiện EVFTA.
- Về mặt thực tiễn, trên cơ sở khung lý thuyết được xác lập, luận án đã phân tích, đánh giá được bức tranh về thực trạng đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam sang thị trường EU theo các nội dung và tiêu chí; phân tích các nhân tố trong và ngoài nước tác động đến đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam sang thị trường EU, làm rõ được những hạn chế và nguyên nhân làm cơ sở cho việc đề xuất các giải pháp đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày sang thị trường EU trong tiến trình thực hiện Hiệp định thương mại tự do Việt Nam - EU (EVFTA)".
Do đó, việc thực hiện đề tài luận án: "Đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày vào thị trường EU trong tiến trình thực hiện Hiệp định thương mại tự do Việt Nam - EU (EVFTA)" là thực sự cần thiết, có ý nghĩa khoa học và giá trị thực tiễn.

2. Mục tiêu và nhiệm vụ nghiên cứu
 Nghiên cứu, đề xuất các giải pháp đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam vào thị trường EU trong tiến trình thực hiện Hiệp định Thương mại tự do Việt Nam - EU (EVFTA).
3. Đối tượng và phạm vị nghiên cứu
3.1. Đối tượng nghiên cứu
 Đối tượng nghiên cứu của luận án là những vấn đề lý luận và thực tiễn về đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam vào thị trường EU trong tiến trình thực hiện EVFTA.
3.2. Phạm vi nghiên cứu
- Về nội dung: Luận án chỉ tập trung nghiên cứu, đánh giá về thực trạng đẩy mạnh xuất khẩu nhóm mặt hàng giày dép (HS 64) theo các nội dung và tiêu chí đã được xác định trong khung khổ lý thuyết. 
- Về thời gian
+ Luận án đánh giá thực trạng xuất khẩu mặt hàng da giày trước khi gia nhập EVFTA từ năm 2014 đến tháng 7/2020 và sau khi gia nhập EVFTA từ tháng 8/2020 đến tháng 8/2022, đề xuất giải pháp đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày trong tiến trình thực hiện Hiệp định Thương mại tự do Việt Nam - EU (EVFTA) thời kỳ đến năm 2030.
- Về không gian: Xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam vào thị trường EU. 

4. Phương pháp nghiên cứu
Luận án sử dụng kết hợp nhiều phương pháp nghiên cứu khác nhau để thu thập thông tin, dữ liệu liên quan đến vấn đề nghiên cứu, bao gồm: Phương pháp luận duy vật biện chứng và duy vật lịch sử; Phương pháp nghiên cứu tài liệu, kế thừa các kết quả nghiên cứu đã công bố; Phương pháp thu thập dữ liệu; Phương pháp thống kê, tổng hợp; Phương pháp phân tích; Phương pháp so sánh, đối chứng; Phương pháp dự báo; Phương pháp phân tích SWOT (ma trận SWOT); Phương pháp điều tra, khảo sát; Hội thảo khoa học chuyên đề và lấy ý kiến chuyên gia trong các lĩnh vực liên quan đến chủ đề nghiên cứu.

5. Kết cấu của luận án
Nội dung chính của luận án được kết cấu thành bốn chương:
Chương 1: Tổng quan các công trình nghiên cứu đã công bố và xác định khoảng trống nghiên cứu của đề tài luận án
Chương 2: Cơ sở lý luận về đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của một quốc gia vào một khu vực thị trường đã ký kết Hiệp định thương mại tự do
Chương 3: Thực trạng đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam vào thị trường EU trong tiến trình thực hiện Hiệp định EVFTA
Chương 4: Quan điểm, định hướng và giải pháp đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam vào thị trường EU trong tiến trình thực hiện Hiệp định EVFTA thời kỳ đến năm 2030.
CHƯƠNG 1
TỔNG QUAN CÁC CÔNG TRÌNH NGHIÊN CỨU ĐÃ CÔNG BỐ 

VÀ XÁC ĐỊNH KHOẢNG TRỐNG NGHIÊN CỨU CỦA ĐỀ TÀI LUẬN ÁN
Các công trình nghiên cứu trong và ngoài nước có liên quan đến chủ đề luận án rất đa dạng, phong phú, đã làm rõ cơ sở lý luận về đẩy mạnh xuất khẩu, tuy nhiên, vẫn còn tồn tại một số vấn đề và khoảng trống trong các nghiên cứu này.
Tuy nhiên, chưa có công trình nghiên cứu nào trực tiếp đến đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày (HS 64) của Việt Nam vào thị trường EU trong tiến trình thực hiện Hiệp định thương mại tự do EVFTA; chưa có nghiên cứu một cách chuyên sâu và cập nhật về tình hình thị trường mặt hàng da giày của EU, những cam kết cụ thể của Việt Nam và EU trong Hiệp định thương mại tự do Việt Nam - Liên minh châu Âu (EVFTA) đối với mặt hàng da giày, những yếu tố ảnh hưởng đến đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam sang thị trường Liên minh châu Âu, để từ đó đưa ra những khuyến nghị chính sách nhằm đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam sang thị trường Liên minh châu Âu khi thực thi các cam kết trong Hiệp định FTA Việt Nam - EU.
CHƯƠNG 2
CƠ SỞ LÝ LUẬN VỀ ĐẨY MẠNH XUẤT KHẨU MẶT HÀNG DA GIÀY CỦA MỘT QUỐC GIA VÀO MỘT KHU VỰC THỊ TRƯỜNG ĐÃ KÝ KẾT HIỆP ĐỊNH THƯƠNG MẠI TỰ DO
2.1. Một số vấn đề lý luận về đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của một quốc gia vào thị trường đã ký kết FTA
2.1.1. Khái niệm về xuất khẩu
Theo Cambridge Dictionary, xuất khẩu là gửi hàng đến nước khác để bán, hay đưa một thứ gì đó từ một nước vào sử dụng ở các nước khác. Theo Bách khoa toàn thư mở Wikipedia, trong lý luận thương mại quốc tế, xuất khẩu là việc bán hàng hóa và dịch vụ cho nước ngoài, còn trong cách tính toán cán cân thương mại quốc tế theo Quỹ tiền tệ quốc tế (IMF), xuất khẩu là việc bán hàng hóa cho nước ngoài.

Tóm lại, xuất khẩu hàng hóa nói một cách đơn giản nhất là việc bán một sản phẩm ra thị trường nước ngoài. Xuất khẩu thuần túy là một chức năng của hoạt động thương mại. 
2.1.2. Xuất khẩu mặt hàng da giày 
Theo hệ thống hài hòa mô tả và mã hóa hàng hóa (HS) thì sản phẩm giày dép thuộc chương 64 bao gồm: Giày, dép, ghệt và các sản phẩm tương tự; các bộ phận của các sản phẩm trên (HS 64). Cụ thể như sau:
HS 6401: Giày, dép không thấm nước có đế ngoài và mũ bằng cao su hoặc plastic, mũ giày, dép không gắn hoặc lắp ghép với đế bằng cách khâu, tán đinh, xoáy ốc, cắm đế...
HS 6402: Các loại giày, dép khác có đế ngoài và mũ bằng cao su hoặc plasitcs.

HS 6403: Giày, dép có đế ngoài bằng cao su, plastic, da thuộc hoặc da tổng hợp và mũ giày bằng da thuộc.

HS 6404: Giày, dép có đế ngoài bằng cao su, plastic, da thuộc hoặc da tổng hợp và mũ giày bằng vật liệu dệt.

HS 6405: Giày, dép khác.

HS 6406: Các bộ phận của giày,dép (kể cả mũi giày đã hoặc chưa gắn đế trừ đế ngoài); miếng lót của giày, dép; có thể tháo rời, gót giày và các sản phẩm tương tự; ghệt các sản phẩm tương tự, và các bộ phận của chúng.

Như vậy, xuất khẩu mặt hàng da giày được hiểu là việc đưa mặt hàng da giày từ trong nước ra thị trường nước ngoài để buôn bán, kinh doanh và thu lợi nhuận.
2.1.3. Khái niệm và vai trò đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày
2.1.3.1. Khái niệm

Đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày là việc thực hiện các giải pháp đồng bộ nhằm phát triển xuất khẩu hàng da giày theo hướng bền vững và nâng cao giá trị gia tăng của hàng xuất khẩu, từ đó mở rộng thị trường xuất khẩu, tăng kim ngạch xuất khẩu và góp phần bảo vệ môi trường, nâng cao trách nhiệm xã hội.
2.1.3.2. Vai trò của đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày

Thứ nhất, đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày sang thị trường EU giúp khai thác hiệu quả các tiềm năng, lợi thế so sánh của hàng hóa xuất khẩu Việt Nam và nâng cao giá trị gia tăng đối với các sản phẩm da giày.

Thứ hai, đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày sang thị trường EU góp phần xây dựng và phát triển thương hiệu đối với sản phẩm xuất khẩu Việt Nam.

Thứ ba, đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày sang thị trường EU góp phần thúc đẩy các ngành sản xuất trong nước phát triển. 

Thứ tư, đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày sang thị trường EU góp phần gia tăng kim ngạch xuất khẩu, tạo nguồn thu ngoại tệ phục vụ nhập khẩu hàng hóa. 
Thứ năm, đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày góp phần tăng nguồn thu đối với ngân sách quốc gia và nguồn thu cho các doanh nghiệp. 
Thứ sáu, đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày sang thị trường EU giúp Việt Nam khai thác hiệu quả tiềm năng, lợi thế trong quan hệ thương mại với EU.

Thứ bảy, đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam góp phần quan trọng trong việc tạo việc làm và tăng thu nhập, cải thiện đời sống cho nhiều người lao động.

Thứ tám, đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày sang thị trường EU là cơ sở để doanh nghiệp sản xuất và xuất khẩu thực hiện trách nhiệm xã hội. 
2.2. Nội dung và tiêu chí đánh giá đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày
2.2.1. Nội dung đẩy mạnh xuất khẩu
(1) Gia tăng sản lượng xuất khẩu
Gia tăng sản lượng xuất khẩu là một trong những nội dung để đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày. Khi giá xuất khẩu ổn định, tăng sản lượng hàng xuất khẩu sẽ làm gia tăng kim ngạch xuất khẩu. 
(2) Nâng cao chất lượng sản phẩm xuất khẩu


Nâng cao chất lượng sản phẩm xuất khẩu là một trong những nội dung quan trọng trong việc đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày, là cơ sở để tạo ra sự tăng trưởng bền vững trong hoạt động xuất khẩu. Năng lực cạnh tranh của sản phẩm xuất khẩu được thể hiện qua hệ số lợi thế so sánh hiện hữu (RCA).
(3) Đa dạng thị trường xuất khẩu
Để đẩy mạnh xuất khẩu hàng hóa nói chung, trong đó có hàng da giày, cần đa dạng thị trường xuất khẩu, trong đó chú trọng vào những thị trường đã có Hiệp định thương mại tự do, tận dụng những ưu đãi từ hiệp định để đẩy mạnh xuất khẩu. Tiềm năng của thị trường nhập khẩu được thể hiện qua các chỉ số như: Chỉ số chuyên môn hóa xuất khẩu (ES) và chỉ số cường độ thương mại (TI).

2.2.2. Các tiêu chí đánh khả năng đẩy mạnh xuất khẩu
Hệ số lợi thế so sánh hiện hữu (RCA); Chỉ số chuyên môn hóa xuất khẩu (ES); Chỉ số cường độ thương mại (TI); Chỉ số tập trung thương mại (TII); Chỉ số thương mại nội vùng (RO)

2.3. Các nhân tố ảnh hưởng đến đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày vào thị trường EU

2.3.1. Nhân tố trong nước
2.3.1.1. Thể chế chính sách, môi trường kinh doanh, năng lực sản xuất trong nước
-  Thể chế, môi trường sản xuất, kinh doanh trong nước

- Năng lực sản xuất trong nước

- Năng lực cạnh tranh của sản phẩm và của doanh nghiệp xuất khẩu
2.3.1.2. Các nguồn lực (nhân lực, cơ sở hạ tầng, công nghệ và vốn)

- Nhân tố nguồn lực

- Trình độ phát triển khoa học - công nghệ, kỹ thuật 
2.3.1.3. Các nhân tố khác

2.3.2. Nhân tố từ thị trường nước nhập khẩu

2.3.2.1. Nhu cầu mặt hàng da giày của nước nhập khẩu EU
2.3.2.2. Chính sách thương mại và rào cản đối với mặt hàng da giày của nước nhập khẩu EU
2.3.3. Nhân tố quốc tế

Việt Nam và EU đã ký hiệp định thương mại tự do EVFTA trong đó EU cam kết dành ưu đãi thuế nhập khẩu cho hàng giày dép Việt Nam như sau:
Loại bỏ thuế nhập khẩu ngay khi Hiệp định có hiệu lực cho 37% số dòng thuế ngành giày dép (các loại giày chống thấm cao su/nhựa, dép lê và dép đi trong nhà, nguyên phụ liệu ngành giày dép…). Các dòng thuế này đang có mức thuế suất cơ sở từ 3,5 - 17%;
Số còn lại, thuế suất cơ sở từ 5 - 17%, sẽ được xóa bỏ thuế nhập khẩu theo lộ trình từ 3 đến 7 năm (phần lớn các loại giày dép mà Việt Nam có thế mạnh xuất khẩu thuộc nhóm này).
* Quy định về hải quan đối với các hoạt động xuất nhập khẩu
Tự do lưu thông; Gia công tại EU; Kho hải quan Khu vực tự do; Tạm nhập; Hàng quá cảnh.

* Cam kết EVFTA về quy tắc xuất xứ đối với mặt hàng giày dép

EVFTA cho phép các doanh nghiệp Việt Nam sử dụng nguyên liệu (da, vải) nhập khẩu từ bất cứ nước nào cùng có FTA với Việt Nam và EU (vi dụ da, vải nhập khẩu từ EU hoặc Hàn Quốc là nước có FTA với cả Việt Nam và EU) được hưởng cắt giảm thuế nhập khẩu vào EU theo EVFTA, với điều kiện sản phẩm cuối cùng làm tại Việt Nam.
* Cam kết EVFTA về hàng rào kỹ thuật (TBT) đối với sản phẩm giày dép 

EVFTA chủ yếu bao gồm các cam kết chung hợp tác, minh bạch hóa trong lĩnh vực hàng rào kỹ thuật (TBT); 
Các quy định của EU đối với sản phẩm da giày bao gồm các quy định sau; Áp dụng các tiêu chuẩn quốc tế; Các tiêu chuẩn đồ da
CHƯƠNG 3
THỰC TRẠNG ĐẨY MẠNH XUẤT KHẨU MẶT HÀNG DA GIÀY
CỦA VIỆT NAM VÀO THỊ TRƯỜNG EU TRONG TIẾN TRÌNH
THỰC HIỆN EVFTA
3.1. Khái quát về xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam giai đoạn 2014 - 2021 

3.1.1. Quy mô và kim ngạch xuất khẩu
3.1.1.1. Sản xuất da giày

Theo số liệu của Tổng cục Thống kê, ngành da giày hiện có hơn 3.000 doanh nghiệp hoạt động với hơn 1,3 triệu lao động, trong đó có 87% tổng số lao động sản xuất giày dép số còn lại là lao động trong ngành công nghiệp hỗ trợ.
Trong giai đoạn từ năm 2014 đến năm 2021, sản lượng da giày của Việt Nam đã tăng từ mức 761,6 triệu đôi vào năm 2014 lên 1.277,4 triệu đôi vào năm 2021. Trong đó, nhóm giày thể thao có mức tăng mạnh nhất, sản lượng gấp 1,82 so với năm 2014, từ mức 480,7 triệu đôi (năm 2014) lên mức 876,2 triệu đôi năm 2021, tốc độ tăng trưởng giai đoạn 2014 - 2021 đạt 9,0%/năm; tiếp đến là nhóm giày, dép da tăng từ mức 227,8 triệu đôi (năm 2014) lên mức 313,1 triệu đôi năm 2021, tốc độ tăng trưởng bình quân đạt 4,6%/năm và nhóm giày vải tăng từ 53,1 triệu đôi (năm 2014) lên mức 88,1 triệu đôi (năm 2021), tốc độ tăng trưởng đạt 7,5%/năm. 

3.1.1.2.Kim ngạch xuất khẩu da giày của Việt Nam
Hiện tại, Việt Nam vẫn là nước xuất khẩu giày dép đứng thứ hai thế giới (sau Trung Quốc). Năm 2021, xuất khẩu giày dép đã lấy lại được đà tăng trưởng, kim ngạch xuất khẩu đạt 17,75 tỷ USD tăng 5,9% so với năm 2020. Năm 2022, 8 tháng đầu năm kim ngạch xuất khẩu giày dép đạt 16,36 tỷ USD, tăng 29,7% so với cùng kỳ năm 2021.

 3.1.2. Cơ cấu thị trường và mặt hàng da giày xuất khẩu
3.1.2.1. Thị trường xuất khẩu

Thị trường xuất khẩu đối với mặt hàng da giày của Việt Nam có xu hướng tập trung chủ yếu vào 4 thị trường là Hoa Kỳ, Trung Quốc, Bỉ, Đức, chiếm hơn một nửa tổng giá trị xuất khẩu mặt hàng da giày (năm 2021 chiếm 58,54%), cho thấy doanh nghiệp Việt Nam đang gia tăng sự phụ thuộc vào các thị trường này. 3.1.2.2. Mặt hàng xuất khẩu
Chủng loại giày dép của Việt Nam xuất khẩu ra thế giới chủ yếu là nhóm hàng giày dép có đế ngoài và mũ giày bằng cao su hoặc plastic (Mã HS 64.02); giày dép có đế ngoài bằng cao su, plastic, da thuộc hoặc da tổng hợp và mũ giày bằng da thuộc (HS 64.03); giày dép có đế ngoài bằng cao su, plastic, da thuộc hoặc da tổng hợp và mũ giày bằng nguyên liệu dệt (HS 64.04).

Trong giai đoạn 2014 - 2021, cơ cấu xuất khẩu nhóm hàng giày dép của Việt Nam có sự chuyển dịch theo hướng tăng dần tỷ trọng kim ngạch XK đối với nhóm HS 6404 và giảm dần tỷ trọng của nhóm HS 6403. 
3.2. Thực trạng xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam sang thị trường EU trước và sau khi thực thi EVFTA

3.2.1. Giai đoạn trước khi thực thi EVFTA (2014 - 7/2020)

3.2.1.1. Quy mô, tốc độ tăng trưởng

 Thị trường EU là thị trường xuất khẩu giày dép chủ lực thứ hai của Việt Nam (chỉ sau Mỹ). Các loại giày dép xuất khẩu giày dép các loại sang thị trường này liên tục tăng với tốc độ tăng trưởng bình quân 6,1%/năm trong giai đoạn 2014 - 2020. Đến năm 2020, do ảnh hưởng của đại dịch Covid 19, kim ngạch xuất khẩu vào thị trường EU đã giảm mạnh xuống mức 4,25 tỷ USD, giảm 17,47% so với năm 2019.
3.2.1.2. Cơ cấu thị trường xuất khẩu
Thị trường xuất khẩu da giày lớn nhất của Việt Nam giai đoạn 2014 - 2020 khu vực EU tập trung tại các thị trường trọng điểm là Đức, Bỉ, Anh, Hà Lan, Pháp, Italia; trong đó, Bỉ là thị trường xuất khẩu lớn nhất của Việt Nam với kim ngạch xuất khẩu 0,987 tỷ USD năm 2020, chiếm 22,15% kim ngạch xuất khẩu da giày sang EU. Xuất khẩu sang thị trường Đức - thị trường xuất khẩu lớn thứ hai của Việt Nam trong EU năm 2020 cũng đạt 0,90 tỷ USD, chiếm 20,20% tổng kim ngạch xuất khẩu vào EU. Tiếp đến là thị trường Hà Lan đạt kim ngạch 0,683 tỷ USD, chiếm 15,33%; Anh đạt 633 triệu USD, chiếm 11,25%; Pháp đạt 515 triệu USD, tăng chiếm 9,52%, Italy chiếm 5,93%.
Như vậy, trong 5 thị trường lớn là Bỉ, Đức, Hà Lan, Pháp, Anh, chiếm tỷ trọng đến 78,45% trong tổng kim ngạch xuất nhập khẩu da giày của Việt Nam sang EU. Các thị trường còn lại chiếm tỷ trọng không lớn trong kim ngạch xuất khẩu da giày của Việt Nam sang EU. 
3.2.1.3.Cơ cấu mặt hàng xuất khẩu 

Các nhóm mặt hàng giày dép xuất khẩu chủ lực của Việt Nam vào thị trường EU bao gồm nhóm giày dép vải (HS 6404); nhóm giày dép da (HS 6403) và nhóm giày cao su/nhựa (HS 6402), chỉ riêng 3 nhóm này đã chiếm đến 96,42% tổng kim ngạch xuất khẩu mặt hàng da giày năm 2020. Cụ thể năm 2020, đối với mã HS 6404, kim ngạch xuất khẩu đạt 2,157 tỷ USD, chiếm đến 48,41% tổng kim ngạch xuất khẩu da giày sang thị trường EU; tiếp đến là sản phẩm da giày có mã HS 6403, kim ngạch xuất khẩu đạt 1,44 tỷ USD, chiếm 32,39%. Mặt hàng da giày có mã HS 6402, kim ngạch xuất khẩu đạt 0,694 tỷ USD chiếm 15,62%. Nhóm các bộ phận của giày dép (HS 6406) đạt 114 triệu USD, chiếm 2,56%; nhóm  giày dép khác  (HS 6405) đạt 42 triệu USD, chiếm 0,94%.
3.2.2. Giai đoạn sau khi thực thi EVFTA (8/2020 - 8/2022)

3.2.2.1. Quy mô, tốc độ tăng trưởng xuất khẩu mặt hàng da giày

Sau 2 năm thực thi Hiệp định EVFTA, giày dép là mặt hàng nằm trong danh mục các mặt hàng xuất khẩu của Việt Nam có những chuyển biến tích cực về xuất khẩu. Theo số liệu của  Tổng cục Hải quan, khi Hiệp định EVFTA chính thức có hiệu lực, xuất khẩu giày dép các loại của Việt Nam sang thị trường EU dần hồi phục trở lại. Năm 2021, kim ngạch xuất khẩu giày dép của Việt Nam sang EU đạt 4,684 tỷ USD tăng 10,21% so với năm 2020. Tính chung 7 đầu năm 2022, xuất khẩu giày dép của Việt Nam sang các nước đối tác trong EVFTA đạt 3,456 tỷ USD, tăng 25,8% so với cùng kỳ năm 2021.

Sau hai năm Hiệp định EVFTA có hiệu lực, xuất khẩu mặt hàng giày dép của Việt Nam sang hầu hết các thị trường chủ lực tại EU đều tăng mạnh, điển hình như Italia tăng (15,72%); Hà Lan tăng (12,89%); Bỉ tăng (1,77%), Tây Ban Nha (8,27%), Đức (1,83).
Theo số liệu từ Tổng cục Hải quan, xuất khẩu chủng loại giày thể thao, giày tennis, giày bóng rổ, giày thể dục, giày tập và những thứ tương tự, với đế ngoài bằng cao su hoặc nhựa và mũ giày bằng vật liệu dệt (HS 640411) sang EU trong năm đầu thực thi EVFTA đạt 1,47 tỷ USD, tăng 14,2% so với cùng giai đoạn trước đó. Xuất khẩu các chủng loại giày dép có mã HS: 640419, 640299, 640391, 640291 vào thị trường EU kể từ khi EVFTA có hiệu lực cũng tăng trưởng tích cực, đặc biệt là trong 7 tháng đầu năm 2022 đều tăng ở mức 2 con số.
Ở chiều ngược lại, xuất khẩu chủng loại giày có đế ngoài bằng cao su, nhựa hoặc da tổng hợp, có mũ bằng da (HS 640399) sang EU sau 2 năm kể từ khi EVFTA có hiệu lực giảm 6,5% so với cùng giai đoạn trước đó.
3.2.2.2. Đánh giá tình hình tận dụng quy tắc xuất xứ hàng hóa trong EVFTA đối với mặt hàng da giày khi EVFTA có hiệu lực 
- Về kim ngạch xuất khẩu hàng da giày sử dụng quy tắc xuất xứ

- Về cơ cấu thị trường xuất khẩu theo C/O mẫu EUR.1

- Về cơ cấu mặt hàng da giày xuất khẩu sử dụng C/O mẫu EUR.1

3.2.3. Thực trạng các tiêu chí đánh giá khả năng đẩy xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam

3.2.3.1 Chỉ số lợi thế so sánh hiện hữu (RCA) 
Việt Nam có điều kiện thuận lợi đối với ngành da giày do có nguồn lao động dồi dào, chi phí lao động thấp giúp giảm chi phí sản xuất, hạ giá thành, tăng khả năng cạnh tranh về giá của sản phẩm da giày Việt Nam. Đối với chỉ số lợi thế so sánh hiện hữu RCA của các mặt hàng da giày (HS 64), Việt Nam ở mức rất cao tới 8,10 năm 2021, điều này có thể thấy đây là sản phẩm có lợi thế so sánh.
3.2.3.2. Chỉ số chuyên môn hóa xuất khẩu ES

Năm 2021 chỉ số ES giảm xuống 7,16, tuy nhiên chỉ số ES trong giai đoạn 2014-2021 vẫn đạt mức khá cao từ 6,8 đến 7,75 cho thấy Việt Nam đã khai thác tốt lợi thế so sánh trong quan hệ thương mại với EU, cũng như EU là thị trường xuất khẩu có nhiều tiềm năng đối với hàng giày dép của Việt Nam. Từ những số liệu trên, có thể nhận định mặt hàng giày dép là mặt hàng Việt Nam có cơ hội chuyên môn hóa để tiếp tục đẩy mạnh xuất khẩu sang thị trường EU.
3.2.3.3. Chỉ số tập trung thương mại (TII)
Trong giai đoạn 2014 - 2021, mặc dù chỉ số tập trung thương mại đối với nhóm hàng giày dép xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường EU có xu hướng giảm nhanh, từ 16,36 năm 2014 xuống 11,05 năm 2021, nhưng đây vẫn là một trong những nhóm hàng xuất khẩu của Việt Nam sang EU có chỉ số tập trung thương mại khá cao. 
3.2.3.4. Chỉ số định hướng khu vực (ROI)

Trong giai đoạn 2014 - 2021, chỉ số định hướng khu vực (ROI) đối với nhóm hàng giày dép của Việt Nam xuất khẩu sang thị trường EU đều lớn hơn 1. Điều đó cho thấy, xuất khẩu nội vùng cao hơn xuất khẩu ngoại vùng. 
3.3. Thực trạng các nhân tố ảnh hưởng đến đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam sang EU
3.3.1. Nhân tố trong nước
3.3.1.1. Thể chế chính sách, môi trường kinh doanh, năng lực sản xuất trong nước
- Hoàn thiện thể chế môi trường kinh doanh, tạo thuận lợi cho hoạt động xuất khẩu


Chính phủ và các Bộ, ban ngành của Việt Nam đã xây dựng và thực hiện một loạt các chiến lược và chính sách nhằm định hướng, quy hoạch và hỗ trợ phát triển xuất khẩu, góp phần giúp các doanh nghiệp xuất khẩu vượt rào cản thương mại. 
Chính sách chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu
Xác định cơ cấu hàng xuất khẩu chủ lực là nội dung quan trọng của chính sách mặt hàng xuất khẩu. Để nâng cao hiệu quả và sức cạnh tranh của hàng xuất khẩu, chính sách chuyển dịch cơ cấu mặt hàng xuất khẩu tập trung theo hướng giảm tỷ trọng thô và sơ chế, đi đôi với tăng tỷ trọng các sản phẩm chế biến trong cơ cấu hàng xuất khẩu; giảm tỷ trọng các sản phẩm xuất khẩu truyền thống đi đôi với tăng tỷ trọng các sản phẩm xuất khẩu mới; tăng tỷ trọng các sản phẩm có giá trị gia tăng cao trong giá trị kim ngạch xuất khẩu. 
Đa dạng hóa sản phẩm, thúc đẩy phát triển công nghệ, tăng quy mô sản xuất 

Để tăng nguồn cung, Chính phủ đã có những chính sách hỗ trợ cho doanh nghiệp tham gia xuất khẩu nói chung và xuất khẩu sang EU nói riêng bằng các chính sách tín dụng, đào tạo nhân lực đến xúc tiến thương mại.

Chính sách phát triển thị trường và xúc tiến thương mại, xây dựng thương hiệu hàng xuất khẩu

Để thúc đẩy chiến lược hướng về xuất khẩu, Đảng và nhà nước chủ trương mở rộng và tăng cường hoạt động kinh tế đối ngoại, hội nhập quốc tế ngày càng sâu rộng, ký kết các Hiệp định FTA thế hệ mới, trong đó có hiệp định EVFTA, trong đó xác định thị trường Liên minh châu Âu (EU) là thị trường lớn quan trọng.
3.3.1.2. Các nguồn lực: vốn, nhân lực, cơ sở hạ tầng, khoa học - công nghệ

Hiện nay, cả nước hiện có hơn 3.000 doanh nghiệp hoạt động trong ngành da giày, với hơn 1,3 triệu lao động làm việc trong ngành thuộc da và 500 nghìn lao động trong ngành công nghiệp hỗ trợ. Tuy nhiên, sản xuất của ngành da giày vẫn chủ yếu theo hình thức gia công xuất khẩu (có tới 60 - 70% doanh nghiệp trong tổng số doanh nghiệp da giày sản xuất theo hình thức gia công), với nguồn cung ứng nguyên phụ liệu đầu vào theo chỉ định của khách hàng nhập khẩu, do đó, giá trị gia tăng của sản phẩm thấp và phụ thuộc nhiều vào nguồn cung cấp từ nước ngoài. 
Hiện nay, các doanh nghiệp trong nước đang nỗ lực xây dựng thương hiệu của chính mình bằng việc tạo ra những bộ sưu tập, thiết kế chứ không phụ thuộc hoàn toàn vào thiết kế của khách hàng như trước. Đây được coi là bước tiến chiến lược đối với ngành da giày Việt Nam, nhờ đó, khoảng cách của doanh nghiệp trong nước và doanh nghiệp FDI đã được thu hẹp. 
Năng lực tham gia vào chuỗi giá trị xuất khẩu da giày

Việt Nam đã vươn lên đứng thứ hai thế giới về xuất khẩu và thứ ba về sản xuất da giày. Tuy nhiên, có đến 90% sản lượng xuất khẩu, nhưng lợi nhuận thu về từ ngành này chỉ đạt mức 25% giá trị gia tăng. Có thể nói ngành da giày Việt Nam vẫn chỉ tập trung xuất khẩu các sản phẩm da giày theo phương thức gia công - vị trí đáy của chuỗi giá trị toàn cầu - với giá trị gia tăng tương đối thấp.

Chính sách hỗ trợ doanh nghiệp vượt rào cản và các biện pháp phòng vệ thương mại tại thị trường EU; Xây dựng hệ thống cảnh báo sớm về chống bán phá giá của Việt Nam; Chủ động đáp ứng và vượt qua các rào cản kỹ thuật (TBT).
3.3.2. Nhân từ phía nước nhập khẩu

3.3.2.1. Đặc điểm, thị hiếu, xu hướng tiêu dùng mặt hàng da giầy tại thị trường EU

3.3.2.2. Quy mô thị trường và nhu cầu nhập khẩu giày dép của EU


Năm 2020 EU đã nhập khẩu hơn 49,4 tỷ USD giày dép các loại, chiếm khoảng 41% tổng giá trị nhập khẩu của thế giới. Các nước cung cấp sản phẩm giày dép cho thị trường EU rất đa dạng và phong phú bao gồm nhập từ nước nội khối EU khoảng 22,69 tỷ USD (chiếm 46%) và ngoại khối EU lên đến 26,72 tỷ USD (tương đương 54%). 
Trong giai đoạn 2017 - 2019, nhập khẩu giày dép các loại của EU từ Việt Nam tăng 4,5%/năm. Năm 2020, cũng giống như nhiều thị trường, nhập khẩu giày dép các loại từ Việt Nam giảm 13,0% so với năm 2019, đạt 4,18 tỷ USD.
EU là thị trường có dung lượng lớn với mức sống cao vào loại nhất thế giới và có nhu cầu tiêu thụ giày dép cao, bình quân 6 - 7 đôi/người/năm. Đây là một thị trường tiêu thụ giày dép rất ổn định và đầy tiềm năng, 50% giày dép tiêu thụ ở khu vực này được nhập khẩu theo các đơn đặt hàng.

Tại thị trường EU, ngoài giá cả, chất lượng là yếu tố được quan tâm hàng đầu đối với phần lớn các mặt hàng tiêu thụ, trong đó có giày dép, với các chủng loại giày dép rất đa dạng, phong phú, bao gồm nhiều loại vật liệu (dệt, nhựa, cao su và da), các sản phẩm từ giày dép nam, nữ, trẻ em đến các loại sản phẩm chuyên dụng như giày trượt tuyết, giày bảo hộ… 
3.3.2.3. Chính sách thương mại và rào cản đối với mặt hàng da giày của EU

3.3.2.3.1. Chính sách thương mại nội khối EU

Chính sách thương mại nội khối EU chủ yếu tập trung vào việc xây dựng và vận hành thị trường chung châu Âu (nhằm mục tiêu xóa hết việc kiểm soát biên giới lãnh thổ quốc gia, biên giới hải quan (tức là xóa bỏ hết hàng rào thuế quan và phi thuế quan) để hàng hóa, sức lao động, dịch vụ và vốn có thể tự do lưu thông. Điều này rất phù hợp với xu thế hội nhập kinh tế quốc tế đang diễn ra ngày càng sâu rộng như hiện nay. 
Những chính sách thương mại nội khối đúng đắn, hợp lý đã giúp cho nền kinh tế của EU ngày càng phát triển, thể hiện rõ tầm quan trọng của khối này đối với sự phát triển của từng nước trong liên minh. Không như các liên kết khác, hầu như sự liên kết với nhau chủ yếu dựa trên sự gần gũi về mặt địa lý, còn kinh tế thương mại trong khối ít, thương mại nội khối chiếm phần rất nhỏ và chưa thực sự có ảnh hưởng lẫn nhau.

(1) Chính sách ngoại thương của EU
Các nước thành viên EU cùng áp dụng chính sách ngoại thương chung đối với các nước ngoại khối. Ủy ban châu Âu là người đại diện duy nhất cho Liên minh châu Âu trong đàm phán ký kết các hiệp định thương mại và dàn xếp các tranh chấp trong lĩnh vực này. Chính sách ngoại thương của EU bao gồm chính sách thương mại tự trị và chính sách thương mại dựa trên cơ sở hiệp định, tất cả đều được xây dựng trên nguyên tắc phù hợp với thông lệ quốc tế (nguyên tắc không phân biệt đối xử, minh bạch, có đi có lại và cạnh tranh công bằng). 

(2) Chính sách quản lý nhập khẩu
EU phân biệt hai nhóm nước: Thứ nhất là nhóm áp dụng cơ chế thị trường; thứ hai là các nhóm có nền thương nghiệp quốc doanh. 
EU có chế độ quản lý nhập khẩu hết sức phức tạp nên việc thu thập và phổ biến thông tin về thị trường này đến các nhà xuất khẩu của Việt Nam là việc làm cần thiết và quan trọng hàng đầu hiện nay trong bối cảnh hội nhập kinh tế quốc tế. 

 (3) Chính sách thuế quan
EU là nền kinh tế có độ mở cao và luôn duy trì quan điểm phát triển thương mại theo hướng tự do hóa. Hiện nay, gần 3/4 hàng hóa nhập khẩu vào EU có mức thuế giảm hoặc bằng 0%. Hệ thống thuế quan áp dụng cho hàng hóa nói chung của các nước EU được chia thành ba loại chính: thuế nhập khẩu, thuế giá trị gia tăng (VAT) và thuế hàng hóa. Thuế giá trị gia tăng và thuế hàng hóa được áp dụng theo quy định của từng thị trường riêng lẻ. 

3.3.2.3.2. Những rào cản vào thị trường EU 


(1) Các tiêu chuẩn, quy định về an toàn sản phẩm tiêu dùng của EU: Chủ yếu liên quan tới các vấn đề bảo vệ sức khỏe của người tiêu dùng và bảo vệ môi trường, gồm các quy định bắt buộc và các quy định tự nguyện.

* Các quy định bắt buộc: Cấm hoặc hạn chế sử dụng các chất/hóa chất nghi là có hại cho sức khỏe con người trong thành phần sản phẩm (hóa chất sử dụng trong quá trình sản xuất).

(2) Quy định về quy tắc xuất xứ 
Đáp ứng quy định về quy tắc xuất xứ của EU để sản phẩm xuất khẩu được hưởng ưu đãi thuế quan phổ cập GSP hoặc thuế quan ưu đãi theo cam kết trong Hiệp định thương mại tự do. Đối với sản phẩm xuất khẩu của Việt Nam sang EU được hưởng theo chương trình ưu đãi thuế quan phổ cập GSP của EU. Tuy nhiên, khi Hiệp định thương mại tự do Việt Nam - EU (EVFTA) chính thức có hiệu lực sẽ thực hiện theo cam kết về quy tắc xuất xứ trong hiệp định này. 

Quy định về quy tắc xuất xứ đối với hàng dệt may trong EVFTA được thể hiện tại Chương 4 của EVFTA - quy định về các điều kiện quy tắc xuất xứ mà hàng hóa phải tuân thủ để được hưởng ưu đãi thuế quan. 

(3) Quy định về dán nhãn và bao gói sản phẩm
Quy định về dán nhãn;  Quy định về bao gói.
(4) Quy định về trách nhiệm xã hội, bảo vệ môi trường và phát triển bền vững
Về vấn đề bảo vệ môi trường; Trách nhiệm xã hội (CSR). 
(5) Quy định riêng tại từng quốc gia EU

Tại một số quốc gia EU, đặc biệt là các nước Tây Âu, có thể có một số tiêu chuẩn riêng do doanh nghiệp hoặc quốc gia đó quy định đối với hàng nhập khẩu. 
 3.3.3. Yếu tố quốc tế 

Sản xuất giày dép thế giới đã tăng 21,2% trong 10 năm (2011-2020), trung bình tăng 2,2%/năm. Năm 2019, thế giới sản xuất 24.3 tỷ đôi giày dép các loại, chỉ tăng 0.6% so với năm trước, trong đó châu Á sản xuất chiếm 87,4%, Nam Mỹ chiếm 4,7%, châu Âu chiếm 3,2%, châu Phi chiếm 2,9% và Bắc Mỹ chiếm 1,8%.
Tính theo tỷ lệ châu lục: chủ yếu theo dân số, châu Á tiêu thụ lớn nhât chiếm 54%. Châu Âu (14,8%), Bắc Mỹ (14,8%), châu Phi (6,1%), Nam Mỹ (9,5%) và châu Đại Dương (0,8%).
Năm 2019 toàn thế giới xuất khẩu khoảng 15 tỷ đôi giày dép các loại, chiếm 62% sản lượng giày dép sản xuất toàn cầu.
3.4. Đánh giá chung về thực trạng đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam sang thị trường EU giai đoạn 2014 - 8/2022
3.4.1. Những thành tựu, kết quả đạt được

* Về quy mô, cơ cấu mặt hàng, thị trường xuất khẩu:
- Kim ngạch xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam sang thị trường EU thời gian qua không ngừng gia tăng, từ 3,76 tỷ USD năm 2014 lên 4,25 tỷ USD năm 2020. Đặc biệt, sau 2 năm thực thi EVFTA, xuất khẩu mặt hàng này sang EU vẫn đạt kim ngạch 4,64 tỉ tỷ USD, tăng 6,1% so với năm 2020 và xu hướng tăng kim ngạch xuất khẩu vẫn tiếp tục trong 8 tháng đầu năm 2022 với kim ngạch 3,98 tỉ USD, tăng 36% so với cùng kỳ năm 2021.
- Cơ cấu mặt hàng giày dép của Việt Nam xuất khẩu sang thị trường EU khá đa dạng về chủng loại và mẫu mã, chất lượng sản phẩm ngày càng tăng, đáp ứng yêu cầu của thị trường nhập khẩu và được người tiêu dùng tin dùng. Thị phần xuất khẩu đối với mặt hàng da giày của Việt Nam tại thị trường EU có xu hướng tăng dần, trong đó, thị phần xuất khẩu nhóm hàng giày dép tăng từ 4,98% năm 2014 lên 8,4% năm 2020. 
- Thị trường xuất khẩu hàng da giày của Việt Nam sang EU cũng không ngừng được mở rộng và đa dạng hóa thời gian qua. Bên cạnh việc tăng kim ngạch xuất khẩu sang các thị trường truyền thống như Đức, Pháp, Anh, Hà Lan, Italy, Việt Nam đã có nhiều nỗ lực nhằm tăng cường xuất khẩu vào các thị trường còn lại của khối EU - những thị trường được đánh giá là còn tiềm năng lớn cho xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam nói chung và xuất khẩu hàng da giày nói riêng, đặc biệt khi Hiệp định EVFTA có hiệu lực. 

* Về năng lực cạnh tranh xuất khẩu:
- Mặt hàng da giày xuất khẩu của Việt Nam sang EU có chỉ số lợi thế so sánh (RCA) khá cao, đạt mức 8,10  (năm 2021), phản ánh Việt Nam đã khai thác và phát huy hiệu quả lợi thế so sánh đối với mặt hàng này. 
- Chỉ số chuyên môn hóa xuất khẩu (ES) đối với mặt hàng da giày xuất khẩu của Việt Nam sang EU khá cao (năm 2021, chỉ số ES đạt 7,16), cho thấy EU là thị trường xuất khẩu nhiều tiềm năng đối với mặt hàng da giày của Việt Nam, đồng thời phản ánh Việt Nam đã phần nào khai thác tốt thị trường xuất khẩu này.
- Hàng da giày xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường EU đã không ngừng cải thiện được chất lượng, giá trị, thương hiệu và đáp ứng ngày càng tốt hơn những yêu cầu, đòi hỏi ngày càng cao của người tiêu dùng EU. Đây là những yếu tố căn bản giúp nâng cao sức cạnh tranh xuất khẩu của hàng da giày xuất khẩu của Việt Nam không chỉ sang EU mà ra toàn thế giới về lâu dài. 

* Về năng lực sản xuất, chế biến và cung ứng sản phẩm

Nhờ những chính sách hỗ trợ của nhà nước, cùng với những nỗ lực không ngừng của các doanh nghiệp sản xuất, chế biến và xuất khẩu đối với hàng hóa nói chung, trong đó có ngành công nghiệp da giày nên năng lực sản xuất, chế biến và cung ứng da giày để phục vụ xuất khẩu ngày càng được nâng cao. Cùng với sự gia tăng về sản lượng hàng hóa, chất lượng sản phẩm, năng lực cạnh tranh của sản phẩm ngày càng được cải thiện tốt hơn để đáp ứng yêu cầu của thị trường EU. Đồng thời, hoạt động xây dựng và phát triển thương hiệu sản phẩm, cũng như hoạt động xúc tiến thương mại để đa dạng thị trường xuất khẩu… cũng được các doanh nghiệp chú trọng đã góp phần nâng cao năng lực xuất khẩu tại thị trường EU.
3.4.2. Những hạn chế, tồn tại

- Năng lực xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam sang thị trường EU thời gian qua còn thấp, thể hiện qua thị phần hàng giày da Việt Nam xuất khẩu chưa cao, đặc biệt là về thị phần xuất khẩu tại thị trường này còn khiêm tốn. 
- Mặt hàng da giày của Việt Nam xuất khẩu sang EU còn hạn chế về chất lượng, năng lực cạnh tranh, cũng như chưa xây dựng được thương hiệu sản phẩm, sản phẩm xuất khẩu phải qua trung gian.

- Chỉ số lợi thế so sánh (RCA) đối với sản phẩm da giày của Việt Nam mặc dù khá cao nhưng đang có xu hướng giảm dần trong thời gian qua, cho thấy Việt Nam đang mất dần lợi thế so sánh trong việc xuất khẩu các mặt hàng này ra thị trường thế giới nói chung và thị trường EU nói riêng. 

- Chỉ số chuyên môn hóa xuất khẩu đối với hàng da giày của Việt Nam sang thị trường EU mặc dù khá cao nhưng đang có xu hướng giảm dần trong thời gian gần đây. Trong đó, chỉ số ES của nhóm hàng giày dép giảm từ 7,51 (năm 2014) xuống 7,16 (năm 2021). Điều đó cho thấy, tiềm năng xuất khẩu đối với mặt hàng da giày của Việt Nam sang thị trường EU đang có xu hướng giảm dần. 

- Chỉ số thương mại nội ngành (IIT) và chỉ số tập trung thương mại (TII) đối với mặt hàng da giày xuất khẩu của Việt Nam tại thị trường EU nhìn chung còn thấp, một phần cho thấy cơ cấu hàng hóa của Việt Nam và EU mang tính bổ trợ, không cạnh tranh trực tiếp, nhưng mặt khác cũng cho thấy quan hệ thương mại hầu như chỉ diễn ra ở chiều xuất khẩu của Việt Nam. Đồng thời, Việt Nam chưa tận dụng được những công nghệ sản xuất hiện đại hay nguồn hàng chất lượng từ thị trường EU trong hoạt động sản xuất và xuất khẩu. 

- Mặc dù năng lực sản xuất, chế biến và cung ứng sản phẩm phục vụ xuất khẩu ngày càng được cải thiện nhưng mới chủ yếu thiên về số lượng. Về mặt chất lượng tuy có được cải thiện nhưng vẫn còn hạn chế, giá trị gia tăng của hàng xuất khẩu còn thấp. Các sản phẩm của Việt Nam được đánh giá ở mức trung bình cả về chất lượng và giá cả. Để cạnh tranh, ngành cần sản xuất các mặt hàng có giá trị cao hơn. Muốn vậy, cần nhập khẩu được nguyên liệu có giá trị cao từ các nước.
- Mặc dù đã có nhiều nỗ lực trong phát triển và đa dạng hóa thị trường xuất khẩu, hàng da giày xuất khẩu của Việt Nam sang EU vẫn không tránh khỏi tình trạng tập trung quá mức vào một số thị trường chủ yếu. Trong khi đó, việc mở rộng thị trường mới và thâm nhập thị trường xuất khẩu tiềm năng khác cho từng chủng loại mặt hàng xuất khẩu còn nhiều khó khăn. 
- Khả năng đáp ứng các quy định về nhập khẩu đối với hàng da giày xuất khẩu của Việt Nam trên thị trường EU còn hạn chế và rất nhiều vấn đề cần khắc phục, đặc biệt là việc đáp ứng các tiêu chuẩn chất lượng, vệ sinh an toàn, quy tắc xuất xứ nội khối và các quy định về môi trường, xã hội ngày càng khắt khe của thị trường EU.

- Năng lực của doanh nghiệp ngành da giày Việt Nam còn nhiều hạn chế. Trong quá trình thực hiện EVFTA, rào cản trước tiên chúng ta thường gặp phải đó là vấn đề năng lực của doanh nghiệp Việt Nam.
- Mặc dù, mặt hàng da giày của Việt Nam đã tham gia vào chuỗi giá trị toàn cầu thông qua các doanh nghiệp FDI, nhưng thiếu tính lan tỏa về công nghệ cũng như năng suất lao động từ các doanh nghiệp FDI đến các doanh nghiệp vốn trong nước. 

- Việt Nam đang đứng trước rất nhiều khó khăn, thách thức vì chỉ có khoảng 300 doanh nghiệp có đủ khả năng để tham gia vào chuỗi cung ứng nhưng chỉ là cung ứng thay thế, gia công lắp ráp là chính chứ không phải ở khâu sản xuất - công đoạn tạo ra giá trị gia tăng cao. Trong số đó, chủ yếu là các doanh nghiệp nhỏ, doanh nghiệp lớn chỉ chiếm 2%,... 
3.4.3. Nguyên nhân của hạn chế

3.4.3.1. Nguyên nhân chủ quan

- Thể chế pháp lý của Việt Nam đối với hoạt động xuất khẩu chưa hoàn thiện và phù hợp, chưa đảm bảo tính tương thích với hệ thống luật pháp, với quy định của thị trường EU. Đây là một trong những nguyên nhân quan trọng hạn chế năng lực xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường này thời gian qua.
- Môi trường đầu tư, sản xuất kinh doanh của Việt Nam thời gian qua mặc dù đã không ngừng được cải thiện nhưng vẫn còn những hạn chế, chưa hoàn thiện, chưa thực sự tạo thuận lợi cho hoạt động sản xuất, kinh doanh của doanh nghiệp, ảnh hưởng đến năng lực cạnh tranh của sản phẩm và doanh nghiệp xuất khẩu, từ đó góp phần làm hạn chế đẩy mạnh xuất khẩu hàng hóa.
- Ngành công nghiệp hỗ trợ phục vụ xuất khẩu da giày của Việt Nam còn chậm phát triển, chưa đáp ứng được nguyên liệu cho các hoạt động sản xuất và xuất khẩu. Phần lớn hoạt động sản xuất và xuất khẩu hàng giày dép còn phụ thuộc vào nguồn nguyên liệu nhập khẩu nên không ổn định và chi phí sản xuất tăng, cũng như tăng thời gian trong sản xuất đơn hàng xuất khẩu.
- Trình độ chuyên môn, tay nghề của người lao động thấp, dẫn đến năng suất lao động và chất lượng sản phẩm chưa cao, ảnh hưởng đến năng lực cạnh tranh của sản phẩm da giày xuất khẩu.
- Trình độ công nghệ, máy móc thiết bị sản xuất và chế biến của doanh nghiệp chưa hiện đại (phần lớn máy may của Việt Nam nhập khẩu từ Trung Quốc, Nhật Bản, Đài Loan, trong đó khoảng 58% nhập khẩu từ Trung Quốc). Đồng thời, kỹ năng thiết kế sản phẩm còn hạn chế để có thể tham gia vào chuỗi giá trị toàn cầu và nâng cao giá trị gia tăng của sản phẩm da giày. 
- Sản xuất và xuất khẩu da giày của Việt Nam chủ yếu dưới hình thức gia công cho các nhà nhập khẩu nên doanh nghiệp không xây dựng được thương hiệu cho hàng xuất khẩu và giá trị gia tăng của sản phẩm thấp.
- Hoạt động thâm nhập thị trường của doanh nghiệp Việt Nam còn thụ động, phụ thuộc nhiều vào phía đối tác EU, chưa thiết lập được hệ thống phân phối hàng công nghiệp chế biến riêng tại châu Âu, chủ yếu phân phối thông qua các kênh phân phối sẵn có trên thị trường, trong đó các nhà nhập khẩu chuyên nghiệp của châu Âu là đối tác thương mại chính.
3.4.3.2. Nguyên nhân khách quan
- Những thay đổi, điều chỉnh trong chính sách quản lý nhập khẩu, tăng cường bảo hộ sản xuất trong nước và bảo vệ người tiêu dùng, nhất là các quy định, tiêu chuẩn nhập khẩu rất nghiêm ngặt và thay đổi theo hướng ngày càng nghiêm ngặt hơn của thị trường EU về chất lượng, an toàn, quy tắc xuất xứ, các quy định về bảo vệ môi trường, trách nhiệm xã hội và quyền của người lao động, đã gây ra những thách thức và cản trở không nhỏ đối với phát triển xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam, khi mà khả năng ứng phó, vượt rào cản của các doanh nghiệp xuất khẩu Việt Nam còn hạn chế. 
- EU là thị trường đa dạng, gồm nhiều nước khác nhau nên thị hiếu, phong cách tiêu dùng, ngôn ngữ, văn hóa kinh doanh của mỗi nước, mỗi vùng khác nhau.
- Mặt hàng da giày xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường EU gặp phải sự cạnh tranh với các nước xuất khẩu có kinh nghiệm, năng lực tốt hơn trong cùng khu vực như Trung Quốc, Thái Lan, Indonesia, Ấn Độ, Thổ Nhĩ Kỳ, Pakistan, Bănglades…
- Tâm lý tiêu dùng của người dân EU ưa chuộng loại sản phẩm từ các quốc gia chiến lược và có nền công nghệ cao như Nhật Bản, châu Mỹ và nội bộ EU, nhất là các sản phẩm da giày mang tính thời trang và phẩm cấp cao.
- Hệ thống kênh phân phối tại EU khá phức tạp với nhiều loại hình phân phối chưa xuất hiện ở Việt Nam, nên việc thâm nhập và tham gia vào chuỗi phân phối tại thị trường này của doanh nghiệp Việt Nam còn hạn chế.
- Sự thay đổi môi trường chính trị, xã hội, biến đổi môi trường tự nhiên, dịch bệnh Covid-19... là một trong những nguyên nhân khách quan ngoài tầm kiểm soát, tác động không nhỏ tới sản lượng, năng suất và làm đứt gãy chuỗi cung ứng nguyên vật liệu đầu vào phục vụ sản xuất, gia công hàng da giày xuất khẩu của Việt Nam. 
CHƯƠNG 4
QUAN ĐIỂM, ĐỊNH HƯỚNG VÀ GIẢI PHÁP ĐẨY MẠNH 

XUẤT KHẨU MẶT HÀNG DA GIÀY CỦA VIỆT NAM VÀO EU 
TRONG TIẾN TRÌNH THỰC HIỆN HIỆP ĐỊNH THƯƠNG MẠI 
TỰ DO VIỆT NAM - EU (EVFTA)
4.1. Bối cảnh và những yêu cầu đặt ra đối với đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam sang thị trường EU thời gian tới

4.1.1. Bối cảnh 
4.1.1.1. Bối cảnh chung
- Trong giai đoạn tới, bối cảnh thế giới sẽ tiếp tục có những thay đổi, quá trình toàn cầu hóa, khu vực hóa sẽ ngày càng mạnh mẽ và thiết thực hơn, với việc mở rộng tự do hóa thương mại và thực thi cam kết trong các FTAs thế hệ mới, trong đó có Hiệp định EVFTA, do đó chắc chắn sẽ mở ra những cơ hội mới trong phát triển thị trường xuất khẩu mặt hàng da giày với những nước lớn thuộc EU, đồng thời đi kèm những khó khăn, thách thức lớn đối với xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam trong việc thực thi các cam kết, nhất là cam kết liên quan đến môi trường và xã hội, áp lực cạnh tranh sẽ ngày càng tăng trên thị trường quốc tế. 
- Xu hướng gia tăng áp dụng các rào cản kỹ thuật, các yêu cầu bắt buộc về chất lượng, vệ sinh an toàn, dán nhãn, môi trường... rất khắt khe và không dễ đáp nhu cầu các nước nhập khẩu EU, cùng với các yêu cầu về trách nhiệm xã hội, bảo vệ môi trường và việc tuân thủ các thủ tục, quy tắc xuất xứ để được hưởng lợi về thuế đang hiện hữu.
- Cùng với xu hướng đẩy mạnh toàn cầu hóa, khu vực hóa và thực thi cam kết trong Hiệp định EVFTA, xu hướng tăng cường liên kết sản xuất, phát triển mạnh mẽ mạng lưới sản xuất, phân phối và các chuỗi cung ứng khu vực và toàn cầu sẽ tiếp tục mạnh lên trong thời gian tới, cùng với đó là sự dịch chuyển các chuỗi cung ứng toàn cầu sang các khu vực an toàn trong bối cảnh đại dịch Covid-19 vẫn chưa được hoàn toàn kiểm soát.
- Xu hướng phát triển thương mại điện tử, chuyển đổi số và cuộc CMCN 4.0 trong quá trình tái cấu trúc nền kinh tế là một xu thế tất yếu của thời đại, mà không một nền kinh tế nào trong quá trình hội nhập và phát triển có thể đứng ngoài xu hướng phát triển này. 
- Xu hướng phát triển của thương mại điện tử, bán hàng qua internet đang ngày càng phổ biến đối với các mặt hàng như quần áo, giày dép tại EU cũng tạo ra những áp lực đối với các doanh nghiệp xuất khẩu sang thị trường này. Bên cạnh vấn đề chất lượng sản phẩm, vấn đề cải tiến quy trình sản xuất, xử lý đơn hàng, giao hàng nhanh… cũng là một trong những yếu tố quan trọng để nâng cao năng lực cạnh tranh. 
- Thị trường giày dép toàn cầu tiếp tục tăng trưởng trong thời gian tới. Theo báo cáo của công ty nghiên cứu thị trường (RM), thị trường giày dép toàn cầu ước tính đạt 251,82 tỷ USD vào năm 2025, tăng trưởng với tốc độ CAGR là 3,56%, bởi các yếu tố sau:
+ Thứ nhất, xu hướng người dân tập thể dục gia tăng mạnh dẫn đến sự gia tăng các hoạt động thể thao như tập gym, đạp xe, thể dục nhịp điệu và các hoạt động khác. 
+ Thứ hai, sự gia tăng dân số trên toàn cầu - một trong những yếu tố chính thúc đẩy nhu cầu về giày dép gia tăng. Khi dân số tăng, dẫn đến số lượng người sử dụng giày dép ngày càng tăng và ảnh hưởng trực tiếp đến nhu cầu về giày dép mới. 
+ Thứ ba, lối sống của người tiêu dùng thay đổi dẫn đến sự gia tăng nhu cầu về thời trang đặc biệt là mặt hàng giày dép. Bối cảnh quốc tế và trong nước đặt ra những cơ hội mới đối với thúc đẩy xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam, cùng những thách thức to lớn.
Cơ hội:
- Liên minh châu Âu (EU), thị trường nhập khẩu lớn thứ hai thế giới, hàng năm nhập khẩu khoảng 2.338 tỷ USD, nhưng lượng nhập khẩu từ Việt Nam mới chỉ chiếm khoảng 2% trong số đó. Do đó, với những cam kết xóa bỏ thuế nhập khẩu lên tới gần 100% biểu thuế trong EVFTA, cơ hội gia tăng xuất khẩu của Việt Nam vào EU là rất lớn, nhất là đối với những mặt hàng như da giày, túi xách. 
Như vậy, trong một vài năm đầu thực hiện EVFTA, phần lớn các sản phẩm giày dép sẽ không được hưởng lợi từ EVFTA ngay. Tuy nhiên về lâu dài, ngành giày dép sẽ được hưởng lợi do: (i) Các ưu đãi thuế quan theo EVFTA là ổn định (trong khi GSP thì biến động tùy vào quyết định mỗi năm của EU), không phụ thuộc vào tỷ trọng trong tổng nhập khẩu vào EU, và giảm dần xuống 0%; (ii) Phần lớn các nước xuất khẩu giày dép vào EU hiện nay đều chưa có FTA với EU.
- Việt Nam ít nhập khẩu các sản phẩm giày dép từ EU (trừ một số dòng sản phẩm cao cấp), vì vậy cơ bản các cam kết loại bỏ thuế đối với sản phẩm này sẽ ít có tác động tới cạnh tranh của doanh nghiệp trên thị trường nội địa. 
- Cùng với xu hướng tăng cường liên kết sản xuất, phát triển mạnh mẽ mạng lưới sản xuất, phân phối và các chuỗi cung ứng khu vực và toàn cầu, Hiệp định EVFTA đưa ra những cam kết ràng buộc chặt chẽ về nguồn gốc xuất xứ của hàng hóa, nguyên vật liệu, vật tư sử dụng sản xuất sản phẩm. 
- Xu hướng dịch chuyển các chuỗi cung ứng toàn cầu do đại dịch Covid-19 gây ra cùng với các Hiệp định thương mại tự do (FTA) thế hệ mới sẽ mở ra nhiều cơ hội lớn để ngành da giày, túi xách Việt Nam phát triển sản xuất và đẩy mạnh xuất khẩu. 
- Ngoài ra, những cam kết về các vấn đề thể chế, chính sách pháp luật, môi trường kinh doanh, lao động, cơ sở hạ tầng,… trong Hiệp định EVFTA sẽ đem lại những thay đổi về cải thiện môi trường đầu tư và kinh doanh của Việt Nam theo hướng minh bạch hơn, thuận lợi và phù hợp hơn, từ đó hỗ trợ cho hoạt động sản xuất kinh doanh của các doanh nghiệp.
Thách thức:
- Theo các cam kết kèm theo Hiệp định EVFTA, các doanh nghiệp có thể gặp phải khó khăn khi đáp ứng các yêu cầu về quy tắc xuất xứ nội khối. Thông thường, mặt hàng da giày muốn được hưởng ưu đãi thuế quan theo FTA thì nguyên liệu phải đáp ứng được một tỷ lệ về hàm lượng nội khối nhất định (nguyên liệu có xuất xứ tại EU và/hoặc Việt Nam). 
- Chính phủ các nước đưa ra một số hạn chế đối với việc sử dụng các sản phẩm da và một số nguyên liệu để sản xuất sản phẩm giày. Yêu cầu kỹ thuật, chất lượng đối với mặt hàng da giày ngày càng tăng, đặc biệt là các yêu cầu liên quan đến nguyên liệu đầu vào.

- Tiêu chuẩn lao động, trách nhiệm xã hội của doanh nghiệp trong ngành da giày ngày càng chặt chẽ, yêu cầu sự tuân thủ một cách nghiêm túc của các quốc gia. 
- Công nghệ sử dụng trong da giày đang có những thay đổi tích cực theo hướng tự động hóa, giảm sử dụng lao động, đặc biệt là giảm các chi phí quản lý không cần thiết trong quá trình sản xuất. 
- Xu hướng Cách mạng công nghiệp 4.0 đang dần tạo được hiệu ứng khả quan và được sử dụng rộng rãi trong các ngành sản xuất da giày. 
- Các mặt hàng da giày giá rẻ, sản xuất đại trà có xu hướng giảm do người tiêu dùng ngày càng ưa chuộng các sản phẩm cao cấp, đa dạng tính năng, an toàn sử dụng, nhất là tại thị trường các nước phát triển khu vực EU, cũng là khu vực có nhu cầu sử dụng mặt hàng da giày lớn. 
- Ngoài ra, khi rào cản thuế quan không còn là công cụ hữu hiệu để bảo vệ nữa, doanh nghiệp ở thị trường nhập khẩu khu vực EU có xu hướng sử dụng nhiều hơn các biện pháp như chống bán phá giá, chống trợ cấp hay tự vệ để bảo vệ ngành sản xuất nội địa, do đó nguy cơ từ các biện pháp phòng vệ thương mại là rất lớn.
Tóm lại, để khai thác hiệu quả lớn từ Hiệp định EVFTA, doanh nghiệp cần chủ động chuẩn bị năng lực, nguồn hàng, đầu tư nâng cao giá trị, chất lượng sản phẩm hàng hóa nhằm nâng cao sức cạnh tranh thông qua việc xây dựng kế hoạch dài hạn, bài bản. Nâng cao năng lực sản xuất, kinh doanh thông qua ứng dụng khoa học và công nghệ, học tập, áp dụng các mô hình thành công đã có để có sự chuẩn bị tốt nhất khi phải đối mặt với áp lực cạnh tranh trên thị trường thế giới
4.1.1.2. Dự báo nhu cầu nhập khẩu da giày của thị trường EU

Dự báo tốc độ tăng trưởng GDP của Liên minh châu Âu (EU) giai đoạn 2021 - 2025 đạt khoảng 1,46%/năm; đồng thời, mức tiêu dùng cá nhân dự báo tăng trưởng 0,8%/năm
. Mức tăng trưởng kinh tế này, cùng với sự cải thiện về thị trường lao động, tỷ lệ thất nghiệp giảm, là những điều kiện thuận lợi thúc đẩy mua sắm và tiêu dùng của dân cư tại EU, tạo triển vọng gia tăng nhập khẩu hàng hóa nói chung tại EU trong đó có giày dép. 
Triển vọng phát triển thương mại của EU được dự báo tích cực trong giai đoạn từ nay đến năm 2025. Đây sẽ là nhân tố thuận lợi, tạo cơ hội để nâng cao năng lực xuất khẩu hàng da giày của Việt Nam sang thị trường này. Trong đó, mức tăng trưởng nhập khẩu của EU dự báo đạt 2,99% trong giai đoạn 2021-2025 và đạt 2,51% trong giai đoạn 2026-2030
. 
Cùng với sự cải thiện về thu nhập và mức sống của dân cư, sự gia tăng về quy mô dân số của EU cũng tạo ra những triển vọng tích cực đối với nhập khẩu các mặt hàng tiêu dùng như giày dép.
Quy mô dân số hiện nay của EU (27) đạt trên 450 triệu người, chiếm 7,3% dân số thế giới. Theo kết quả dự báo của Ủy ban EU, quy mô dân số của EU sẽ tiếp tục gia tăng trong thời gian tới (đạt 515,6 triệu người vào năm 2020 và đạt 523,8 triệu người vào năm 2030), nên đây sẽ vẫn là một trong những thị trường tiềm năng, với nhu cầu tiêu dùng lớn, tạo ra triển vọng về nhập khẩu hàng hóa nói chung, đặc biệt là nhập khẩu hàng da giày chế biến từ các nước trên thế giới, trong đó có Việt Nam để đáp ứng nhu cầu sinh hoạt, tiêu dùng hàng ngày của người dân. 
4.1.2. Yêu cầu đặt ra

4.1.2.1. Yêu cầu đặt ra đối với Nhà nước

- Yêu cầu về tiếp tục cải thiện môi trường kinh doanh, tạo điều kiện cho các doanh nghiệp đẩy mạnh xuất khẩu; Yêu cầu về phát triển khoa học và công nghệ; Yêu cầu về xây dựng chiến lược phát triển ngành da giày; Yêu cầu về thu hút đầu tư nước ngoài; Yêu cầu về xây dựng thương hiệu quốc gia; Yêu cầu về đẩy mạnh hoạt động xúc tiến xuất khẩu
4.1.2.2. Yêu cầu đối với doanh nghiệp xuất khẩu
- Yêu cầu về nâng cao năng lực cạnh tranh của sản phẩm thông qua tiêu chuẩn chất lượng và thương hiệu sản phẩm; Yêu cầu về nâng cao năng lực sản xuất; Yêu cầu về đa dạng hóa mẫu mã, chủng loại hàng hóa xuất khẩu; Yêu cầu về chủ động và tích cực tham gia vào chuỗi cung ứng toàn cầu.
4.2. Quan điểm, định hướng đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam vào thị trường EU trong tiến trình thực thi EVFTA
4.2.1. Quan điểm

- Đẩy mạnh xuất khẩu hàng da giày của Việt Nam sang thị trường EU trên cơ sở đảm bảo các lợi ích về kinh tế, xã hội, môi trường, chính trị, ngoại giao, phát huy tối đa lợi thế so sánh của Việt Nam và tận dụng tốt những cơ hội từ Hiệp định thương mại tự do giữa Việt Nam và EU (EVFTA). 
- Đẩy mạnh xuất khẩu hàng da giày của Việt Nam sang thị trường EU trên cơ sở thực hiện các giải pháp đồng bộ từ phía Nhà nước đến các doanh nghiệp sản xuất và xuất khẩu; nâng cao năng lực cạnh tranh của sản phẩm, từ đó khai thác hiệu quả tiềm năng, thế mạnh của Việt Nam trong sản xuất và xuất khẩu hàng da giày, phát triển công nghiệp hỗ trợ, sản xuất nguyên phụ liệu để nâng cao giá trị gia tăng xuất khẩu. 
- Đẩy mạnh xuất khẩu hàng da giày của Việt Nam sang thị trường EU trên cơ sở nâng cao năng lực cạnh tranh của sản phẩm, với chủng loại sản phẩm đa dạng, chú trọng xây dựng và phát triển thương hiệu sản phẩm, xây dựng chuỗi phân phối da giày riêng tại thị trường EU. 
- Đẩy mạnh xuất khẩu hàng da giày của Việt Nam sang thị trường EU trên cơ sở áp dụng các quy trình sản xuất tiên tiến nhằm nâng cao chất lượng sản phẩm, nâng dần tỷ trọng các sản phẩm xanh, thân thiện môi trường; tăng cường đầu tư áp dụng công nghệ sản xuất hiện đại, đặc biệt là những thành tựu của cuộc cách mạng công nghiệp 4.0. 
- Đẩy mạnh xuất khẩu hàng da giày sang thị trường EU cần dựa trên cách tiếp cận cụ thể từng thị trường thuộc Liên minh EU với những đặc thù của mỗi thị trường này để khai thác những phân đoạn thị trường phù hợp nhằm thúc đẩy xuất khẩu hàng da giày của Việt Nam
4.2.2. Định hướng
Thứ nhất, xác định giày dép là mặt hàng chủ lực sản xuất và xuất khẩu trong nhóm các mặt hàng da giày, trong đó, giày thể thao và giày vải được ưu iên hàng đầu.
Thứ hai, sản xuất các mặt hàng giày da thời trang và cặp, túi, ví thời trang hướng tới thị trường thời trang cao cấp.
Thứ ba, tập trung sản xuất da thuộc với công nghệ tiên tiến, thân thiện với môi trường đáp ứng nhu cầu sản xuất giày dép da thời trang, cặp túi ví chất lượng cao đáp ứng nhu cầu và thị hiếu của EU.

Thứ tư, quy hoạch, các trung tâm phát triển ngành da giày theo vùng lãnh thổ dựa trên lợi thế về nguồn nhân lực, nguồn nguyên phụ liệu, cơ sở hạ tầng.

Thứ năm, nghiên cứu xây dựng các trung tâm thiết kế mẫu mã, xây dựng và phát triển thương hiệu cho ngành da giày.

4.3. Giải pháp đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam vào thị trường EU
4.3.1. Nhóm giải pháp vĩ mô

4.3.1.1. Nâng cao năng lực sản xuất 

Thứ nhất, tạo nguồn hàng và đa dạng hóa mặt hàng xuất khẩu.
Tiếp tục chuyển dịch cơ cấu mặt hàng da giày xuất khẩu theo hướng nâng cao tỷ trọng sản phẩm có giá trị gia tăng cao. Trong đó, chuyển từ gia công xuất khẩu sang thiết kế, chế tạo có giá trị gia tăng cao. 
Thứ hai, phát triển các ngành công nghiệp hỗ trợ để tạo nguồn nguyên liệu ổn định phục vụ cho sản xuất của ngành da giày. Do nhu cầu phát triển ngày càng tăng của da giày nên các ngành hỗ trợ da giày như thuộc da, sản xuất phụ kiện... đã nhận được sự quan tâm đặc biệt của chính phủ. 
Thứ ba, giải pháp đáp ứng và vượt qua các rào cản trong thực thi các cam kết trong EVFTA.
4.3.1.2. Nâng cao chất lượng sản phẩm xuất khẩu

(1). Tăng cường đầu tư và ứng dụng khoa học - công nghệ; (2). Tăng cường nhập khẩu công nghệ nguồn; (3). Nâng cao chất lượng nguồn nhân lực

4.3.1.3. Tăng cường xúc tiến thương mại, đa dạng thị trường xuất khẩu

 Tăng cường công tác xúc tiến thương mại; Phát triển thị trường xuất khẩu
4.3.1.4. Xây dựng và phát triển thương hiệu 

Tăng cường công tác tuyên truyền để thay đổi nhận thức đối với doanh nghiệp về tầm quan trọng của xây dựng và phát triển thương hiệu sản phẩm, là chìa khóa giúp gia tăng giá trị cho sản phẩm, góp phần nâng cao năng lực cạnh tranh và khẳng định vị thế trên thị trường thế giới.
4.3.2. Nhóm giải pháp đối với doanh nghiệp

4.3.2.1. Nâng cao năng lực sản xuất và cung ứng sản phẩm

Phát triển nguồn nhân lực, đặc biệt là nguồn nhân lực có trình độ chuyên môn, tay nghề cao để nâng cao năng suất, hiệu quả và chất lượng sản phẩm.

Đầu tư trang thiết bị sản xuất hiện đại để nâng cao chất lượng sản phẩm và tạo ra những mặt hàng có lợi thế chuyên biệt, góp phần xây dựng thương hiệu sản phẩm xuất khẩu. Chú trọng sản xuất và cung ứng sản phẩm mới, sản phẩm thân thiện môi trường.
4.3.2.2. Nâng cao năng lực cạnh tranh sản phẩm

Nắm vững và thường xuyên cập nhật những quy chuẩn, tiêu chuẩn kỹ thuật và quy định của EU để có thể tạo ra sản phẩm đảm bảo chất lượng, đáp ứng được những yêu cầu của thị trường này về vệ sinh, an toàn cho người tiêu dùng, an toàn cho môi trường tự nhiên và xã hội. 
Chú trọng đầu tư máy móc, kỹ thuật, công nghệ sản xuất hiện đại để nâng cao năng suất, chất lượng sản phẩm. 
4.3.2.3. Nâng cao chất lượng sản phẩm

 Đầu tư ứng dụng công nghệ sản xuất hiện đại, để vừa tạo ra sản phẩm chất lượng, vừa góp phần tăng năng suất, hạ giá thành sản phẩm. 

Tập trung đầu tư để hình thành chuỗi cung ứng sản phẩm hoàn chỉnh, tăng tỷ lệ nội địa hóa, phát triển nguồn nhân lực tài chính, kỹ thuật công nghệ… nhằm từng bước chuyển đổi từ hình thức gia công lên hình thức bán sản phẩm với thương hiệu của mình (ODM).

4.3.2.4. Chuyển từ phương thức gia công sang sản xuất theo phương thức FOB
Nâng cao chất lượng sản phẩm là yếu tố then chốt để đảm bảo tăng trưởng bền vững của xuất khẩu. Để làm được điều này, các doanh nghiệp cần đầu tư đổi mới hoạt động sản xuất và nâng cao chất lượng nguồn nhân lực. 

4.3.2.5. Tăng cường xúc tiến thương mại, mở rộng và đa dạng thị trường xuất khẩu
Do quy tắc xuất xứ trong Hiệp định EVFTA yêu cầu sự tham gia lớn của nguồn nguyên liệu trong khu vực FTA, các doanh nghiệp Việt Nam cần nâng cao năng lực sản xuất, chế biến sâu, tìm kiếm nguồn nguyên liệu trong khu vực hoặc phát triển các nguồn nguyên liệu từ trong nước. 
4.3.2.6. Xây dựng và phát triển thương hiệu

Xây dựng thương hiệu sản phẩm vừa để nâng cao năng lực cạnh tranh của sản phẩm không chỉ giúp người tiêu dùng EU nhận biết được sản phẩm, tạo dựng được chỗ đứng vững chắc trên thị trường mà còn góp phần nâng cao giá trị gia tăng cho sản phẩm xuất khẩu. 
Đầu tư, đổi mới công nghệ, đào tạo nguồn nhân lực và tạo ra sản phẩm chuyên biệt mang lại giá trị cao, quan tâm đến trách nhiệm xã hội và môi trường của doanh nghiệp… là một trong những biện pháp quan trọng để xây dựng và phát triển thương hiệu sản phẩm xuất khẩu.

4.3.3. Giải pháp từ phía Hiệp hội da giày - túi xách

 Với vai trò của mình, Hiệp hội LEFASO cần tích cực hỗ trợ các doanh nghiệp đẩy mạnh sản xuất, cung cấp thông tin thị trường trên Cổng Thông tin điện tử Da Giày và phát hành Bản tin Công Nghệ Da Giày với nhiều thông tin và bài viết liên quan đến xuất nhập khẩu và công nghệ của ngành.
Hiệp hội cần đẩy mạnh hoạt động xúc tiến thương mại trực tuyến và phổ biến các ưu đãi trong FTA (thuế quan, quy tắc xuất xứ…). 
Hiệp hội cũng phối hợp với VCCI và các hiệp hội ngành hàng khác tham vấn cơ chế, chính sách, các vấn đề về tăng lương tối thiểu vùng, luật lao động, cắt giảm thủ tục hành chính, v.v. 
4.4. Một số khuyến nghị

4.4.1. Đối với cơ quan quản lý nhà nước 

- Kiến nghị các cơ quan quản lý sớm phê duyệt Chiến lược phát triển ngành dệt may, da giày, qua đó có hướng dẫn cụ thể cho các doanh nghiệp trong ngành xây dựng kế hoạch phát triển sản xuất, kinh doanh phù hợp trong giai đoạn tới đây. Doanh nghiệp trong nước cần tập trung phát triển nguyên phụ liệu hướng tới phát triển bền vững.

- Để giảm chi phí tuân thủ các tiêu chuẩn (SPS và TBT) của EU, Việt Nam cần chủ động ký kết các thỏa thuận công nhận chung và thỏa thuận tương đương trong từng trường hợp cụ thể với EU. 

- Tăng cường minh bạch hóa thông tin cho mọi đối tượng áp dụng. 

- Tăng cường hỗ trợ doanh nghiệp thông qua các Hiệp định thương mại tự do (FTA) song phương, khu vực và đa phương.

- Nhà nước đổi mới đồng bộ chính sách và cơ chế quản lý theo hướng kinh tế thị trường để tăng sức cạnh tranh cho các doanh nghiệp.

4.4.2. Đối với doanh nghiệp

- Cộng đồng doanh nghiệp Việt Nam cần chủ động cập nhật thông tin về các cơ hội thị trường mà EVFTA mang lại, đặc biệt là thong tin về ưu đãi thuế liên quan đến hàm lượng giá trị gia tăng nội địa của hàng hóa, dịch vụ và các hàng rào kỹ thuật khác.

- Doanh nghiệp cần xác định mã HS phù hợp cho hàng hóa xuất nhập khẩu: Lợi ích từ quá trình cắt giảm thuế quan phụ thuộc vào mã HS của hàng hóa. 

- Các doanh nghiệp cần hiểu rõ quy tắc xuất xứ nào có thể đáp ứng để chứng minh "hàng hóa có xuất xứ" theo EVFTA và được hưởng lợi ích từ việc cắt giảm thuế quan. 
- Đánh giá chặt chẽ chi phí nguyên vật liệu và chi phí sản xuất
4.4.3. Đối với ngành da giày (Viện, Hiệp hội)
- Thiết lập đầu mối thu thập, cập nhật và phổ biển thông tin về hàng rào kỹ thuật toàn diện tại các thị trường xuất khẩu đích và các thị trường mà ngành hướng tới. Bộ phận này phải hoạt động thường xuyên và đều đặn.
- Xây dựng cơ sở dữ liệu về hệ thống hàng rào kỹ thuật của các nước đối với sản phẩm da giày và CSDL về hệ thống hàng rào kỹ thuật của Việt Nam.

- Tổ chức các khóa đào tạo, hội thảo hướng dẫn doanh nghiệp về áp dụng tiêu chuẩn, quy chuẩn kỹ thuật và quy trình đánh giá sự phù hợp của các thị trường xuất khẩu và Việt Nam. 

KẾT LUẬN

Thời gian qua, xuất khẩu hàng da giày của Việt nam sang thị trường EU đã đạt được những kết quả khả quan nhờ những nỗ lực lớn của cả nhà nước và doanh nghiệp. Điều đáng ghi nhận là một số mặt hàng da giày xuất khẩu của Việt Nam đã đủ sức cạnh tranh để duy trì và phát triển thị phần ở thị trường EU - một thị trường có yêu cầu rất cao về tiêu chuẩn chất lượng hàng nhập khẩu. Tuy nhiên, xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam sang thị trường EU vẫn còn một số hạn chế, bất cập, đòi hỏi phải có những giải pháp thiết thực, hiệu quả nhằm đẩy mạnh xuất khẩu trong bối cảnh mới, đặc biệt khi Hiệp định EVFTA đã có hiệu lực từ ngày 1/8/2020. 
Nhằm tiếp tục khai thác tối đa những tiềm năng và lợi thế của Việt nam để thúc đẩy xuất khẩu da giày sang thị trường EU thời gian tới, nghiên cứu sinh đã lựa chọn đề tài: "Đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam vào thị trường EU trong tiến trình thực hiện Hiệp định thương mại tự do Việt Nam - EU (EVFTA)” làm luận án tiến sĩ kinh tế. Xác định rõ đối tượng của đề tài luận án là nghiên cứu và đề xuất giải pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng da giày của Việt Nam sang thị trường EU trong tiến trình thực hiện EVFTA, đề tài luận án đã hoàn thành những nhiệm vụ chủ yếu sau:

1. Luận án đã tổng quan được công trình nghiên cứu trong và ngoài nước và phân thành những nhóm chủ đề có liên quan và có giá trị tham khảo tốt cho việc thực hiện đề tài luận án. Qua đó, luận án đã xác định được các khoảng trống nghiên cứu từ kết quả tổng quan các công trình để tiếp tục nghiên cứu và hoàn thiện.
2. Hệ thống hóa, bổ sung và làm rõ cơ sở lý luận về đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày, cụ thể: là làm rõ khái niệm, vai trò, nội dung, tiêu chí đánh giá đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày; các nhân tố trong nước và quốc tế tác động đến đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày, đặc biệt khi Hiệp định Thương mại tự do Việt Nam - EU (EVFTA) có hiệu lực.
3. Phân tích, đánh giá thực trạng đẩy mạnh xuất khẩu da giày Việt Nam sang thị trường EU giai đoạn trước và sau khi EVFTA thực hiện cũng như đánh giá thực trạng các nhân tố ảnh hưởng đến xuất khẩu da giày Việt Nam sang thị trường EU thời gian qua. Thực hiện khảo sát thực tế đối với doanh nghiệp, cơ sở sản xuất, kinh doanh xuất khẩu da giày và các chuyên gia nhằm đánh giá tổng quan thực trạng đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam sang EU; đánh giá mức độ đáp ứng các quy định, tiêu chuẩn nhập khẩu đối với mặt hàng da giày xuất khẩu của Việt Nam vào thị trường EU cũng như là thu thập các kiến nghị đối với Nhà nước, các Bộ, ngành về các chính sách và giải pháp đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam. Trên cơ sở đó đưa ra nhận định về những thành tựu, hạn chế, nguyên nhân của các hạn chế, tồn tại, cũng như các vấn đề thực tiễn đặt ra đối với đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam, làm cơ sở thực tiễn cho việc đề xuất các giải pháp, chính sách.
4. Phân tích, dự báo về bối cảnh và triển vọng đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam thời gian tới năm 2025, định hướng đến 2030, khi thực thi Hiệp định Thương mại tự do Việt Nam - EU (EVFTA), nhận định được những xu hướng mới, những vấn đề tiếp tục cần giải quyết nhằm thúc đẩy xuất khẩu da giày của Việt Nam sang thị trường EU trong tiến trình thực thi EVFTA.
5. Dựa trên cơ sở lý luận và thực tiễn đã được xác lập, Luận án đưa ra quan điểm, định hướng và đề xuất các giải pháp chủ yếu nhằm đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng da giày của Việt Nam trong bối cảnh đẩy mạnh hội nhập và thực thi Hiệp định Thương mại tự do Việt Nam - EU (EVFTA).
Tuy nhiên, do những hạn chế về năng lực, kinh nghiệm, kiến thức chuyên môn, trong quá trình nghiên cứu tổng quan và tổng hợp các tài liệu liên quan đến chủ đề nghiên cứu luận án không thể tránh khỏi những thiếu sót và khiếm khuyết. Nghiên cứu sinh rất mong nhận được những ý kiến đóng góp quý báu của các chuyên gia, nhà khoa học, các nhà quản lý, các thầy cô, cán bộ nghiên cứu và đồng nghiệp để bổ sung, chỉnh sửa và hoàn thiện kết quả nghiên cứu luận án.
DANH MỤC CÁC CÔNG TRÌNH NGHIÊN CỨU CỦA TÁC GIẢ 
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