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MỞ ĐẦU
[bookmark: _Toc451703091]1. Tính cấp thiết của luận án
Cộng đồng kinh tế ASEAN (AEC) được thành lập vào cuối năm 2015. AEC ra đời sẽ là bước ngoặt đánh dấu sự hội nhập khu vực một cách toàn diện của các nền kinh tế Đông Nam Á, hướng tới mô hình một cộng đồng kinh tế - an ninh - xã hội. AEC cũng sẽ hòa trộn nền kinh tế của 10 nước thành viên thành một khối sản xuất, thương mại và đầu tư, tạo ra thị trường chung của khu vực. Điều đó sẽ có những tác động, ảnh hưởng nhất định đến nền kinh tế Việt Nam nói chung và thương mại quốc tế Việt Nam nói riêng.
Đối với Việt Nam, ASEAN là một trong những đối tác quan trọng hàng đầu về thương mại và đầu tư.  Thông qua đó, Việt Nam có cơ hội tham gia sâu hơn vào chuỗi giá trị toàn cầu. Kể từ khi thành lập AEC, việc khai thác các cơ hội là thành viên của AEC nhằm thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang các nước thành viên trong Cộng đồng chưa đạt được kết quả như mong đợi. Một trong những nguyên nhân dẫn đến hạn chế bắt nguồn từ các biện pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN trong bối cảnh hình thành AEC còn những tồn tại, hạn chế cần được khắc phục.
Để có được cơ sở lý luận và thực tiễn trong việc triển khai một cách có hiệu quả các giải pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá của Việt Nam trong thời gian tới nói chung và xuất khẩu sang khu vực thị trường ASEAN trong bối cảnh hình thành AEC, nghiên cứu sinh chọn đề tài “Giải pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN trong bối cảnh hình thành Cộng đồng kinh tế ASEAN ”. 
[bookmark: _Toc451703094]2. Mục tiêu, nhiệm vụ nghiên cứu
2.1. Mục tiêu nghiên cứu 
Nghiên cứu luận cứ khoa học nhằm đề xuất giải pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá của Việt Nam sang thị trường ASEAN trong bối cảnh hình thành AEC thời kỳ đến năm 2025, tầm nhìn đến năm 2030.
2.2. Nhiệm vụ nghiên cứu 
Thứ nhất, nghiên cứu luận cứ khoa học, xác lập khung khổ lý thuyết về thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa từ nước thành viên sang thị trường Liên kết kinh tế khu vực.
Thứ hai, phân tích, đánh giá thực trạng thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN trong bối cảnh hình thành AEC.
Thứ ba, xây dựng các quan điểm, định hướng và đề xuất giải pháp và kiến nghị thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN trong bối cảnh hình thành AEC thời kỳ đến năm 2025, tầm nhìn đến năm 2030.
[bookmark: _Toc451703095]3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu
[bookmark: _Toc533060945][bookmark: _Toc100069680][bookmark: _Toc100150251][bookmark: _Toc110358298][bookmark: _Toc110358414][bookmark: _Toc110847960][bookmark: _Toc111732324]3.1. Đối tượng nghiên cứu
Đối tượng nghiên cứu là những vấn đề lý luận và thực tiễn về thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN trong bối cảnh hình thành AEC.
[bookmark: _Toc100069681][bookmark: _Toc100150252][bookmark: _Toc110358299][bookmark: _Toc110358415][bookmark: _Toc110847961][bookmark: _Toc111732325][bookmark: _Toc533060946]3.2. Phạm vi nghiên cứu
[bookmark: _Toc451703098]- Phạm vi về nội dung: thúc đẩy xuất khẩu là một phương thức nâng cao khả năng tiêu thụ hàng hóa, nó bao gồm tất cả các biện pháp của nhà nước và doanh nghiệp nhằm tạo ra những cơ hội và khả năng tăng giá trị cũng như số lượng hàng hóa xuất khẩu ra thị trường nước ngoài. Tuy nhiên, trong giới hạn phạm vi nghiên cứu của đề tài luận án, nghiên cứu sinh chỉ tiếp cận và đi sâu phân tích các biện pháp thúc đẩy xuất khẩu của nhà nước.
- Phạm vi về thời gian: Luận án nghiên cứu hoạt động thúc đẩy xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường ASEAN, giai đoạn 2011 - 2020, làm nổi bật rõ kết quả qua 2 giai đoạn 5 năm trước và sau khi AEC ra đời.
- Phạm vi về không gian: Hoạt động xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam với các nước trong ASEAN.
[bookmark: _heading=h.4d34og8]4. Phương pháp nghiên cứu
Để giải quyết những nhiệm vụ đặt ra, luận án sử dụng các phương pháp sau:
- Phương pháp duy vật biện chứng, duy vật lịch sử: Việc nghiên cứu về thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá của Việt Nam sang thị trường ASEAN được thực hiện trên cơ sở kế thừa và phát triển một cách đồng bộ, gắn với điều kiện hoàn cảnh cụ thể từ các công trình nghiên cứu liên quan đến đề tài luận án. Các giải pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá của Việt Nam sang thị trường ASEAN được xem xét trong mối liên hệ chặt chẽ về thời gian, không gian và được đặt trong bối cảnh hình thành Cộng đồng kinh tế ASEAN.
- Phương pháp phân tích, thống kê, tổng hợp: Đây là phương pháp mà nghiên cứu sinh sử dụng để phân tích, nhằm khái quát hoá được bức tranh tổng hợp về thực trạng thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường các nước trong ASEAN. Nghiên cứu sinh cũng dùng phương pháp này để phân tích, dự báo các yếu tố môi trường tác động đến thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường các nước trong ASEAN trong bối cảnh hình thành AEC đến năm 2025 và tầm nhìn 2030. Thông qua dự báo để khái quát và đánh giá khả năng thúc đẩy xuất khẩu và đề xuất giải pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN trong bối cảnh hình thành AEC thời kỳ đến năm 2025, tầm nhìn đến năm 2030.
- Phương pháp khảo sát: Nhằm mục đích củng cố, cập nhật thêm những thông tin phục vụ cho việc phân tích, đánh giá thực trạng trong luận án, nghiên cứu sinh tiến hành thiết kế phiếu khảo sát nhằm thu thập thông tin sơ cấp. Đối tượng khảo sát bao gồm các chuyên gia và các doanh nghiệp xuất khẩu.
+ Các chuyên gia: Các cán bộ lãnh đạo, công chức, viên chức nhà nước là những chủ thể tham gia xây dựng, ban hành và thực thi các biện pháp về thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá. 
+ Các doanh nghiệp xuất khẩu: Là chủ thể được hưởng lợi từ các biện pháp thúc đẩy xuất khẩu mà nhà nước ban hành.
- Phương pháp nghiên cứu đối chiếu, so sánh: Phương pháp này dùng để so sánh đối chiếu giữa thực trạng thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang các nước trong ASEAN giai đoạn 2011 - 2020 và định hướng đến năm 2025, tầm nhìn đến năm 2030.
[bookmark: _heading=h.17dp8vu][bookmark: _Toc451703107]5. Những điểm mới của luận án
Thứ nhất, luận án đã hệ thống hóa và làm rõ một số vấn đề lý luận về thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa; qua đó, xác lập được khung khổ lý thuyết về thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường các nước trong ASEAN. Trên cơ sở đó, luận án đã giới hạn và lựa chọn các biện pháp vĩ mô của nhà nước và kết hợp các biện pháp này một cách có hiệu quả  nhằm phát huy lợi thế của từng biện pháp, tạo ra sức mạnh tổng hợp cho thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam.
Thứ hai, trên cơ sở các tài liệu, số liệu sơ cấp và thứ cấp, luận án đã đánh giá được bức tranh thực trạng về thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường các nước trong ASEAN trong giai đoạn 2011-2020 theo các  biện pháp đã lựa chọn. Từ đó, đưa ra được những nhận định, đánh giá về những thành công, hạn chế và nguyên nhân của việc sử dụng các biện pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường các nước ASEAN trong bối cảnh hình thành AEC. Đây là những luận cứ thực tiễn quan trọng cho việc đề xuất, kiến nghị các giải pháp có khả năng áp dụng và đảm bảo tính khi thi cao nhằm thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường các nước ASEAN trong bối cảnh hình thành AEC thời kỳ đến năm 2030.
Thứ ba, trên cơ sở luận cứ khoa học vững chắc, cùng với việc phân tích, nhận định về bối cảnh trong nước và quốc tế trong thời gian tới có tác động đến xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam nói chung và xuất khẩu sang ASEAN nói riêng, luận án đã đưa ra được hệ thống các quan điểm, định hướng và giải pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN trong bối cảnh hình thành AEC thời kỳ đến năm 2025, tầm nhìn đến năm 2030.
[bookmark: _Toc451703110][bookmark: _heading=h.1pxezwc][bookmark: _Toc100069692][bookmark: _Toc100070398][bookmark: _Toc100150263]6. Kết cấu của luận án
Ngoài phần mở đầu, kết luận, mục lục, danh mục tài liệu tham khảo, danh mục các công trình đã công bố của tác giả và phụ lục, luận án được kết cấu thành 4 chương:
[bookmark: _Toc100069693][bookmark: _Toc100070399][bookmark: _Toc100150264]Chương 1: Tổng quan các công trình nghiên cứu trong và ngoài nước.
[bookmark: _Toc100069694][bookmark: _Toc100070400][bookmark: _Toc100150265]Chương 2: Một số vấn đề lý luận về thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa từ nước thành viên sang thị trường liên kết kinh tế khu vực.
[bookmark: _Toc100069695][bookmark: _Toc100070401][bookmark: _Toc100150266]Chương 3: Thực trạng thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN.
[bookmark: _Toc100069696][bookmark: _Toc100070402][bookmark: _Toc100150267]Chương 4: Quan điểm, định hướng và giải pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN trong bối cảnh hình thành AEC thời kỳ đến năm 2025, tầm nhìn đến năm 2030.


[bookmark: _Toc451703111]CHƯƠNG 1:
TỔNG QUAN TÌNH HÌNH NGHIÊN CỨU TRONG VÀ NGOÀI NƯỚC

Ở trên thế giới và Việt Nam đã có rất nhiều công trình nghiên cứu có liên quan đến thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa; nghiên cứu về thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá đã được thực hiện trong một số ngành cụ thể và trên bình diện toàn bộ ngành thương mại và nền kinh tế. Những công trình nghiên cứu này đã tiếp cận, giải quyết được nhiều khía cạnh cả về lý luận và thực tiễn về thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa nói chung và thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa sang thị trường ASEAN nói riêng. Tuy nhiên, cần một tiếp cận về:
Thứ nhất, xác lập khung khổ lý thuyết về thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa từ nước thành viên sang thị trường Liên kết kinh tế khu vực.
Thứ hai, phân tích, đánh giá, nhận định dựa trên khung khổ lý thuyết (sử dụng các biện pháp - tiếp cận dưới giác độ vĩ mô) về thực trạng thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường các nước ASEAN. Từ đó đưa ra luận cứ mang tính khoa học để giải thích rõ ràng nguồn gốc của những thành công, hạn chế và nguyên nhân trong việc thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa sang thị trường ASEAN để tạo cơ sở vững chắc cho việc đề xuất giải pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường các nước ASEAN trong bối cảnh hình thành AEC thời kỳ đến năm 2025, tầm nhìn đến năm 2030.
Do vậy,  đề tài luận án “Giải pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN trong bối cảnh hình thành Cộng đồng kinh tế ASEAN” là hết sức có ý nghĩa cả về lý luận và thực tiễn. Đồng thời, có thể khẳng định đề tài luận án là không trùng lặp với các công trình nghiên cứu nào trước đây đã được công bố cả ở trong và ngoài nước.


[bookmark: _Toc451703116][bookmark: _Toc110847976][bookmark: _Toc111732340][bookmark: _Toc110358313]CHƯƠNG 2: 
[bookmark: _Toc110847977][bookmark: _Toc111732341]MỘT SỐ VẤN ĐỀ LÝ LUẬN VỀ THÚC ĐẨY XUẤT KHẨU 
[bookmark: _Toc110847978][bookmark: _Toc111732342]HÀNG HÓA TỪ NƯỚC THÀNH VIÊN SANG THỊ TRƯỜNG 
[bookmark: _Toc451703117]LIÊN KẾT KINH TẾ KHU VỰC

[bookmark: _Toc100150284]2.1. Lý luận về thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá
2.1.1. Khái niệm về thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá 
Thúc đẩy xuất khẩu là một phương thức nâng cao khả năng tiêu thụ hàng hóa, nó bao gồm tất cả các biện pháp của nhà nước và doanh nghiệp nhằm tạo ra những cơ hội và khả năng tăng giá trị cũng như số lượng hàng hóa xuất khẩu ra thị trường nước ngoài.
2.1.2. Các biện pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá
Thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa là việc nhà nước và doanh nghiệp nỗ lực thực hiện các biện pháp nhằm gia tăng quy mô và tốc độ tăng trưởng xuất khẩu hàng hóa, chuyển dịch cơ cấu mặt hàng xuất khẩu,… đồng thời, nâng cao năng suất, chất lượng, hiệu quả và sức cạnh tranh của hàng hóa xuất khẩu, nhằm đạt được mục tiêu phát triển xuất khẩu bền vững.
2.1.2.1. Các biện pháp  thúc đẩy xuất khẩu của nhà nước
(1) Mặt hàng xuất khẩu
(2) Phát triển thị trường và xúc tiến thương mại
(3) Thuế
(4) Tín dụng xuất khẩu
(5) Tỷ giá
(6) Bảo hiểm xuất khẩu
(7) Tạo thuận lợi thương mại  
(8) Phát triển hạ tầng hỗ trợ xuất khẩu
(9) Phát triển nguồn nhân lực
(10) Một số biện pháp khác
2.1.2.2. Các biện pháp thúc đẩy xuất khẩu của doanh nghiệp
(1) Hoạt động thông tin, nghiên cứu, dự báo thị trường của doanh nghiệp; 
(2) Hoạt động xúc tiến thương mại, marketing xuất khẩu của doanh nghiệp; 
(3) Tăng cường đa dạng hóa sản phẩm xuất khẩu, xây dựng thương hiệu, chất lượng sản phẩm trên cơ sở nghiên cứu, ứng dụng công nghệ hiện đại, tiên tiến của doanh nghiệp; 
(4) Đầu tư đổi mới, nâng cao trình độ thiết bị, công nghệ của doanh nghiệp; 
(5) Đẩy mạnh liên kết và hợp tác doanh nghiệp, tăng cường năng lực tham gia vào mạng sản xuất, chuỗi giá trị và chuỗi cung ứng hàng hóa giữa hai bên, khu vực và toàn cầu,...
Tựu trung lại, thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa phải được kết hợp và sử dụng dựa trên cả những biện pháp của nhà nước cũng như các biện pháp của doanh nghiệp. Tuy nhiên, trong giới hạn phạm vi nghiên cứu của đề tài luận án, nghiên cứu sinh chỉ tiếp cận và đi sâu phân tích các biện pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của nhà nước. 
2.1.3. Các tiêu chí đánh giá kết quả thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa 
2.2.3.1. Tiêu chí định tính
- Khả năng xâm nhập, mở rộng và phát triển thị trường
- Kết quả về mặt xã hội
2.1.3.2. Tiêu chí định lượng
- Kim ngạch xuất khẩu hàng hóa
- Tốc độ tăng trưởng của kim ngạch
- Sự cân bằng trong cán cân thương mại
- Cơ cấu mặt hàng xuất khẩu 
[bookmark: _Toc56511153][bookmark: _Toc100150289][bookmark: _Toc110358322][bookmark: _Toc110358623][bookmark: _Toc110847988][bookmark: _Toc111732352]2.1.4. Các nhân tố ảnh hưởng tới thúc đẩy xuất khẩu hàng 
2.1.4.1. Nhóm các nhân tố trong nước 
Chiến lược, phát triển kinh tế - xã hội chính sách và pháp luật liên quan đến hoạt động xuất khẩu của nhà nước
Chính sách tỷ giá hối đoái và tỷ suất ngoại tệ của hàng xuất khẩu
Khả năng sản xuất hàng xuất khẩu của từng quốc gia
Trình độ phát triển cơ sở vật chất kỹ thuật của đất nước
Mức độ cạnh tranh của các doanh nghiệp xuất khẩu trong nước
2.1.4.2. Nhóm các nhân tố ảnh hưởng ngoài nước 
Tình hình phát triển kinh tế của thị trường xuất khẩu:
 Đặc điểm và sự khác biệt về văn hoá- xã hội của thị trường xuất khẩu
Trình độ phát triển khoa học công nghệ của thị trường xuất khẩu
Chính sách thương mại của các quốc gia ở thị trường xuất khẩu
Mức độ cạnh tranh quốc tế
[bookmark: _Toc110358624][bookmark: _Toc56511154]Thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá từ nước thành viên sang thị trường ASEAN sẽ chịu tác động bởi các nhân tố:
a. Nhóm các nhân tố nội khối AEC
(1) Lộ trình cắt giảm thuế quan. 
(2) Các cam kết về đơn giản hoá hệ thống các giấy phép, giấy chứng nhận
(3) Cam kết tự do hóa trong lĩnh vực dịch vụ
(4) Cam kết mở cửa thị trường
(5) Chiến lược, phát triển kinh tế - xã hội chính sách và pháp luật liên quan đến xuất khẩu của quốc gia
(6) Chính sách tỷ giá hối đoái và tỷ suất ngoại tệ của hàng xuất khẩu
(7) Khả năng sản xuất hàng xuất khẩu của từng quốc gia
(8) Trình độ phát triển cơ sở vật chất kỹ thuật của đất nước
[bookmark: _Toc56511155][bookmark: _Toc110358625](9) Mức độ cạnh tranh của các doanh nghiệp xuất khẩu
b.  Nhóm các nhân tố ngoại khối 
(1). Tự do hóa thương mại và hội nhập kinh tế quốc tế
[bookmark: _Toc130115747](2). Quan hệ chính trị, kinh tế thế giới, những vấn đề mang tính toàn cầu.
(3). Yêu cầu về chính sách thương mại của các tổ chức kinh tế khu vực và thế giới  
[bookmark: _Toc100150290][bookmark: _Toc110358323][bookmark: _Toc110847989][bookmark: _Toc111732353][bookmark: _Toc100150292]2.2. Sự hình thành và những tác động của AEC tới thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá của các nước thành viên  
[bookmark: _Toc110847990][bookmark: _Toc111732354][bookmark: _Toc110358324]2.2.1. Khái quát chung về Cộng đồng kinh tế 
[bookmark: _Toc110358325][bookmark: _Toc110358441][bookmark: _Toc110847991]2.2.1.1. Khái niệm về Cộng đồng kinh tế 
[bookmark: _Toc110358326][bookmark: _Toc110358442][bookmark: _Toc110847992][bookmark: _Toc111732355][bookmark: _Hlk112148954]Cộng đồng kinh tế là một khối thương mại bao gồm một thị trường chung với một liên minh thuế quan. Các nước tham gia có cả chính sách chung về điều tiết sản phẩm, tự do di chuyển hàng hóa, dịch vụ và các yếu tố sản xuất (tư bản và lao động) và một chính sách thương mại đối ngoại chung.
2.2.1.2. Tác động của hình thành cộng đồng kinh tế đối với thương mại 
a. Tạo lập thương mại
b. Chuyển hướng thương mại
[bookmark: _Toc100150293][bookmark: _Toc110358327][bookmark: _Toc110358626][bookmark: _Toc110847993][bookmark: _Toc111732356]2.2.2. Sự hình thành AEC và tác động đến thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá từ nước thành viên sang thị trường liên kết kinh tế khu vực  
2.2.2.1. Lịch sử hình thành Cộng đồng kinh tế ASEAN 
(a) Mục tiêu và bản chất của việc hình thành AEC
(1) Mục tiêu: AEC là một trong ba trụ cột quan trọng của Cộng đồng ASEAN (gồm Cộng đồng an ninh - chính trị, Cộng đồng kinh tế và Cộng đồng văn hóa - xã hội) nhằm thực hiện các mục tiêu đề ra trong tầm nhìn ASEAN 2020 với sứ mệnh tạo dựng: 
(2) Bản chất AEC: Mặc dù được gọi với cái tên “Cộng đồng kinh tế”, AEC thực chất chưa thể được coi là một cộng đồng kinh tế gắn kết như Cộng đồng châu Âu (EC) bởi AEC không có cơ cấu tổ chức chặt chẽ và những điều lệ, quy định có tính chất ràng buộc cao và rõ ràng như EC.
AEC thực chất là đích hướng tới của các nước ASEAN thông qua việc hiện thực hóa dần dần 04 mục tiêu kể trên (trong đó chỉ mục tiêu 01 là được thực hiện tương đối toàn diện và đầy đủ thông qua các Hiệp định và thỏa thuận ràng buộc đã ký kết, các mục tiêu còn lại mới chỉ dừng lại ở việc xây dựng lộ trình, khuôn khổ, thực hiện một số chương trình và sáng kiến khu vực).
[bookmark: _Toc100150294]2.2.2.2. Vai trò và tác động của AEC tới thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa từ nước thành viên sang thị trường ASEAN 
(1) Vai trò của việc hình thành AEC đối với xuất khẩu 
- Đối với sản xuất và tái sản xuất xã hội của các quốc gia AEC.
- Đối với nhu cầu tiêu dùng của các quốc gia AEC. 
- Đối với giải quyết quan hệ giữa sản xuất công nghiệp - nông nghiệp của các quốc gia AEC
- Đối với giải quyết các quan hệ trên thị trường của các quốc gia AEC
(2) Những tác động của AEC tới thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa từ nước thành viên sang thị trường các nước ASEAN
- Các nước thành viên sẽ có cơ hội dễ dàng tiếp cận thị trường, đa dạng hóa mặt hàng xuất khẩu từ đó góp phần cải cách quản lý, dịch chuyển cơ cấu kinh tế và thực hiện các mục tiêu phát triển kinh tế - xã hội.
- Cơ hội tăng cường thu hút FDI cũng như mở rộng cơ hội đầu tư sang các nước ASEAN và cơ hội kinh doanh từ bên ngoài; tiếp cận các nguồn hỗ trợ về khoa học - công nghệ, học tập kinh nghiệm quản lý tiên tiến, góp phần nâng cao trình độ và năng lực của đội ngũ cán bộ và đào tạo nguồn nhân lực chất lượng cao. Qua đó tạo nguồn lợi hỗ trợ cho thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa.
- Những tác động tích cực từ AEC sẽ góp phần tạo chuyển biến trong việc xây dựng và hoàn thiện các biện pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của các nước thành viên, phù hợp hơn với yêu cầu hội nhập khu vực và quốc tế. 
- Việc thực hiện các cam kết trong ASEAN tạo nền tảng để các quốc gia thành viên tiếp tục mở rộng và tham gia sâu rộng hơn vào các khuôn khổ hợp tác khu vực và quốc tế, qua đó góp phần nâng cao vai trò và vị thế quốc tế.
- Các doanh nghiệp sẽ được hưởng lợi lớn nhờ phát huy hiệu quả từ quy mô để tăng năng suất và giảm chi phí sản xuất, dẫn tới giá cả hàng hóa cạnh tranh. Điều mong đợi hơn cả là việc AEC có thể tạo nên sự liên kết chuỗi giữa các doanh nghiệp ASEAN, đóng góp vào tăng trưởng và thịnh vượng chung của khu vực. Bên cạnh đó, định hướng cải thiện môi trường kinh doanh, góp phần thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của các doanh nghiệp. 
- Ngoài ra, tham gia hợp tác kinh tế ASEAN tạo cơ hội để các doanh nghiệp cải thiện năng lực cạnh tranh; tạo cơ hội để tiếp tục thay đổi cơ cấu xuất khẩu theo hướng tăng giá trị gia tăng (từ xuất khẩu nguyên liệu thô sang mặt hàng có chất lượng cao.
- Thách thức lớn nhất đối với thúc đẩy xuất khẩu từ nước thành viên sang thị trường ASEAN là môi trường cạnh tranh gay gắt hơn do hội nhập kinh tế khu vực mang lại, đặc biệt khi các quốc gia thành viên có đặc điểm sản xuất khá giống nhau, có những thế mạnh chung trong nhiều lĩnh vực. Trong khi đó, năng lực cạnh tranh của nền kinh tế còn cần được cải thiện nhiều hơn nữa, liên quan đến nhiều nguyên nhân như hạn chế về hạ tầng, bao gồm cả các yếu tố hạ tầng cứng (đường, cảng biển, năng lượng,…) và hạ tầng mềm (hệ thống pháp lý, bộ máy hành chính…), hạn chế về nguồn nhân lực, tốc độ điều chỉnh cơ cấu kinh tế để lợi ích tăng trưởng kinh tế được phân bổ đồng đều hơn, hạn chế về nhận thức của các cấp, các ngành, doanh nghiệp, người dân trong việc ứng xử với quá trình hội nhập kinh tế.
Ngoài ra, việc tuân thủ luật chơi chung và thực hiện các cam kết, thỏa thuận chung của ASEAN và giữa ASEAN với các nước đối tác, đòi hỏi đầu tư nguồn lực và điều chỉnh chính sách, pháp luật phù hợp. 
Tuy nhiên, xét một cách tổng thể, AEC sẽ đem lại nhiều cơ hội và lợi ích thiết thực cho nền kinh tế, đặc biệt là cho các doanh nghiệp của các quốc gia thành viên ASEAN trong quá trình thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của sang thị trường khu vực.
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[bookmark: _Toc100150296][bookmark: _Toc110358330][bookmark: _Toc110847997][bookmark: _Toc111732360]3.1. Tổng quan tình hình thương mại nội khối ASEAN 
[bookmark: _Toc100150297][bookmark: _Toc110358331][bookmark: _Toc110358633][bookmark: _Toc110847998][bookmark: _Toc111732361]3.1.1. Kim ngạch thương mại hàng hóa nội khối ASEAN
Thương mại giữa các quốc gia thành viên trong ASEAN hiện nay đạt khoảng 2,66 nghìn tỷ USD năm 2020, trong đó thương mại nội khối là 0,56 nghìn tỷ USD, chiếm tỷ trọng 21,2%. Thương mại của các nước ASEAN với các nền kinh tế bên ngoài ASEAN vẫn vượt qua thương mại nội khối ASEAN. Nguyên nhân của tình trạng này xuất phát từ việc các quốc gia ASEAN có những ưu tiên tập trung giao thương với các quốc gia phát triển hay các nền kinh tế lớn như Mỹ, EU, Trung Quốc, Nhật Bản. Bên cạnh đó, một phần do các chính sách AEC đề ra nhưng các quốc gia chưa thực hiện quán triệt, làm giảm tiến trình hội nhập của cộng đồng kinh tế ASEAN
Bảng 3.1. Tổng giá trị thương mại nội khối ASEAN và thế giới năm 2020
	Nước
	AEC
(TỷUSD)
	Thế giới
(Tỷ USD)
	Nội Khối
(%)
	Ngoại khối
(%)

	Bruney
	4,7
	11,9
	39,5
	60,5

	Campuchia
	11,1
	36,4
	30,5
	69,5

	Indonesia
	66,4
	304,9
	21,8
	78,2

	Lào
	5,9
	10,1
	58,4
	41,6

	Malaysia
	106,7
	423,7
	25,2
	74,8

	Myanmar
	11,4
	34,8
	32,7
	67,3

	Philipines
	34,1
	154,6
	22,0
	78,0

	Singapore
	174,2
	704,4
	24,7
	75,3

	Thái Lan
	97,8
	439,1
	22,3
	77,8

	Việt Nam
	53,6
	542,7
	9,9
	90,1

	ASEAN
	565,9
	2662,6
	21,2
	78,8


[bookmark: _Toc503965967]Nguồn: Tác giả luận án thiết kế theo số liệu từ webite Asean.org (2020)
[bookmark: _Toc100150301][bookmark: _Toc110358333][bookmark: _Toc110358636][bookmark: _Toc110848000][bookmark: _Toc111732363]3.1.2. Kim ngạch xuất khẩu hàng hóa nội khối ASEAN
Trong giai đoạn 2011-2015 (5 năm trước khi hình thành AEC), kim ngạch xuất khẩu hàng hoá nội khối tăng trưởng giảm, từ 316 tỷ USD (2011) xuống còn 287,1 tỷ USD (2015), số liệu giảm đều qua các năm. Sự sụt giảm được cho là do nhu cầu nội địa của nhiều nước suy giảm và những trụ cột tăng trưởng của khu vực cũng đang lung lay. Giá dầu thô và các nguyên liệu tự nhiên khác giảm. Hơn nữa, nền kinh tế Trung Quốc xuống dốc, đồng Nhân dân tệ mất giá cũng khiến lượng hàng hóa xuất khẩu của một số nước ASEAN giảm. 
[bookmark: _Toc100150303][bookmark: _Toc110358334][bookmark: _Toc110358639][bookmark: _Toc110848001][bookmark: _Toc111732364]3.1.3. Cán cân thương mại nội khối ASEAN
Cán cân thương mại của các nước ASEAN trong giai đoạn 2011 - 2020 diễn biến thất thường. Hầu hết cán cân thương mại của các nước AEC đều trong tình trạng thâm hụt, chỉ có Singapore, Malaysia, Thái Lan là có thặng dư thương mại duy trì ở mức cao. Đây chính là ba quốc gia có kim ngạch xuất khẩu lớn nhất vào thị trường ASEAN.
[bookmark: _Toc110358335][bookmark: _Toc110848002][bookmark: _Toc111732365]3.2. Thực trạng xuất khẩu hàng hoá của Việt Nam sang thị trường ASEAN giai đoạn 2011 -  2020
[bookmark: _Toc100150306][bookmark: _Toc110358336][bookmark: _Toc110358641][bookmark: _Toc110848003][bookmark: _Toc111732366]3.2.1. Kim ngạch xuất khẩu 
[bookmark: _Toc110358642][bookmark: _Toc100070414][bookmark: _Toc100148832][bookmark: _Toc100150307][bookmark: _Toc110358643]Bảng 3.5: Kim ngạch XK hàng hóa của Việt Nam sang thị trường  ASEAN giai đoạn 2011 - 2020
                                                                                            Đơn vị: Tỷ USD
	Năm 
	2011
	2012
	2013
	2014
	2015
	2016
	2017
	2018
	2019
	2020

	Xuất khẩu 
	13,6
	17,1
	18,2
	18,3
	18,1
	17,3
	21,5
	24,6
	24,9
	23,1


Nguồn: Tác giả luận án thiết kế theo số liệu từ webite Asean.org (2020)
Kim ngạch xuất khẩu hàng hóa có tăng lên qua các năm. So sánh hai giai đoạn trước khi AEC ra đời (2011-2015), sau khi AEC ra đời (2016 - 2020) kim ngạch xuất khẩu có biểu hiện gia tăng khá rõ nét, tốc độ tăng trưởng kim ngạch ổn định, tuy nhiên việc tăng này chưa có bước tiến lớn. Năm 2020 do ảnh hưởng của đại dịch Covid19 và một vài nguyên nhân do sự dịch chuyển sang các khu vực thị trường khác có FTAs với Việt Nam, tình hình xuất khẩu sang thị trường này có phần giảm nhẹ.
[bookmark: _Toc100150309][bookmark: _Toc110358337][bookmark: _Toc110358645][bookmark: _Toc110848004][bookmark: _Toc111732367]3.2.2. Cơ cấu thị trường xuất khẩu 
Cơ cấu xuất khẩu của Việt Nam sang các các quốc gia trong ASEAN không có sự thay đổi nhiều. Các thị trường xuất khẩu chủ yếu của Việt Nam vẫn là: Thái Lan, Singapore, Philippines, Malaysia, Indonesia, Campuchia.
[bookmark: _Toc100150315][bookmark: _Toc110358338][bookmark: _Toc110358651][bookmark: _Toc110848005][bookmark: _Toc111732368]3.2.3. Cơ cấu hàng hóa
ASEAN là thị trường xuất khẩu hàng hóa quan trọng của Việt Nam, tuy nhiên trong những năm qua cơ cấu mặt hàng xuất khẩu sang thị trường này vẫn còn nhiều hạn chế. Việc chuyển dịch cơ cấu hàng xuất khẩu còn chậm. Những nhóm hàng xuất khẩu chủ yếu sang thị trường ASEAN vẫn là nông lâm, thuỷ sản.
[bookmark: _Toc100150318][bookmark: _Toc110358339][bookmark: _Toc110358654][bookmark: _Toc110848006][bookmark: _Toc111732369]3.2.4. Cán cân thương mại hàng hóa Việt Nam - ASEAN
Mặc dù đã có sự tăng trưởng về kim ngạch xuất khẩu, tuy nhiên Việt Nam vẫn là nước nhập siêu từ ASEAN. Các số liệu nghiên cứu cho thấy từ 2011 đến 2020 qua 2 giai đoạn 2011 - 2015 và 2016 - 2020 (5 năm trước và sau khi AEC ra đời) cán cân thương mại của Việt Nam vẫn liên tục ở trạng thái thâm hụt (-). Điều này chứng tỏ hoạt động thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa sang thị trường ASEAN chưa đạt được kết quả tốt, cần có các biện pháp thích hợp để tiếp tục thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa và giảm nhập khẩu để đảm bảo cân bằng cán cân thương mại Việt Nam - ASEAN.
3.3. Thực trạng biện pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá của Việt Nam sang thị trường ASEAN giai đoạn 2011 – 2020 
Để thực hiện thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam nói chung và sang thị trường ASEAN nói riêng. Đảng, Nhà nước và các Bộ, Ngành có liên quan đã xây dựng, ban hành và thực hiện nhiều biện pháp thúc đẩy xuất khẩu.
[bookmark: _Toc110358341][bookmark: _Toc110358656][bookmark: _Toc110848008][bookmark: _Toc111732372]3.3.1. Mặt hàng xuất khẩu 
Xuất khẩu của Việt Nam sang ASEAN trong khoảng 10 năm qua chủ yếu là nông sản, thủy sản và khoáng sản. Khi AEC ra đời, những mặt hàng này hầu hết được hưởng thuế nhập khẩu ưu đãi theo Hiệp định Thương mại hàng hóa ASEAN (ATIGA). Cụ thể, xuất khẩu nông, thủy sản sang ASEAN năm 2020 đạt 2,69 tỷ USD, tăng 0,9%, trong đó xuất khẩu rau quả tăng 68,8%, thủy sản tăng 2,3%, gạo tăng 8,6%, chè tăng 16,9%.
[bookmark: _Toc111732373]3.3.2. Phát triển thị trường và xúc tiến thương mại
[bookmark: _Toc111732374]Việc phát triển thị trường xuất khẩu nói chung và thị trường ASEAN nói riêng, Chính phủ và các Bộ ngành ban hành và triển khai nhiều biện pháp thực hiện.
Các hoạt động xúc tiến xuất khẩu cũng được tiến hành triển khai. Đây là hoạt động thường niên do Bộ Công Thương chủ trì tổ chức nhằm tạo diễn đàn trao đổi thông tin giữa cơ quan điều phối và các chủ thể tham gia hoạt động xuất khẩu 
[bookmark: _Toc110358342][bookmark: _Toc110358657][bookmark: _Toc110848009][bookmark: _Toc111732375]3.3.3. Thuế
Nhà nước ta sử dụng chính sách thuế với tư cách là một biện pháp quan trọng để thúc đẩy xuất khẩu. Để khuyến khích sản xuất hàng xuất khẩu và thúc đẩy xuất khẩu, nhà nước đã áp dụng chính sách miễn giảm thuế, miễn thuế hầu hết các mặt hàng xuất khẩu, áp dụng thuế xuất khẩu thấp đối với một số mặt hàng còn chịu thuế, sản xuất hàng xuất khẩu được miễn thuế doanh thu, thuế lợi tức...
[bookmark: _Toc110358343][bookmark: _Toc110358658][bookmark: _Toc110848010][bookmark: _Toc111732376]3.3.4. Tín dụng xuất khẩu
Có thể nói, trong thời gian vừa qua, các chính sách tín dụng của nhà nước đã hỗ trợ rất lớn cho thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa nói chung và xuất khẩu hàng hóa sang thị trường ASEAN nói riêng. 
[bookmark: _Toc110358344][bookmark: _Toc110358659][bookmark: _Toc110848011][bookmark: _Toc111732377]3.3.5. Tỷ giá
Trong bối cảnh chỉ số giá tiêu dùng được kiểm soát ở mức thấp và tỷ giá đã duy trì ổn định trong suốt thời gian qua, Ngân hàng Nhà nước (NHNN) đã có những điều chỉnh tỷ giá thích hợp góp phần hỗ trợ xuất khẩu.
[bookmark: _Toc110358346][bookmark: _Toc110358661][bookmark: _Toc110848013][bookmark: _Toc111732378]3.3.6. Bảo hiểm xuất khẩu 
[bookmark: _Toc111732379]Hiện nay tại Việt Nam, theo các quy định pháp luật hiện hành thì bảo hiểm tín dụng xuất khẩu là một trong bảy nghiệp vụ bảo hiểm phi nhân thọ. Các doanh nghiệp bảo hiểm phi nhân thọ được chủ động trong việc triển khai sản phẩm bảo hiểm (theo Nghị định 45/2007/NĐ-CP ngày 27/3/2007); chỉ cần đăng ký quy tắc, điều khoản, biểu phí sản phẩm bảo hiểm với Bộ Tài chính trước khi áp dụng (theo Nghị định 42/2001/NĐ-CP ngày 01/8/2001). 
[bookmark: _Toc110358347][bookmark: _Toc110358662][bookmark: _Toc110848014][bookmark: _Toc111732380]3.3.7. Tạo nguồn hàng xuất khẩu 
Hiện nay, việc tạo nguồn hàng xuất khẩu đang được các bộ ngành và các địa phương quan tâm thực hiện nhằm mục đích tạo nguồn cung dồi dào đáp ứng nhu cầu xuất khẩu đảm bảo cả về số lượng và chất lượng, thu hẹp khoảng cách giữa tiêu chuẩn chất lượng và các thị trường phát triển dựa trên phát huy tiềm năng lớn và trình độ sản xuất trong nước.
[bookmark: _Toc110358348][bookmark: _Toc110358663][bookmark: _Toc110848015][bookmark: _Toc111732381]3.3.8. Tạo thuận lợi thương mại
Để thực hiện việc thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa nói chung và sang thị trường ASEAN nói riêng, trong giai đoạn từ 2011 - 2020 một loạt các biện pháp tạo thuận lợi thương mại đã được thực hiện.
[bookmark: _Toc110358349][bookmark: _Toc110358664][bookmark: _Toc110848016][bookmark: _Toc111732382]3.3.9. Phát triển nguồn nhân lực
Các doanh nghiệp logistic Việt Nam nói chung vẫn còn non yếu, có rất nhiều doanh nghiệp logistic nhưng hầu hết chỉ thực hiện một vài khâu riêng lẻ, độc lập, chưa hiểu biết nhiều về nghiệp vụ logistic, chưa am hiểu nhiều về qui định luật pháp có liên quan của từng nước, từng khu vực trên thế giới, chưa kết nối được mạng lưới quốc tế nên chưa đủ sức tổ chức điều hành toàn bộ chuỗi cung ứng hoặc có sự kết nối toàn cầu để cung cấp dịch vụ logistic trọn gói đối với hàng hóa.
[bookmark: _Toc100150325][bookmark: _Toc110358350][bookmark: _Toc110848017][bookmark: _Toc111732383]3.4. Đánh giá thực trạng thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá của Việt Nam sang thị trường ASEAN giai đoạn 2011 - 2020
Với độ mở và hội nhập kinh tế quốc tế ngày càng lớn, trong bối cảnh tình hình quốc tế và khu vực diễn biến hết sức phức tạp, khó đoán định, đặc biệt là những ảnh hưởng của đại dịch Covid 19, diễn biến của cuộc chiến tranh thương mại Mỹ - Trung, xu thế bảo hộ mậu dịch gia tăng,… hoạt động xuất khẩu của Việt Nam nói chung và sang thị trường ASEAN nói riêng vẫn có những chuyển biến tích cực.
Đánh giá tổng thể có thể thấy những biện pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN đã giúp gia tăng kim ngạch xuất khẩu, cơ cấu sản phẩm xuất khẩu đã có thay đổi. Tuy nhiên qua thực tế điều chỉnh và áp dụng những biện pháp được nhà nước ban hành và thực thi vẫn còn tồn tại những hạn chế cần được tiếp tục bổ sung, hoàn thiện để phù hợp với sự phát triển của thực tiễn và đạt mục tiêu chiến lược đã đề ra.

[bookmark: _Toc110358354][bookmark: _Toc110358470][bookmark: _Toc110848021][bookmark: _Toc111732387]

CHƯƠNG 4:
[bookmark: _Toc110358355][bookmark: _Toc110358471][bookmark: _Toc110848022][bookmark: _Toc111732388][bookmark: _Toc110358356][bookmark: _Toc110848023][bookmark: _Toc111732389]QUAN ĐIỂM, ĐỊNH HƯỚNG VÀ GIẢI PHÁP THÚC ĐẨY XUẤT KHẨU HÀNG HOÁ CỦA VIỆT NAM SANG THỊ TRƯỜNG ASEAN TRONG BỐI CẢNH HÌNH THÀNH AEC THỜI KỲ ĐẾN NĂM 2025, TẦM NHÌN ĐẾN NĂM 2030

[bookmark: _Toc100150339][bookmark: _Toc110358357][bookmark: _Toc110848024][bookmark: _Toc111732390]4.1. Bối cảnh trong nước và thế giới 
[bookmark: _Toc110358358][bookmark: _Toc110848025][bookmark: _Toc111732391]4.1.1. Sự dịch chuyển địa - kinh tế thế giới 
Cục diện thế giới tiếp tục biến đổi theo xu hướng đa cực, đa trung tâm với sự chuyển dịch tương quan sức mạnh giữa các nền kinh tế lớn và sự phân tán quyền lực kinh tế trong môi trường đa chủ thể (nhà nước, doanh nghiệp, người dân).
Các xu thế phát triển toàn cầu có sự chuyển biến mạnh mẽ theo hướng nâng cao năng lực tự cường, phát triển bền vững, bao trùm, bảo đảm an ninh.
Các thể chế đa phương quản trị kinh tế toàn cầu mới và cũ đan xen, vừa định hình, vừa đổi mới.
[bookmark: _Toc110358359][bookmark: _Toc110358674][bookmark: _Toc110848026][bookmark: _Toc111732392]4.1.2. Xu thế tự do hóa thương mại, xu thế bảo hộ mậu dịch 
[bookmark: _Hlk112145626]Trước nhất, tiến trình khu vực hóa ngày càng đóng vai trò quan trọng, và nếu xem xét ở mức độ rộng hơn, sẽ dần thay thế cho tiến trình toàn cầu hóa. Dưới ảnh hưởng của chủ nghĩa dân tộc cùng chủ nghĩa trọng thương trong kinh tế, các quốc gia phát triển phương Tây đã nhanh chóng và triển khai xây dựng nhiều chiến lược phát triển xuất khẩu khu vực cho mình.
Thứ hai, khi các RTA hay FTA dần trở thành con đường quan trọng của hoạt động thương mại xuyên khu vực, rủi ro các chuỗi cung ứng công nghiệp toàn cầu bị cắt ngắn sẽ xuất hiện. 
[bookmark: _Toc110358360][bookmark: _Toc110358675][bookmark: _Toc110848027][bookmark: _Toc111732393]Bên cạnh xu hướng mở rộng tự do hóa thương mại, cắt giảm và tiến tới xóa bỏ hàng rào thuế quan thông qua việc thực thi cam kết trong Hiệp định thương mại tự do (FTA) thế hệ mới, các nước - nhất là các nước phát triển gia tăng các biện pháp bảo hộ mậu dịch nhằm mục đích bảo hộ nền sản xuất và bảo vệ người tiêu dùng trong nước.
4.1.3. Xu thế và tác động của thương mại điện tử, kinh tế số và cuộc cách mạng công nghiệp 4.0 
Trong bối cảnh của cuộc cách mạng công nghiệp 4.0, nền kinh tế thế giới đang bước vào giai đoạn tăng trưởng chủ yếu dựa vào công nghệ, đổi mới sáng tạo. Đây chính là động lực không giới hạn thay cho tăng trưởng chủ yếu dựa vào khai thác tài nguyên, sử dụng vốn, lao động phổ thông, vốn là những yếu tố đầu vào truyền thống có tính hữu hạn. Những quốc gia đang phát triển nếu kịp thời nắm bắt được những xu hướng mới, đầu tư thích đán, hiệu quả cho nghiên cứu và ứng dụng khoa học - công nghệ sẽ có cơ hội bắt kịp các nước phát triển.
[bookmark: _Toc110358361][bookmark: _Toc110358676][bookmark: _Toc110848028][bookmark: _Toc111732394]4.1.4. Xu hướng tăng trưởng xanh và kinh tế tuần hoàn
Thời gian tới, các yêu cầu về bảo vệ môi trường sẽ được ưu tiên đặt lên hàng đầu trong các mục tiêu phát triển kinh tế, trong đó tăng trưởng kinh tế phải gắn liền với việc hạn chế suy thoái môi trường, suy giảm đa dạng sinh học và sử dụng lãng phí tài nguyên, giảm thiếu biến đổi khí hậu, hướng tới phát triển bền vững về môi trường. Phát triển bền vững sẽ trở thành xu thế phát triển của tất cả các quốc gia, trong đó nhân của phát triển bền vững là sự hài hòa giữa ba yếu tố: kinh tế, xã hội và môi trường.
[bookmark: _Toc110358362][bookmark: _Toc110848029][bookmark: _Toc111732395][bookmark: _Toc100150340]4.2. Dự báo thương mại thế giới và khu vực ASEAN đến năm 2025, tầm nhìn đến năm 2030 
[bookmark: _Toc110358363][bookmark: _Toc110848030][bookmark: _Toc111732396]4.2.1. Thương mại thế giới
- Chính sách thương mại của Mỹ, cuộc chiến thương mại giữa Mỹ và Trung Quốc vẫn diễn biến phức tạp, chưa có hồi kết... sẽ tiếp tục gây ảnh hưởng tiêu cực, kéo dài cho tăng trưởng kinh tế thế giới, làm xáo trộn thị trường tài chính thế giới, có thể khiến các doanh nghiệp trì hoãn đầu tư và xem xét lại toàn bộ các thỏa thuận nguồn cung ứng cũng như các chuỗi giá trị toàn cầu liên quan, dẫn đến những ảnh hưởng tiêu cực tới tăng trưởng thương mại toàn cầu. 
- Sự gia tăng căng thẳng địa chính trị kéo dài ở các khu vực Trung Đông, châu Á và sự bất ổn chính sách gia tăng ở châu Âu và Mỹ, căng thẳng thương mại Hàn Quốc và Nhật Bản tiếp tục diễn biến phức tạp, cũng như các yếu tố mang tính chu kỳ và cấu trúc, sự thay đổi lập trường chính sách tiền tệ ở các nền kinh tế phát triển là những yếu tố rủi ro gây tác động tới nền kinh tế thế giới những năm tới.
- Các gói kích thích chính sách được triển khai ở một số nền kinh tế lớn sẽ giúp ngăn chặn sự sụt giảm mạnh hơn trong tăng trưởng GDP toàn cầu và hạn chế mức suy giảm sâu của thương mại toàn cầu trong thời gian tới. Tuy nhiên, hiệu quả của các biện pháp kích thích kinh tế vĩ mô tại thời điểm hiện tại là không chắc chắn. 
- Các nhân tố khác tác động đến xu hướng tiếp tục tăng trưởng chậm lại và kìm hãm sự phục hồi của kinh tế, thương mại toàn cầu trong một vài năm tới, đó là: Sự già hóa dân số thế giới, khả năng tạo việc làm giảm, xu hướng năng suất thấp, kinh tế Trung Quốc giảm tốc do số nợ cao và tái cân bằng đầu tư quá mức, căng thẳng thương mại giữa các nước lớn dẫn đến các điều kiện tài chính chặt chẽ hơn và giá cả hàng hóa thấp ở các nền kinh tế thị trường mới nổi, tác động của biến đổi khí hậu,...
Trong các nhân tố trên đây, nhân tố có tác động mạnh nhất đến xu hướng tăng trưởng của kinh tế, thương mại toàn cầu trong năm 2020 và những năm tiếp theo phải nhắc đến là cuộc chiến thương mại giữa Mỹ và Trung Quốc. Đã có nhiều dự báo về các kịch bản diễn biến của cuộc chiến này, tuy nhiên, nhìn chung, cuộc chiến thương mại này được dự đoán sẽ khó kết thúc trong thời gian ngắn. Những hành động, thậm chí đe dọa hành động mà 2 siêu cường kinh tế này dành cho nhau có thể sẽ còn tiếp tục và gây tác động mạnh mẽ đến nền kinh tế thế giới.
[bookmark: _Toc110358364][bookmark: _Toc110358677][bookmark: _Toc110848031][bookmark: _Toc111732397]4.2.2. Thương mại nội khối ASEAN
[bookmark: _Toc499257574]Dự báo những nhân tố tác động đến phát triển thương mại nội khối AEC đến năm 2025, tầm nhìn đến năm 2030:  Thương mại nội khối AEC sẽ được đẩy mạnh khi kế hoạch tổng thể 2015 và 2025 được triển khai đầy đủ, điều này sẽ hứa hẹn đến một tương lai tươi sáng cho thương mại nội khối ASEAN 
[bookmark: _Toc110358365][bookmark: _Toc110848032][bookmark: _Toc111732398][bookmark: _Toc100150341]4.3. Quan điểm, định hướng thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá của Việt Nam sang thị trường ASEAN thời kỳ đến năm 2025, tầm nhìn đến năm 2030].
Trên cơ sở nghiên cứu định hướng của quốc gia về các chiến lược mở rộng hoạt động kinh tế đối ngoại khu vực và thế giới;  nghiên cứu, phân tích bối cảnh, dự báo tình hình thương mại thế giới, khu vực và trong nước của các chuyên gia, các nhà nghiên cứu kinh tế; nghiên cứu sinh tổng hợp và đưa ra một số quan điểm và định hướng về thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN thời kỳ 2025, tầm nhìn đến năm 2030.
[bookmark: _Toc464648130][bookmark: _Toc524091646][bookmark: _Toc100150342][bookmark: _Toc110358366][bookmark: _Toc110358678][bookmark: _Toc110848033][bookmark: _Toc111732399]4.3.1. Quan điểm thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN
Thứ nhất, phải coi thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa sang thị trường ASEAN là một trong những biện pháp tốt nhất để mở rộng quan hệ thương mại với các nước khác trong khu vực châu Á và toàn thế giới.
Thứ hai, thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa sang thị trường ASEAN phải căn cứ vào đặc điểm, đặc thù của từng thị trường để có thể xác lập được những phân khúc thị trường xuất khẩu phù hợp với điều kiện của doanh nghiệp và hàng hóa của Việt Nam. Trên cơ sở đó, xây dựng hệ thống công cụ và biện pháp triển khai thực hiện một cách có hiệu quả, đảm bảo đạt được mục tiêu.
Thứ ba, chủ động và có ưu tiên trong xây dựng chiến lược thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN thời gian tới. Xác định đối tượng điều chỉnh một cách cụ thể, rõ ràng để xây dựng, hoạch định hệ thống các chính sách, công cụ và biện pháp thực hiện. Lựa chọn đối tượng, lĩnh vực ưu tiên đầu tư, triển khai và phân kỳ, phân đoạn thực hiện cụ thể, đảm bảo nguồn lực cho thực thi chính sách, đảm bảo hiệu quả thực thi chính sách, góp phần xây dựng và nâng cao sức cạnh tranh cho hàng hóa và doanh nghiệp xuất khẩu của Việt Nam bởi đây là con đường cơ bản và lâu dài để thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang các thị trường này.  
Thứ tư, thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa sang thị trường ASEAN phải trên cơ sở tạo điều kiện và phát huy tối đa được tính năng động của các doanh nghiệp xuất khẩu. Doanh nghiệp phát huy tính chủ động, năng động, sáng tạo, tập trung xây dựng chiến lược kinh doanh, nâng cao năng lực cạnh tranh, tăng cường liên kết, hợp tác giữa các doanh nghiệp để chiếm lĩnh thị trường ASEAN, khai thác những lợi thế về mối quan hệ truyền thống mà chính phủ Việt Nam và các nước ASEAN đã tạo dựng và phát triển trong bối cảnh mới của hội nhập. 
[bookmark: _Toc464648131][bookmark: _Toc524091647][bookmark: _Toc100150343][bookmark: _Toc110358367][bookmark: _Toc110358679][bookmark: _Toc110848034][bookmark: _Toc111732400]4.3.2. Định hướng thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN 
Một là, vận dụng một cách đồng bộ và có hiệu quả các công cụ, biện pháp của nhà nước; đồng thời kết hợp nhịp nhàng giữa các công cụ, biện pháp của nhà nước với các biện pháp thúc đẩy của doanh nghiệp nhằm đảm bảo thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN một cách có hiệu quả.
Hai là, kết hợp XTTM và xúc tiến đầu tư hiệu quả tại thị trường ASEAN, có chiến lược phù hợp và hiệu quả đầu tư vào các nước trong ASEAN, tăng cường liên doanh, liên kết, hợp tác kinh doanh và mọi hình thức đầu tư phù hợp khác để thúc đẩy xuất khẩu sang ASEAN thời gian tới tương xứng với tiềm năng và lợi thế của Việt Nam. 
Ba là, chủ động và có chiến lược lâu dài thâm nhập mạng lưới sản xuất, phân phối trên thị trường ASEAN, phát triển nhanh hệ thống phân phối các sản phẩm có lợi thế cạnh tranh, kết nối với hệ thống phân phối của Việt kiều tại các nước thành viên trong ASEAN, xây dựng thương hiệu hàng hóa Việt Nam,... 
Bốn là, với vị trí nằm trong khu vực ASEAN, khu vực có trình độ kinh tế phát triển cao và năng động nhất thế giới, định hướng thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa sang thị trường ASEAN còn với mục tiêu tạo điều kiện cho hàng hóa của Việt Nam có cơ hội tiếp cận và mở rộng thị trường xuất khẩu sang các thị trường khác của châu Á và thế giới.
[bookmark: _Toc100150344]Năm là, tăng cường công tác ngoại giao và tận dụng tốt được cơ hội từ việc triển khai các cam kết trong AEC mà Việt Nam đã và đang thực hiện.
[bookmark: _Toc110358368][bookmark: _Toc110848035][bookmark: _Toc111732401]4.4. Giải pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá của Việt Nam sang thị trường ASEAN trong bối cảnh hình thành AEC thời kỳ đến năm 2025, tầm nhìn đến năm 2030
[bookmark: _Toc110358369][bookmark: _Toc110358485][bookmark: _Toc110848036][bookmark: _Toc111732402]Trên cơ sở khung khổ lý luận đã xác lập, dựa trên kết quả phân tích đánh giá thực trạng thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá của Việt Nam sang thị trường ASEAN trong bối cảnh hình thành AEC, nghiên cứu sinh đề xuất các giải pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá của Việt Nam sang thị trường ASEAN trong bối cảnh hình thành AEC thời kỳ đến năm 2025, tầm nhìn đến năm 2030, cụ thể :


[bookmark: _Toc110358370][bookmark: _Toc110848037][bookmark: _Toc111732403]4.4.1. Giải pháp về Mặt hàng xuất khẩu
Tiếp tục chuyển dịch cơ cấu sản phẩm xuất khẩu theo hướng nâng cao tỷ trọng sản phẩm có giá trị gia tăng cao. Trong đó, đối với nông sản xuất khẩu: Chuyển từ xuất khẩu nguyên liệu thô sang sản phẩm đã chế biến, từ sản phẩm chế biến đơn giản sang sản phẩm chế biến có giá trị gia tăng cao. Đối với hàng công nghiệp xuất khẩu: Chuyển từ sản phẩm giá trị gia tăng thấp sang sản phẩm giá trị gia tăng cao.
Thứ nhất, tăng xuất khẩu các mặt hàng Việt Nam có lợi thế so sánh với các nước trong khu vực ASEAN, giảm tỷ trọng xuất khẩu thô và sơ chế tăng tỷ trọng sản phẩm chế biến ngày càng sâu và tinh.
Thứ hai, tăng cường đầu tư cho công nghiệp chế biến hàng xuất khẩu để một mặt nâng cao giá trị hàng xuất khẩu mặt khác tận dụng được lao động trong nước. Kêu gọi vốn đầu tư nước ngoài để chế biến thành sản phẩm những ngành cần đầu tư nhiều vốn để một phần thay thế hàng nhập khẩu.
Thứ ba, nâng cao chất lượng hàng hoá xuất khẩu để tăng sức cạnh tranh hàng hoá của ta trên thị trường quốc tế.
Thứ tư, tạo ra những ngành hàng xuất khẩu mới có giá trị cao mạnh dạn đào thải những mặt hàng xuất khẩu không mang lại hiệu quả kinh tế. Tiến hành phát triển quy hoạch các mặt hàng chủ lực để xuất khẩu.
[bookmark: _Toc111732404][bookmark: _Toc110358371][bookmark: _Toc110848038]4.4.2. Giải pháp về Phát triển thị trường và xúc tiến thương mại 
Việc phát triển thị trường xuất khẩu được coi là một chiến lược dài hạn nhằm giúp DN Việt Nam tham gia sâu vào chuỗi giá trị khu vực, nâng cao năng lực sản xuất xuất khẩu và cạnh tranh. Đồng thời, giúp DN Việt Nam cọ xát với thế giới bên ngoài, có điều kiện để phát triển hoạt động sản xuất kinh doanh và khẳng định vị thế mới của mình trên trường quốc tế.
ASEAN là đối tác thương mại quan trọng, do vậy Việt Nam cần có các chính sách với các nước, tăng cường hoạt động xuất khẩu. Đặc biệt, quan hệ thương mại Việt Nam - ASEAN đang trong bối cảnh Cộng đồng kinh tế ASEAN (AEC) được thiết lập trên các trụ cột về tự do dịch chuyển hàng hóa, dịch vụ cùng các nhân tố sản xuất. Bối cảnh này, nền kinh tế đón nhận thời cơ và thách thức lớn về thương mại cũng như đầu tư trong chuỗi liên kết sản xuất hàng hóa khu vực. Trong đó về các vấn đề thương mại hàng hóa, AEC thiết lập một thị trường tiêu thụ sản phẩm rộng lớn cùng với một chuỗi các rào cản được dỡ bỏ cùng việc đồng nhất các quy định. Điều này giúp các sản phẩm có lợi thế của Việt Nam có khả năng mở rộng xuất khẩu và chiếm lĩnh thị trường. Do vậy Chính phủ Việt Nam cần phải tiếp tục hỗ trợ các doanh nghiệp đẩy mạnh xuất khẩu sang các nước ASEAN đặc biệt là các mặt hàng chủ lực có kim ngạch xuất khẩu lớn.

[bookmark: _Toc111732405]4.4.3. Giải pháp về Thuế
[bookmark: _Toc110358372][bookmark: _Toc110358488][bookmark: _Toc110848039][bookmark: _Toc111732406]Trước hết là phải thiết kế hệ thống chính sách thuế mới không chỉ tập trung ưu đãi nhằm nâng cao khả năng cạnh tranh bằng giá cho hàng XK mà còn nhằm hỗ trợ nâng cao các yếu tố năng lực cạnh tranh khác như chất lượng hàng XK, hàm lượng khoa học, kỹ thuật, tri thức, giá trị gia tăng...
[bookmark: _Toc110358373][bookmark: _Toc110358489][bookmark: _Toc110848040][bookmark: _Toc111732407]Cạnh đó, thu hẹp khung thuế suất đồng thời nâng cao tính ổn định cho thuế suất cụ thể của những nhóm hàng XK và NK thuộc định hướng ưu tiên XK cũng như NK nhằm giúp doanh nghiệp chủ động hoạch định kế hoạch và lựa chọn phương án sản xuất, kinh doanh hàng xuất khẩu.
[bookmark: _Toc110358374][bookmark: _Toc110358490][bookmark: _Toc110848041][bookmark: _Toc111732408]Thêm nữa, ngành thuế cần tiếp tục đẩy mạnh đơn giản hóa, hợp lý hóa, cắt giảm qui trình, thủ tục quản lý thu nộp thuế, áp dụng rộng rãi hải quan điện tử nhằm tạo điều kiện thuận lợi cho các nhà xuất nhập khẩu thực hiện nghĩa vụ với ngân sách nhà nước, hạn chế sự nhũng nhiễu, nhận hối lộ của một bộ phận cán bộ thực thi nhiệm vụ.
[bookmark: _Toc110358376][bookmark: _Toc110358492][bookmark: _Toc110848043][bookmark: _Toc111732409]Bên cạnh nghiên cứu thu hẹp khung thuế suất như đã nêu trên, cần tiếp tục cụ thể hóa danh mục hàng hóa xuất nhập khẩu sử dụng cho việc áp mã thuế nhằm đảm bảo đúng quyền lợi và trách nhiệm của nhà xuất nhập khẩu, cơ quan quản lý và ngân sách nhà nước.
[bookmark: _Toc110358377][bookmark: _Toc110848044][bookmark: _Toc111732410]4.4.4. Giải pháp về tăng cường hỗ trợ tín dụng cho xuất khẩu
Đối với Ngân hàng nhà nước luôn thể hiện được vai trò định hướng, tạo hành lang pháp lý, tạo điều kiện thuận lợi về tín dụng hỗ trợ cho các ngành kinh tế mũi nhọn, góp phần lôi cuốn các ngành kinh tế khác 
Đối với các Ngân hàng thương mại có thể áp dụng các hình thức tín dụng đa dạng và linh hoạt như: 
- Chiết khấu bộ chứng từ xuất khẩu. Với sản phẩm này, ngân hàng sẽ nắm giữ bộ chứng từ xuất khẩu và thực hiện thu tiền từ bên thứ 3. Đây cũng là một hình thức cấp tín dụng, bởi ngân hàng sẽ thực hiện ứng tiền trước cho DN xuất khẩu thông qua việc mua lại bộ chứng từ xuất khẩu chưa đến hạn thanh toán của DN. Việc áp dụng tỷ lệ thanh toán 98% giá trị trên chứng từ và thời gian chiết khấu kéo dài 6 tháng sẽ là cơ hội tốt cho các DN xuất khẩu kịp thời bổ sung vốn lưu động và tăng vòng quay vốn.
- Hình thức thế chấp lô hàng hình thành từ phương án mở L/C với tỷ lệ 95%. Bên cạnh đó, DN được nhà băng hỗ trợ phát hành tất cả các loại L/C với tỷ lệ ký quỹ từ 0 - 15%.
- Hình thức cho vay ngắn hạn ưu đãi lãi suất. Theo đó, các DN có thể vay vốn thấp hơn 1% so với mức lãi suất thông thường để sản xuất và thu mua hàng hóa chế biến xuất khẩu.
- Hình thức xây dựng các chương trình xuất khẩu kèm các giải pháp tài chính chuyên biệt cho các ngành hàng xuất khẩu. Trong đó, có những giải pháp tài chính dành riêng cho các DN ngành có lợi thế xuất khẩu.
[bookmark: _Toc110358378][bookmark: _Toc110848045][bookmark: _Toc111732411]4.4.5. Giải pháp về ổn định và điều chỉnh linh hoạt tỷ giá hối đoái nhằm thúc đẩy xuất khẩu
Trong xu thế toàn cầu hóa Việt Nam cần lựa chọn một chính sách tỷ giá thả nổi có quản lý để thích ứng và tạo ra động lực phát triển nền kinh tế nước ta trong tiến trình hội nhập vì chế độ tỷ giá thả nổi có ưu điểm là tỷ giá luôn gắn liền với quan hệ cung cầu và tỷ giá này thích ứng với điều kiện toàn cầu hóa của thị trường tài chính quốc tế. Bên cạnh đó Nhà nước vẫn có thể quản lý được mức độ biến động của tỷ giá.
Thứ hai, chính sách TGHĐ phải đóng vai trò tích cực trong việc bảo hộ một cách hợp lý các doanh nghiệp trong nước.
[bookmark: _Toc110358380][bookmark: _Toc110848047][bookmark: _Toc111732412]4.4.6. Giải pháp về tăng cường hoạt động bảo hiểm cho xuất khẩu
Trong thời gian tới, ngành bảo hiểm Việt Nam cần không ngừng hơn nữa nâng cao năng lực bảo hiểm lên ngang tầm quốc tế. Phải có chiến lược đào tạo đội ngũ cán bộ tinh thông kỹ thuật nghiệp vụ, hiểu luật pháp quốc gia, quốc tế, có nghệ thuật giao tiếp, ứng xử trước khách hàng; phải đa dạng hóa sản phẩm, khai thác triệt để thị trường trong nước; phải có chiến lược nâng cao năng lực tài chính của các công ty bảo hiểm để các công ty bảo hiểm Việt Nam có khả năng ký các hợp đồng bảo hiểm cho những tài sản có giá trị lớn, đối với các công ty bảo hiểm nhỏ cần mạnh bạo sáp nhập lại thành các công ty lớn, nhà nước cần tăng cường cung cấp vốn cho công ty Bảo Việt để nâng cao khả năng cạnh tranh của công ty này với các công ty bảo hiểm nước ngoài, tạo uy tín với các công ty XK nước ngoài khi họ ký hợp đồng bảo hiểm với ta.
[bookmark: _Toc110358382][bookmark: _Toc110848049][bookmark: _Toc111732414]4.4.7. Giải pháp về tạo nguồn cung hàng hoá cho xuất khẩu
[bookmark: _Toc111732415][bookmark: _Toc110358383][bookmark: _Toc110358499][bookmark: _Toc110848050]Thứ nhất, cần có chiến lược và kế hoạch dài hạn và cụ thể về quy hoạch vùng sản xuất hàng phục vụ xuất khẩu. Tập trung quy hoạch phát triển các cụm ngành kinh tế mạnh, trọng điểm. Việc quy hoạch vùng sản xuất này cần được thực hiện dưới sự liên kết và phối hợp của chính quyền các tỉnh. Thêm vào đó, việc phối hợp trong quy hoạch này còn giúp đảm bảo cân bằng về nguồn cung giữa các sản phẩm có thế mạnh xuất khẩu với nhau và khai thác tối đa các lợi thế về nguồn lực của các địa phương.
[bookmark: _Toc111732416][bookmark: _Toc110358386][bookmark: _Toc110358502][bookmark: _Toc110848053][bookmark: _Toc110358387][bookmark: _Toc110358503][bookmark: _Toc110848054][bookmark: _Toc110358388][bookmark: _Toc110358504][bookmark: _Toc110848055]Thứ hai, tăng cường thu hút được đầu tư từ các tập đoàn xuyên quốc gia, nhất là từ những nước phát triển như: Mỹ và khối EU, ngoài những vấn đề liên quan đến môi trường đầu tư nói chung, Việt Nam cần chú trọng quan tâm đến đòi hỏi của những nhà đầu tư về một số khía cạnh như: Tính công khai, minh bạch, ổn định, dễ dự báo về thể chế, chính sách và luật pháp; thực thi pháp luật nghiêm minh, thống nhất, bảo vệ quyền và lợi ích hợp pháp của nhà đầu tư; thủ tục hành chính đơn giản, bảo đảm thời gian đã quy định. Rà soát lại việc sử dụng FDI hiện tại để có kế hoạch điều chỉnh, cơ cấu lại hợp lý; Ưu tiên các nhà đầu tư chiến lược; tạo lập chuỗi sản xuất toàn cầu; ưu tiên doanh nghiệp công nghệ cao và chuyển giao công nghệ cho doanh nghiệp Việt Nam. Kiểm soát chặt chẽ những dự án đầu tư không phù hợp với nhu cầu phát triển của Việt Nam hoặc những lĩnh vực mà doanh nghiệp trong nước đủ năng lực về công nghệ. Tuy nhiên, để tận dụng lợi thế này thì trước mắt Việt Nam cần giải quyết các vấn đề lớn còn tồn đọng, triển khai các biện pháp để tạo môi trường kinh doanh lành mạnh; sở hữu trí tuệ được đảm bảo, bản quyền, thương quyền cải cách hành chính tạo điều kiện cho các doanh nghiệp châu Âu nói riêng và các doanh nghiệp có vốn FDI nói chung được cấp phép đầu tư.
[bookmark: _Toc111732417]Thứ ba, chủ động và đẩy mạnh việc ứng dụng khoa học công nghệ vào sản xuất hàng xuất khẩu, đặc biệt đối với những sản phẩm thế mạnh trong xuất khẩu của Việt Nam. Nhà nước cần thiết lập cơ chế, môi trường chính sách thuận lợi cho các hoạt động ứng dụng khoa học công nghệ và đổi mới sáng tạo của các doanh nghiệp. Đồng thời có chính sách ưu tiên mang tính đặc thù cũng như đột phá về hoạt động khoa học công nghệ, về chuyển đổi số đối với các doanh nghiệp nói riêng và hình thành được liên minh công nghiệp và công nghệ số, qua đó liên kết phát triển sản xuất theo chuỗi. Bên cạnh đó hỗ trợ và phát triển năng lực toàn diện cho các doanh nghiệp phát triển nguồn lực số và hình thành các nguồn tài nguyên, hạ tầng số dùng chung, đầu tư phát triển hạ tầng và công cụ, giải pháp công nghệ cho các doanh nghiệp. Triển khai một số dự án chuyển đổi số có tính đại diện để đảm bảo tính lan tỏa, nhân rộng các mô hình đã triển khai, gia tăng hiệu quả thực tiễn. 
[bookmark: _Toc110358389][bookmark: _Toc110848056][bookmark: _Toc111732418]4.4.8. Giải pháp về tạo thuận lợi thương mại 
Doanh nghiệp Việt Nam có thể tận dụng thương mại điện tử để thúc đẩy xuất khẩu sang thị trường ASEAN. Bộ Công thương đã làm việc với các sàn thương mại điện tử quốc tế như Amazon, Alibaba, nhằm hỗ trợ doanh nghiệp trong nước đẩy mạnh xuất khẩu qua các thị trường quốc tế. Trong thời gian tới, Bộ Công thương cần có những hoạt động hỗ trợ doanh nghiệp đẩy mạnh việc ứng dụng thương mại điện tử trong hoạt động xuất khẩu sang thị trường ASEAN.
- Hướng dẫn các biện pháp phòng vệ thương mại và giải quyết tranh chấp; hướng dẫn thực thi cam kết về sở hữu trí tuệ; hướng dẫn thực thi cam kết về biện pháp phi thuế
Việc tham gia AFTA với các cam kết ngày càng sâu rộng đòi hỏi các cơ quan quản lý Nhà nước phải có những hướng dẫn cụ thể cho doanh nghiệp về nội dung và mức độ cam kết và lộ trình thực hiện.
Đẩy mạnh công tác cảnh báo sớm để có biện pháp cần thiết, hạn chế thiệt hại từ các vụ kiện phòng vệ thương mại của các nước nhập khẩu. Phổ biến, tư vấn, đào tạo DN sản xuất xuất khẩu hiểu các cam kết liên quan đến các vấn đề trên của thị trường ASEAN. Khuyến khích, hỗ trợ DN phát triển các sản phẩm xuất khẩu đạt giải thưởng chất lượng quốc gia và giải thưởng chất lượng quốc tế…  
[bookmark: _Toc56514095]- Đẩy mạnh cải cách thủ tục hành chính, cải thiện môi trường kinh doanh
- Cung cấp thông tin và hướng dẫn kỹ thuật cho DN xuất khẩu  
[bookmark: _Toc110358390][bookmark: _Toc110848057][bookmark: _Toc111732419]4.4.9. Giải pháp về phát triển nguồn nhân lực cho xuất khẩu  
[bookmark: _Toc110358391][bookmark: _Toc110358507][bookmark: _Toc110848058][bookmark: _Toc111732420]Thúc đẩy liên kết, hợp tác đào tạo giữa Việt Nam với các nước, tận dụng nguồn hỗ trợ từ các quốc gia phát triển, có thế mạnh trong đào tạo nhân lực, đặc biệt là nhân lực ngành logistics để đào tạo, xây dựng đội ngũ cán bộ làm công tác quản lý nhà nước, đội ngũ giảng viên giảng dạy Việt Nam có chất lượng cao phục vụ cho công tác giảng dạy trong nước. Kết hợp việc tổ chức các chương trình đào tạo sinh viên, học viên chất lượng cao với đội ngũ lãnh đạo, quản lý cấp cao của doanh nghiệp.
[bookmark: _Toc110358393][bookmark: _Toc110358509][bookmark: _Toc110848060][bookmark: _Toc111732422]Tăng cường hợp tác giữa các cơ sở giáo dục đào tạo logistics và với doanh nghiệp sử dụng nhân lực logistics, đẩy mạnh kết nối giữa khối đại học, cao đẳng nghề với khối bồi dưỡng ngắn hạn. Hợp tác về giảng viên, cơ sở vật chất, tài liệu giáo trình, kinh nghiệm quản lý, giảng dạy, thúc đẩy nghiên cứu khoa học, khuyến khích việc đào tạo liên thông và công nhận tín chỉ lẫn nhau. Ngoài ra, các doanh nghiệp sử dụng nhân lực logistics cũng cần được thu hút, tạo điều kiện để tham gia tích cực hơn nữa trong quá trình đào tạo, hướng dẫn thực tập, tăng tiếp cận thực tế cho sinh viên.
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[bookmark: _Toc56514104][bookmark: _Toc100150367][bookmark: _Toc110358397][bookmark: _Toc110358681][bookmark: _Toc110848064][bookmark: _Toc111732426]4.5 . Một số kiến nghị  
[bookmark: _Toc100150368][bookmark: _Toc110358398][bookmark: _Toc110358682][bookmark: _Toc110848065][bookmark: _Toc111732427]4.5.1. Kiến nghị đối với nhà nước	
4.5.2. Kiến nghị đối với các hiệp hội ngành hàng
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KẾT LUẬN

Luận án được hoàn thành với 4 chương tập trung làm rõ những vấn đề về sự tác động của AEC tới thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN. Đồng thời đề xuất các giải pháp, kiến nghị thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN trong bối cảnh hình thành Cộng đồng kinh tế ASEAN đạt mục tiêu định hướng đã đề ra.
Luận án đã giải quyết được những vấn đề mục tiêu  và nhiệm vụ nghiên cứu  đặt ra: (1) Tổng quan những nghiên cứu trong và ngoài nước liên quan đến đề tài luận án; (2) Hoàn thiện khung khổ lý luận về thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa từ nước thành viên sang thị trường Liên kết kinh tế khu vực; (3) Phân tích, đánh giá thực trạng thúc xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN; (4) Đề xuất các giải pháp và kiến nghị thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN trong bối cảnh hình thành AEC thời kỳ đến năm 2025, tầm nhìn đến năm 2030.
Do giới hạn phạm vi nghiên cứu, còn những góc độ tiếp cận khác về đề tài của luận án như tiếp cận vi mô là các giải pháp của doanh nghiệp để thúc đẩy xuất khẩu hàng hoá sang thị trường ASEAN, nghiên cứu sinh xin được lấy đó làm hướng nghiên cứu cho những công trình nghiên cứu tiếp theo.
Với sự hạn chế về nhận thức, mong muốn kết quả nghiên cứu của luận án sẽ góp phần giúp các nhà hoạch định chính sách, các doanh nghiệp xuất khẩu có thể áp dụng nhằm đạt được kết quả thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường ASEAN trong bối cảnh hình thành Cộng đồng kinh tế ASEAN, phát huy có hiệu quả các nguồn lực và thế mạnh của quốc gia. Nghiên cứu sinh mong muốn nhận được những ý kiến góp ý của các chuyên gia, các nhà quản lý, các nhà khoa học để luận án được hoàn thiện và không ngừng học hỏi, tiếp thu kiến thức thuộc lĩnh vực chuyên môn nghiên cứu.
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